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ABSTRAK 
 

Aspek historis Waduk Gajah Mungkur sebagai pendekatan perancangan promosi ini 

didasari oleh latar belakang permasalahan dalam pengelolaan promosi digital yaitu 

media sosial instagram dan kurangnya pengetahuan masyarakat terutama generasi z 

dan generasi milenial tentang cerita masa lalu dibalik keindahan Objek Wisata Waduk 

Gajah Mungkur. Hal terkait historis ini beraitan dengan tokoh yang ada kaitannya 

dengan pembangunan waduk yaitu pada era resolusi baru, cerita dalam masyarakat 

setempat, dan juga kaitannya dengan cerita yang tidak terlupakan. Promosi digital pada 

jaman sekarang ini sangat penting dan seperti sudah menjadi suatu keharusan dalam 

mempromosikan suatu brand, product, atau company. Promosi dilakukan bertujuan 

sebagai pengenalan dan juga agar masyarakat lebih aware terhadap suatu brand atau 

perusahaan yang berdiri. Untuk itu aspek historis juga dipilih sebagai suatu tema 

perancangan promosi. Pernyataan tersebut menjadi rujukan utama dalam perancangan 

ini. Maka dari itu, aspek historis sebagai pendekatan perancangan promosi Objek 

Wisata Waduk Gajah Mungkur melalui media sosial instagram ini menjadi solusi dari 

permasalahan dalam pegelolaan promosi digital dan juga pengetahuan kepada 

masyarakat tentang Objek Wisata Waduk Gajah Mungkur, yaitu dari cerita sejarah 

dibalik keindahannya. Perancangan ini menggunakan metode pengumpulan data 

primer dan sekunder, metode design thinking sebagai metode desain, serta strategi 

promosi dengan menggunakan analisis SWOT, copywriting, dan content pillar dengan 

model AISAS. Perancangan ini menghasilkan pengetahuan dan pemahaman bagi 

masyarakat mengenai sejarah dibalik keindahan Objek Wisata Waduk Gajah Mungkur. 

Kata Kunci : Promosi , Historis, Waduk Gajah Mungkur, Instagram, Gen z dan 

milenial. 
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MOTTO 

 

“Seseorang tidak dapat melihat mutiara yang indah jika hanya berdiri dan menatap 

permukaan laut. Namun seseorang tidak dapat mengumpulkan semua mutiara indah 

di laut. Tapi ini bukan bicara soal laut” 

 

“Ugeg-ugeg, Sluman, Slumun, Slamet” 
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Dokumentasi Wawancara dengan Narasumber,.Pardiyanto 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2023) 

Hasil Wawancara 

Wawancara dengan Kepala UPT OW Waduk Gajah Mungkur 

Nama Narasumber : Bp. Pardiyanto 

Waktu : 16 Desember 2023 

Hasil Wawancara :  

1. Apakah OW WGM termasuk destinasi paling unggul? 

Jawaban : Tentu saja. Objek Wisata ini menjadi Objek Wisata paling iconic di Kota 

Wonogiri, karena Waduk Gajah Mungkur ini sendiri sudah menjadi icon di Kota 

Wonogiri. Hal ini tidak afdol apabila wisatawan yang datang ke Wonogiri tidak 

mampir kesini. Ketimbang dari objek wisata lain ini yang paling iconic dan juga 

terjangkau jaraknya dari Kota. 

2. Apakah jumlah wisatawan/pengunjung di OW WGM meningkat? 

Jawaban : Terus meningkat. Akan tetapi pada tahun saat terjadi wabah COVID-19 

terjadi penurunan drastic pengunjung, bahkan sempat ditutup untuk umum. Hal ini 
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juga berdampak pada warga lokal yang mengandalkan pekerjaannya di Objek 

Wisata ini. Padahal pada saat waktu tibanya lebaran atau ada event bahkan pas di 

hari libur panjang, pengunjung ramai sekali. 

3. Bagaimana pengelola meningkatkan OW WGM? 

Jawaban : Meskipun dibawah kepemerintahan, akan tetapi OW Waduk Gajah 

Mungkur ini dikelola oleh kepala UPT OW WGM. Objek Wisata ini dibuka setiap 

hari, dan tutup pada pukul 17.00. Harga tiket pada hari weekday dan weekend 

berbeda. Pada hari biasa harga tiket sebesar RP10.000,- dan ketika weekend sebesar 

Rp12.000,-. 

4. Bentuk Promosi di OW WGM? 

Jawaban : Promosi yang dilakukan oleh pengelola dari UPT OW Waduk Gajah 

Mungkur ini yaitu dengan promosi online yaitu disiarkan pada radio di Wonogiri. 

Belum ada promosi melalui platform media sosial. Hanya saja dibantu oleh relawan-

relawan untuk mempromosikannya yang dibagikan di media sosial instagram. Salah 

satu akun relawan di instagram yaitu @ow.wgm. 

5. Apakah pengelola sudah memanfaatkan media sosial instagram sebagai promosi? 

Jawaban : sejauh ini hanya mempromosikannya melalui radio dan juga akun dari 

DISPORAPAR Wonogiri. Lainnya hanya akun relawan saja, dan saya lihatpun juga 

tidak adanya konsistensi postingan. 

6. Data pengunjung di OW WGM 

Jawaban : Data pengunjung sudah ada di web Dispora Wonogiri, dan kami juga 

punya arsip datanya. 

7. Pesaing/wisata unggul lain di wonogiri selain OW WGM 

Jawaban : Menurut saya walau iu pesaing, akan tetapi tujuannya tetap sama yaitu 

memajukan pariwisata di Wonogiri. Dari munculnya wisata lain menjadi pilihan 

kepada wisatawan untuk banyak memiliki opsi tujuan bukan hanya 1 tempat saja. 

Salah satu objek wisata yang lainnya yaitu Waduk Pidekso, Museum Karst, Pantai 

Nampu, Air Terjun Giri Manik, dan lain sebagainya. 

8. Faktor keputusan berkunjung di OW WGM 
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Jawaban : Banyak yang menjadi faktor keputusan pengunjung untuk datang di OW 

Waduk Gajah Mungkur. Salah satunya adalah karena fasilitas, kenyamanan, dan 

juga ketertarikan karena adanya promosi yang sudah dilakukan. 

9. Pengelola memprioritaskan hal apa dalam OW WGM? 

Jawaban  : Hal yang diprioritaskan dalam objek wisata ini tentunya wisatawan atau 

pengunjung yang datang. Kenyamanan dan juga keramahan dari pedagang di OW 

Waduk Gajah Mungkur juga diharapkan agar tetap nyaman saat berkunjung di objek 

wisata ini. 

 

 

Dokumentasi Wawancara dengan Narasumber, Margo Suwito 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2023) 

Hasil Wawancara 

Wawancara dengan warga lokal yang tinggal di daerah Waduk Gajah Mungkur 

Nama narasumber : Bp. Margo Suwito 

Waktu : 20 Desember 2023 

Hasil wawancara : 

1. Apakah bapak bisa menceritakan sedikit tentang kejadian Proyek dahulu Bedol 

Desa di Wonogiri? 

Jawaban : Pembangunan Proyek Waduk Gajah Mungkur ini terjadi pada tahun 

1976. Pembangunan akan mengorbankan beberapa desa dan sebagai gantinya 

dipindahkan dan diberikan tanah ke Pulau Sumatra. Meskipun sempat adanya 
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penolakan karena tidak ingin meninggalkan tanahnya, akan tetapi setelah adanya 

negosiasi dan adanya sistem ganti rugi dari pemerintahan, akhirnya warga 

menyetujui proyek ini. Saya dulu waarga daerah Somoulun, namun saya memilih 

tinggal disini. Sebagai gantinya saya diberikan ganti rugi berupa uang dan untuk 

membelikan dan membangun rumah di daerah Purwosari, Kecamatan Wonogiri. 

Dahulu tanah murah, sehingga cukup untuk membangun tempat tinggal. Namun 

juga warga yang dipindahkan diberikan tempat tinggal juga disana dan katanya 

tanah lebih subur sehingga banyak yang mau pindah kesana karena mata 

pencaharian disini adalah bertani. 

2. Apakah keluarga bapak ada yang ikut dipindahkan? 

Jawaban : Saudara saya memilih tinggal di Kota Kelahiran ini. Sudah nyaman tinggal 

di Wonogiri. Sekarang Wonogiri juga sudah maju dan sukses 

3. Lalu menurut bapak apa dampaknya dari Pembangunan Waduk Gajah Mungkur? 

Jawaban : Walaupun terdapat dampak dari tempat tinggal dan juga pengorbanan 

mata pencahariaan, ternyata dampak baru dirasakan 1 tahun kemudian. Memang 

sekarang sudah tidak lagi kesulitan tentang air, sandang pangan, dan juga Wonogiri 

makin maju, sehingga mudah untuk mencari pengganti pekerjaan dahulu. Waduk 

Gajah Mungukur ini juga menjadi sumber kehidupan bagi Kota Wonogiri dan juga 

kota sekitar Wonogiri yaitu Solo Raya, karena waduk ini mengalirkan sumber air 

sampai di daerah tersebut. 

4. Apakah ada cerita mistis atau legenda yang ada di Waduk Gajah Mungkur? 

Jawaban : Iya. Konon pernah ada hal mistis yang ada di Waduk Gajah Mungkur. 

Namanya juga tempat pasti ada saja bahkan sebelum kita lahir kadang mereka sudah 

ada. Namu nada cerita legenda yang cukup terkenal di Wonogiri, yaitu kisah Gajah 

Mego dan Gajah Mungkur pada ratusan tahun lalu. Konon pada era Kerajaan 

Majapahit, terdapat Kerajaan kecil di Wonogiri yang dipimpin oleh Raja Prabu Patih 

Gajah Mungkur dan Raja Prabu Gajah Madep. Pada suatu hari Kerajaan ini 

bergejolak karena perselisihan perkara mempeributkan siapa pengganti raja saat 
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hendak turun tahta, dan tejadi pertempuran antara mereka. Dalam pertempuran 

mereka berubah menjadi gajah, dan jejak kakinya itu mengakibatkan terbentuknya 2 

lubang. Disitulah terbentuknya cikal bakal dari Waduk Gajah Mungkur. Selain itu, 

konon Pembangunan ini tidak sepenuhnya dibangun oleh manusia alias bantuan jin. 

 

Hasil Kuesioner melalui google form 

 

Usia Responden Data Pengetahuan Masyarakat 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

 

Domisili Responden tentang Pengetahuan Masyarakat 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 
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Data Pengetahuan Masyarakat tentang OW Waduk Gajah Mungkur 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Data Pengunjung Kota Wonogiri 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Data Pengunjung OW Waduk Gajah Mungkur 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 
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Data tentang Cerita Sejarah Waduk Gajah Mungkur 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

 

Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 
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Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

 

Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 
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Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumenrtasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari) 
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Data Evaluasi Kampanye 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

 

Logo Hasil Evaluasi 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 

 

Logo Hasil Evaluasi 

(Dokumentasi : Triana Dewi Kusumasari, 2024) 
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