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ABSTRAK 

 

Usaha Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) memainkan peran vital dalam 

perekonomian di era industri 4.0 dengan kontribusinya terhadap Produk Domestik 

Bruto (PDB) dan penyerapan tenaga kerja. Namun, UMKM sering menghadapi 

perlambatan valuasi yang disebabkan oleh faktor-faktor seperti lemahnya daya 

saing, kurangnya pengakuan merek, dan kesulitan mendapatkan investor. 

Kesadaran akan pentingnya identitas merek menjadi salah satu solusi utama untuk 

mengatasi masalah ini. Identitas merek yang kuat dapat dibentuk melalui proses 

branding yang melibatkan penggunaan elemen visual dan pengalaman konsumen 

yang konsisten. Identitas visual yang baik, seperti logo, tipografi, dan palet warna, 

penting untuk memperkuat citra merek. Selain itu, membangun media komunikasi 

atau brand touchpoint yang efektif dengan konsumen target adalah kunci untuk 

menjaga persepsi merek dan kualitas produk. Studi kasus UMKM Bunda Fadhil 

Kitchen di Surakarta menunjukkan bahwa kurangnya identitas visual dan pemilihan 

media promosi yang kurang tepat menghambat pertumbuhan UMKM ini. Melalui 

perancangan identitas visual sebagai penguat identitas merek dan kemasan sebagai 

brand touchpoint sekaligus media promosi utama, diharapkan UMKM ini dapat 

meningkatkan daya saing dan persepsi mereknya di pasar. Dengan pendekatan 

kualitatif dan model perancangan identitas merek oleh Alina Wheeler, hasil 

perancangan ini diharapkan dapat membantu UMKM mempertahankan konsistensi 

visual dan membangun kepercayaan konsumen. 

Kata kunci :  Identitas Visual, Desain Kemasan, Bunda Fadhil Kitchen, Alina 

Wheeler 
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