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MOTTO 

 

“Que sera, sera 

Whatever will be, will be 

The future's not ours to see 

Que sera, sera” 

- Doris Day- 
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ABSTRAK 

Fenomena indigo yang berkembang di media sosial mendorong kreator untuk 

membangun identitas visual yang kuat agar dapat dikenali audiens. Diary Cewek 

Indigo menonjol melalui konsistensi elemen visual yang tidak hanya membentuk 

estetika tetapi juga merepresentasikan personal branding sang kreator. Komposisi 

visual yang khas, seperti dominasi warna biru, tekstur cat air, tipografi yang 

ekspresif, serta ilustrasi yang emosional, menjadi ciri utama yang memperkuat citra 

dirinya di media sosial. Analisis menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan 

pendekatan site of image itself dari Gillian Rose menunjukkan bahwa elemen visual 

dalam Diary Cewek Indigo berperan sebagai medium utama dalam membangun 

identitas yang autentik dan mudah dikenali. Selain itu, konsistensi narasi dan visual 

menciptakan keterhubungan emosional dengan audiens, memungkinkan kontennya 

menjadi lebih dari sekadar hiburan, tetapi juga sebagai sarana refleksi batin dan 

ekspresi personal. Dengan pendekatan ini, Diary Cewek Indigo berhasil 

membangun personal branding yang kuat dan berpengaruh, memperkuat posisinya 

sebagai representasi individu dengan pengalaman indigo di tengah stigma yang ada. 

 

Kata kunci: Diary Cewek Indigo, personal branding, Instagram, site of image itself 
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