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MOTTO 

 

“The future belongs to those who believe in the beauty of their dreams.” 

 – Eleanor Roosevelt 

 

"The journey of a thousand miles begins with one step." 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas karakter visual pasangan calon presiden Prabowo-Gibran 

dalam Pemilihan Presiden (Pilpres) 2024, khususnya terkait persepsi visual 

masyarakat terhadap desain baliho kampanye politik yang menggunakan 

teknologi kecerdasan buatan/Artificial Intelligence. Dengan berkembangnya 

teknologi Generative AI dalam dunia desain komunikasi visual, kampanye politik 

mulai mengadopsi strategi inovatif guna meningkatkan daya tarik dan efektivitas 

pesan politik yang disampaikan kepada masyarakat. Metode penelitian yang 

digunakan dalam studi ini adalah mixed methods, yang menggabungkan 

pendekatan kuantitatif dan kualitatif. Data diperoleh melalui kuesioner yang 

disebarkan kepada masyarakat untuk  menganalisis karakter visual desain baliho 

kampanye yang tersebar di Jakarta, Malang, Yogyakarta, dan Semarang. Analisis 

resepsi digunakan untuk memahami bagaimana publik menafsirkan dan 

menanggapi visual yang ditampilkan dalam kampanye tersebut. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa penggunaan Artificial Intelligence (AI) dalam desain 

karakter visual kampanye politik memiliki daya tarik yang signifikan, terutama 

bagi kalangan pemilih muda. Namun, terdapat kekhawatiran terkait dampak yang 

ditimbulkan dari teknologi Artificial Intelligence (AI) tersebut. Selain itu, 

penelitian ini juga menemukan bahwa keseimbangan antara kreativitas manusia 

dan teknologi menjadi faktor penting dalam menjaga kredibilitas dan kepercayaan 

masyarakat terhadap kampanye politik berteknologi AI. Dengan adanya penelitian 

ini, diharapkan dapat memberikan wawasan baru mengenai peran teknologi 

Artificial Intelligence (AI) dalam kampanye politik serta implikasinya terhadap 

desain visual kampanye di masa depan. 

 

Kata kunci : Artificial Intelligence, Kampanye Politik, Karakter Visual,

    Persepsi Visual Masyarakat, Prabowo-Gibran  
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LAMPIRAN 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada responden yang terhormat, 

Saya Laila Maulida, mahasiswa program sarjana (S1) Desain Komunikasi 

Visual, saat ini tengah melakukan penelitian untuk tugas akhir skripsi dengan judul 

“Persepsi Masyarakat Terhadap Desain Baliho Kampanye Politik Studi Kasus 

Karakter Visual Artificial Intelligence Pasangan Capres Prabowo-Gibran dalam 

Pilpres 2024”. 

Saya memohon kesediaan Bapak/Ibu serta teman-teman untuk mengisi 

kuesioner ini dengan objektif, tanpa mempertimbangkan pandangan atau preferensi 

politik pribadi Anda terhadap pasangan calon. Fokuslah pada karakter visual baliho 

tersebut dan persepsi Anda terhadap desainnya, di luar pro dan kontra yang 

mungkin Anda miliki terhadap pasangan calon tersebut. Jawaban yang Anda 

berikan sangat penting dan akan membantu penyelesaian penelitian ini. Seluruh 

data dan informasi yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya 

digunakan untuk kepentingan akademis. 

Sebelum mengisi kuesioner, silakan lihat desain baliho yang menjadi subjek 

penelitian melalui link berikut: 

https://drive.google.com/drive/folders/10xpEagwYatwvGXl01DNhsX9_xaIvWdr?u

sp=sharing  
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Terima kasih banyak atas waktu dan perhatian Anda. Partisipasi Anda 

sangat berharga dan akan memberikan kontribusi signifikan terhadap penelitian ini. 

Terima kasih atas partisipasi Anda! 

 

A.  Identitas Responden 

1. Nama 

2. Usia 

3. Jenis Kelamin 

4. Tingkat pendidikan terakhir  

5. Pekerjaan 

6. Apakah Anda sudah memiliki hak pilih dalam Pilpres 2024? 

a. Ya 

b. Tidak 

7. Apakah Anda menggunakan hak pilih anda dalam Pilpres 2024? 

a. Ya 

b. Tidak 

8. Apakah anda sudah melihat dokumentasi desain baliho yang dilampirkan pada 

link GDrive? (Jika belum harap untuk dilihat terlebih dahulu) 

a. Ya, sudah 

B. Persepsi Visual terhadap Desain Baliho Berteknologi AI 

Tabel 38. Pertanyaan Persepsi Visual terhadap Desain Baliho AI 

(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

1.  Apakah Anda menyadari bahwa desain 

baliho kampanye pasangan calon 

a. Ya, sangat menyadari 

b. Ya, cukup menyadari 
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Prabowo-Gibran menggunakan 

teknologi AI? 

c. Tidak yakin 

d. Tidak terlalu menyadari 

e. Tidak menyadari sama sekali 

2.  Bagaimana pendapat Anda tentang 

desain visual baliho yang dihasilkan 

oleh AI pada kampanye Prabowo-

Gibran? (Berdasarkan visualnya) 

 

a. Sangat menarik 

b. Menarik 

c. Biasa saja 

d. Tidak menarik 

e. Sangat tidak menarik 

3.  Seberapa besar desain baliho berbasis 

AI mempengaruhi pandangan Anda 

terhadap pasangan calon Prabowo-

Gibran? 

 

a. Sangat berpengaruh 

b. Cukup berpengaruh 

c. Sedikit berpengaruh 

d. Tidak berpengaruh 

e. Mengurangi pandangan saya terhadap 

mereka 

4.  Apakah desain baliho dengan teknologi 

AI membuat Anda merasa lebih yakin 

atau ragu untuk memilih pasangan calon 

Prabowo-Gibran? 

a. Sangat yakin untuk memilih 

b. Cukup yakin untuk memilih 

c. Tidak berpengaruh 

d. Sedikit ragu 

e. Sangat ragu untuk memilih 

5.  Apakah karakter visual 'Gemoy' pada 

baliho kampanye mempengaruhi Anda 

dalam menentukan pilihan Anda? 

a. Sangat mempengaruhi secara positif 

b. Cukup mempengaruhi secara positif 

c. Tidak mempengaruhi 

d. Cukup mempengaruhi secara negatif 

e. Sangat mempengaruhi secara negatif 

6.  Jika karakter visual tersebut 

mempengaruhi Anda secara positif, 

aspek apa yang paling mempengaruhi 

Anda? 

a. Desain yang inovatif karna 

menggunakan teknologi AI 

b. Kesan kreatif, modern dan futuristic 

c. Memberi kesan ramah dan mudah 

diingat 

d. Tidak mempengaruhi secara positif 

sama sekali 

e. Lainnya, sebutkan: _______________ 

7.  Jika karakter visual tersebut 

mempengaruhi Anda secara negatif, apa 

alasan utama di baliknya? 

a. Dianggap tidak menghargai tenaga 

kerja manusia karna menggunakan 

teknologi AI 

b. Terasa manipulatif karena 

menggunakan teknologi AI 
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c. Terlalu berlebihan, tidak serius, dan 

mengganggu pesan politik 

d. Tidak mempengaruhi secara negatif 

sama sekali 

e. Lainnya, sebutkan: _______________ 

 

C. Dampak Sosial dan Estetika Penggunaan AI dalam Kampanye Politik 

Tabel 39. Pertanyaan Dampak Sosial dan Estetika Penggunaan AI  

(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

8.  Bagaimana pendapat Anda mengenai 

penggunaan AI dalam desain baliho 

kampanye politik? 

a. Sangat positif 

b. Cukup positif 

c. Netral 

d. Cukup negatif 

e. Sangat negatif 

9.  Seberapa besar menurut Anda AI dapat 

meningkatkan efektivitas kampanye 

politik pasangan calon? 

a. Sangat besar 

b. Cukup besar 

c. Sedang saja 

d. Kecil 

e. Tidak berpengaruh sama sekali 

10.  Apakah menurut Anda penggunaan AI 

dalam desain baliho kampanye politik 

mempengaruhi pandangan Anda tentang 

keaslian kampanye? 

a. Sangat mempengaruhi, kampanye 

terasa tidak asli 

b. Cukup mempengaruhi 

c. Tidak terlalu mempengaruhi 

d. mempengaruhi sama sekali 

e. Justru memberikan kesan lebih modern 

dan autentik 

11.  Menurut Anda, apakah teknologi AI 

dalam desain kampanye bisa 

menggantikan peran kreatif desainer 

dan ilustrator manusia? 

a. Ya, sangat bisa menggantikan 

b. Ya, cukup bisa menggantikan 

c. Netral 

d. Tidak, tidak bisa menggantikan 

e. Sama sekali tidak bisa menggantikan 

 

D. Persepsi terhadap Kesesuaian Karakter Visual dengan Pasangan Calon 

Tabel 40. Pertanyaan Persepsi terhadap Kesesuaian Karakter Visual dengan Pasangan 

Calon 
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(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

12.  Menurut Anda, apakah karakter visual 

maskot 'Gemoy' yang muncul pada 

baliho kampanye pasangan calon 

Prabowo-Gibran memiliki kemiripan 

karakteristik dengan pasangan calon 

tersebut? 

a. Sangat mirip 

b. Cukup mirip 

c. Tidak yakin 

d. Kurang mirip 

e. Sama sekali tidak mirip 

13.  Apakah menurut Anda karakter visual 

tersebut berhasil merepresentasikan 

nilai-nilai atau kepribadian dari 

pasangan calon Prabowo-Gibran? 

a. Sangat merepresentasikan 

b. Merepresentasikan 

c. Netral 

d. Kurang merepresentasikan 

e. sekali tidak merepresentasikan 

14.  Ketika Anda melihat karakter visual 

maskot tersebut, apakah Anda langsung 

teringat pada pasangan calon Prabowo-

Gibran tanpa melihat nama atau tulisan 

lainnya di baliho? 

a. Sangat mengingatkan  

b. Cukup mengingatkan 

c. Netral 

d. Tidak terlalu mengingatkan 

e. Sama sekali tidak mengingatkan 

 

E. Perbandingan Desain Baliho Karakter AI di Jakarta, Malang, 

Yogyakarta, dan Semarang 

Tabel 41. Pertanyaan Perbandingan Desain Baliho Karakter AI di Jakarta, Malang, 

Yogyakarta, dan Semarang 

(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

15.  Dari keempat baliho (Jakarta, Malang, 

Yogyakarta, Semarang), apakah Anda 

merasa karakteristik visual dari karakter 

AI tetap konsisten dan dapat dikenali 

sebagai representasi pasangan calon 

Prabowo-Gibran?  

a. Sangat konsisten di semua baliho   

b. Cukup konsisten di beberapa baliho   

c. Netral 

d. Tidak terlalu konsisten   

e. Tidak konsisten sama sekali 

16.  Dari keempat desain baliho (Jakarta, 

Malang, Yogyakarta, Semarang), mana 

yang menurut Anda memiliki karakter 

visual paling menarik?   

 

a. Jakarta   

b. Malang   

c. Yogyakarta   

d. Semarang 

e. Tidak ada yang paling menarik 
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17.  Apakah Anda merasa visual maskot AI 

di salah satu baliho lebih berhasil 

merepresentasikan pasangan calon 

dibandingkan yang lain? Jika ya, baliho 

kota mana yang menurut Anda paling 

berhasil?   

a. Jakarta   

b. Malang   

c. Yogyakarta   

d. Semarang 

a. Tidak ada yang paling berhasil 

18.  Dari keempat baliho (Jakarta, Malang, 

Yogyakarta, Semarang), apakah ada 

salah satu baliho yang menurut Anda 

paling tidak menarik dan paling tidak 

familiar? 

a. Jakarta   

b. Malang   

c. Yogyakarta   

d. Semarang 

e. Tidak ada yang paling tidak menarik 

  

F. Pengaruh Karakter Visual dalam Menentukan Pilihan 

Tabel 42. Pertanyaan Pengaruh Karakter Visual dalam Menentukan Pilihan 

(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

19.  Apakah hanya dengan melihat karakter 

visual tersebut tanpa informasi 

tambahan, Anda merasa lebih yakin 

untuk memilih pasangan calon 

Prabowo-Gibran? 

a. Sangat yakin 

b. Cukup yakin 

c. Tidak berpengaruh 

d. Kurang yakin 

e. Sama sekali tidak yakin 

20.  Jika karakter visual ini mempengaruhi 

Anda secara positif, bagaimana 

pengaruh tersebut membuat Anda lebih 

condong memilih pasangan calon ini? 

a. Memberikan kesan profesional dan 

modern 

b. Membuat pasangan calon terasa lebih 

dekat dengan generasi muda 

c. Terlihat lucu dan menarik perhatian 

d. Membuat kampanye terasa lebih kreatif 

dan inovatif 

e. Lainnya, sebutkan: _______________ 

21.  Jika karakter visual ini mempengaruhi 

Anda secara negatif, bagaimana 

pengaruh tersebut membuat Anda 

kurang yakin atau bahkan menolak 

pasangan calon ini? 

a. Karna menggunakan teknologi AI 

b. Karakter terlihat tidak serius 

c. Terasa manipulatif dan dibuat-buat 

d. Terlalu berlebihan untuk sebuah 

kampanye politik 

e. Lainnya, sebutkan: _______________ 
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G. Persepsi Dan Dampak Penggunaan Teknologi AI Dalam Karakter Visual 

Kampanye Politik 

Tabel 43. Pertanyaan Persepsi dan Dampak Penggunaan Teknologi AI Dalam Karakter 

Visual Kampanye Politik 

(Sumber : Laila Maulida, 2024) 

No Pertanyaan Jawaban 

22.  Apakah Anda mendukung penggunaan 

teknologi AI dalam perancangan 

karakter visual kampanye politik di 

masa depan? 

a. Sangat mendukung 

b. Cukup mendukung 

c. Netral 

d. Tidak mendukung 

e. Menolak sepenuhnya 

23.  Jika Anda mendukung / 

menolak penggunaan 

teknologi AI dalam perancangan 

karakter visual kampanye politik di 

masa depan, apakah alasannya? 

Essay 

24.  Apakah Anda mendukung perancangan 

karakter visual tanpa 

teknologi  AI melainkan dengan tenaga 

kreatif manusia dalam kampanye politik 

di masa depan? 

a. Sangat mendukung 

b. Cukup mendukung 

c. Netral 

d. Tidak mendukung 

e. Menolak sepenuhnya 

25.  Jika Anda mendukung / 

menolak  perancangan karakter 

visual tanpa 

teknologi  AI melainkan dengan tenaga 

kreatif manusia dalam kampanye politik 

di masa depan, apakah alasannya? 

Essay 

26.  Menurut Anda,  baik secara positif 

maupun negatif seberapa besar 

pengaruh kampanye karakter visual 

berteknologi AI ini terhadap hasil akhir 

suara yang diperoleh pasangan calon 

Prabowo-Gibran dalam Pilpres 2024 ?   

a. Sangat besar   

b. Cukup besar   

c. Sedang   

d. Kecil   

e. Tidak berpengaruh sama sekali   

27.  Apakah Anda percaya bahwa desain 

baliho kampanye ini mempengaruhi 

terpilihnya pasangan calon Prabowo-

Gibran? 

a. Sangat mempengaruhi   

b. Cukup mempengaruhi   

c. Netral 

d. Tidak terlalu mempengaruhi   
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e. Tidak mempengaruhi sama sekali   

28.  Menurut Anda, apakah penggunaan 

karakter visual dalam kampanye politik 

efektif dan layak untuk terus diterapkan 

di masa depan? Jelaskan alasan Anda 

Essay 

29.  Apa saran Anda untuk pengembangan 

karakter visual dalam kampanye politik 

di masa depan yang menggunakan 

teknologi AI? 

Essay 

30.  Apa saran Anda untuk pengembangan 

karakter visual dalam kampanye politik 

di masa depan yang menggunakan 

tenaga kreatif manusia? 

Essay 
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