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ABSTRAK

Kabupaten Karanganyar memiliki dua wilayah pariwisata yaitu
Tawangmangu dan Ngargoyoso. Dua daerah ini menjamur berbagai tempat wisata
dengan menonjolkan keunikan masing-masing. Menjamurnya destinasi wisata
membuat persaingan mendapatkan pengunjung menjadi sengit. Taman Satwa
Kemuning merupakan satu-satunya Mini Zoo di Kabupaten Karanganyar.
Banyaknya potensi yang dimiliki Taman Satwa Kemuning tidak diikuti dengan
identitas visual yang konsisten. Perancangan identitas visual dibutuhkan agar Taman
Satwa Kemuning dapat lebih dikenal dan bersaing dengan destinasi wisata di daerah
Ngargoyoso. Perancangan identitas visual menggunakan metode dari Surianto
Rustan yaitu Riset, Strategi, Visualisasi, Penerapan identitas visual. Pada tahap
visualisasi menggunakan Morphological Matrix untuk membantu eksplorasi ide.
Sedangkan media promosi akan menggunakan metode dari Rama Kertamukti yaitu
menentukan audiens, menentukan tujuan, menentukan media, menentukan pesan
yang akan disampaikan. Dengan menggunakan satwa eksotik sebagai ciri khas
menghasilkan identitas visual yang kuat dan media promosi efisien serta
komunikatif.

Kata Kunci: Identitas Visual, Taman Satwa, Morphological Matrix
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LAMPIRAN

A. Sketsa Opsi Penerapan Identitas Visual
1. Stationary

a. Kartu Nama

Gambar 86. Sketsa Opsi Desain Kartu Nama
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

b. Kaos Pengelola

= X\

\

Gambar 87. Sketsa Opsi Desain Kaos Pengelola
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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2. Media Informasi

a. Tiket

Gambar 88. Sketsa Opsi Desain Tiket

b. Gerbang Masuk

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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Gambar 89. Sketsa Opsi Desain Gerbang Masuk

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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c. Infografis
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Gambar 90. Sketsa Opsi Desain Infografis
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(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

d. Sign System

Gambar 91. Sketsa Opsi Desain Sign System
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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3. Merchandise

a. Kaos kaki

U /] o Zﬂé
= =

&

1
—
-
—

L
—_— =

V]

Gambar 92. Sketsa Opsi Desain Kaos Kaki

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

b. Botol minum

Gambar 93. Sketsa Opsi Desain Botol Minum
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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¢. Gantungan Kunci
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Gambar 94. Sketsa Opsi Desain Gantungan Kunci

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

d. Kaos

Gambar 95. Sketsa Opsi Desain Kaos

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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e. Topi Rimba

Gambar 96. Sketsa Opsi Desain Topi Rimba
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

f. Pet Bowl

Gambar 97. Sketsa Opsi Desain Pet Bowl
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

4. Media Promosi

a. Billboard
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Gambar 98. Sketsa Opsi Desain Billboard
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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b. X-Banner

Gambar 99. Sketsa Opsi Desain X-Banner
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

c. Stiker Iklan Angkot
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Gambar 100. Sketsa Opsi Desain Stiker Iklan Angkot
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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d. Leaflet
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Gambar 101. Sketsa Opsi Desain Leaflet
(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)

e. Sosial Media
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Gambar 102. Sketsa Opsi Desain Sosial Media

(Sumber: Widhi Mintarso, 2024)
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