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Instagram merupakan platform media sosial populer yang memungkinkan 
pengguna untuk berbagi konten visual secara kreatif. Instagram sering 
dimanfaatkan berbagai perusahaan untuk berkomunikasi, salah satunya yaitu 
Lingkaran.co. Penelitian ini bertujuan untuk menemukan strategi humor yang 
digunakan pada Instagram Linkaran.co tahun 2023. Metode pengumpulan data 
yang diterapkan pada penelitian kualitatif deskriptif ini adalah observasi, 
dokumentasi dan studi pustaka. Kemudian, data tersebut di seleksi untuk diambil 
sampel setiap bulannya di tahun 2023 berdasarkan Engagement Rate tertinggi. 
Adapun untuk menemukan strategi humor pada Instagram Lingkaran.co, peneliti 
menggunakan teori humor Arthur Asa Berger. Hasil penelitian ini menunjukkan 
bahwa strategi humor dengan kategori Language (Bahasa) lebih mendominasi 
dibandingkan dengan kategori Logic (logika), Identity (Identitas), dan Action 
(Gerakan). Humor dalam kategori bahasa ini lebih banyak digunakan untuk 
menyampaikan sindirian terhadap suatu situasi yang relevan dialami followers. 
Dalam penerapan humor pada sebuah konten, visual menjadi hal yang penting 
untuk dikombinasikan agar mendapati interaksi yang tinggi. 
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