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ABSTRAK 

 

Perkembangan industri rokok di Indonesia banyak dijumpai. Rokok sudah 

menjadi bagian dari budaya masyarakat, walaupun dari segi kesehatan merokok 

dapat merugikan Kesehatan. Salah satunya yaitu produk rokok “DJI SAM SOE” 

Produk ini merupakan produk pertama yang dihasilkan oleh PT. HM Sampoerna. 

Perubahan desain bila dilihat dengan kacamata desain terjadi perubahan yang 

sangat signifikan. Berawal dari dikeluarkannya desain kemasan rokok dji sam soe 

pada masa tahun 1913, dapat dikatakan bahwa dengan gaya desain pada masa 

tersebut begitu berbeda dengan keempat edisi kemasan rokok sampai masa tahun 

2014. Ada beberapa perubahan dalam hal elemen visual, yaitu dalam segi warna, 

layout, beserta tipografi dalam setiap desain kemasannya. Tujuan penelitian ini 

Mendeskrpisikan konsep gaya berupa elemen visual seperti warna, tipografi, dan 

layout pada desain kemasan dan menemukan perbandingan unsur visual yang 

terdapat pada kemasan rokok dari edisi 1913 sampai 2014 menemukan kebenaran 

bahwa adanya perubahan pada desain kemasan rokok tersebut. Metode penelitian 

yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan mengamati perubahan desain 

kemasan rokok Dji Sam Soe pada edisi 1913 sampai 2014. Teori yang digunakan 

adalah teori Robin Landa dan tehnik analisis Miles Huberman. Proses pengolahan 

data dilakukan dengan melalui reduksi data, penyajian data dan kesimpulan. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa adanya perbedaan pada setiap edisi kemasan rokok 

Dji Sam Soe pada segi warna , layout dan tipografi dan perbedaan konsep gaya 

desain pada edisi 1913 sampai 2014.  

 

Kata kunci :, Desain Kemasan, Gaya desain, Rokok Dji Sam Soe 
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MOTTO 

 

Waktu bagaikan pedang. Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan baik  

(untuk memotong), maka ia akan memanfaatkanmu (dipotong). 

 

- HR. Muslim  
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