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ABSTRAK

ALAT TRANSPORTASI SEBAGAI BRAND KEMASAN
WINGKO BABAT KOTA SEMARANG DALAM

PERSPEKTIF SEMIOTIKA

Oleh:
Michelle

NIM: 17211178
Program Studi Seni Program Magister

Michelle. 2021. ALAT TRANSPORTASI SEBAGAI BRAND
KEMASAN WINGKO BABAT KOTA SEMARANG DALAM
PRESPEKTIF SEMIOTIKA.  TESIS. Ikon alat transportasi tetap bertahan di
tengah kemudahan dan kemajuan teknologi digital desain. Penelitian ini
adalah penelitian deskriptif kualitatif yang menggunakan pendekatan
semiotika pada visual, dimana bertujuan untuk mengungkap bentuk dan
gaya desain kemasan wingko babat kota Semarang dan mencari makna
dibalik kemasan tersebut. Populasi penelitian ini mencakup lima sampel
Perusahaan wingko babat di kota Semarang. Adapun sampel brand
masing-masing adalah empat kemasan untuk brand Wingko Babat cap
Kereta Api, lima kemasan untuk brand Wingko Babat cap Stoom Mini,
lima kemasan untuk brand Wingko Babat cap Pesawat Jet, empat kemasan
untuk brand Wingko Babat cap Bus Bisnis, dan tiga kemasan untuk brand
Wingko Babat cap Kapal Laut.

Hasil menunjukkan bahwa: pertama, penggunaan gambar alat
transportasi sebagai ikon brand Wingko babat kota Semarang adalah
sebagai tanda bahwa produk yang dijual merupakan produk buah tangan
dari masyarakat yang mengunjungi kota Semarang. Kedua, penggunaan
tanda mulai dari penggambaran ikon, jenis huruf, warna, komposisi
sebuah tanda di dalam kemasan Wingko Babat kota Semarang
digambarkan sangat sederhana untuk memudahkan konsumen
mengetahui produk tersebut. Sehingga gaya desain kemasan wingko
babat kota Semarang sudah tertanam di kalangan masyarakat luas.Mitos
bahwa kota Semarang sebagai cikal bakal terciptanya wingko babat dan
penggunaan warna kemasan membuat masyarakat bernostalgia mengenai
pengalaman masa lalu ketika membeli wingko babat.

Kata kunci: wingko babat, brand, ikon, kemasan, teori semiotika, mitos.
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ABSTRACT

ALAT TRANSPORTASI SEBAGAI BRAND KEMASAN
WINGKO BABAT KOTA SEMARANG DALAM

PERSPEKTIF SEMIOTIKA

By:
Michelle

NIM: 17211178
Master’s Program in Arts Study Program

Michelle. 2021. TRANSPORTATION TOOLS AS A PACKAGING
BRAND FOR WINGKO BABAT, SEMARANG CITY IN SEMIOTICS
PRESPECTIVE. THESIS. The transportation icon remains in the midst of the
ease and advancement of digital design technology. This research is a qualitative
descriptive study that uses a semiotic approach to visuals, which aims to reveal
the shape and design style of the Wingko Babat of Semarang City’s packaging and
find the meaning behind the packaging. The population of this study includes five
samples of the WingkoBabatCompany in the city of Semarang. The samples for
each brand are four packages for the brand of Wingko Babat cap Kereta Api, five
packages for thebrand of Wingko Babat cap Stoom Mini, five packs for the brand
of Wingko Babat brand cap Pesawat Jet, four packages for the brand of Wingko
Babat brand capBus Bisnis, and three packages for the brand of Wingko Babat cap
Kapal Laut.

The results show that: first, the use of images of transportation as an icon
for the Wingko Babat brand in Semarang City is a sign that the product being
sold is a souvenir product of the people who visit the city of Semarang. Second,
the use of signs starting from the icons, fonts, colors, and the composition of a
sign inside the wingko babat packaging in Semarang city is described very simply
to make it easier for consumers to know the product. So that the packaging design
of wingko babat in the city of Semarang has been embedded in the wider
community.The myth that the city of Semarang was the forerunner to the creation
of wingko babat and the use of packaging colors makes people reminisce about past
experiences when buying wingko babat.

Keywords: wingko babat, brand, icon, packaging, semiotics theory, myth.
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