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WARKOP TARKAM YOGYAKARTA DALAM KARYA FOTO 
KOMERSIAL DENGAN TEKNIK FOTOGRAFI 360 DERAJAT 

 

ABSTRAK 

Oleh : Ahmad Syahroni 

Kota Yogyakarta, sebagai salah satu wilayah kegiatan ekonomi dan budaya 
di Indonesia, menyajikan beragam destinasi yang beragam dalam ekosistem bisnis 
lokal. Di antaranya adalah Warkop (Warung Kopi) Tarkam Yogyakarta, sebuah 
usaha baru berupa warung kopi yang menawarkan konsep sepak bola. Berdasarkan 
hal tersebut karya tugas akhir ini bertujuan untuk memperkenalkan Warkop Tarkam 
Yogyakarta secara lebih luas dengan genre fotografi komersial dengan teknik 
fotografi 360 derajat. Penggunaan teknik fotografi 360 derajat dapat 
memperlihatkan suasana dengan sudut pandang yang luas dan karakter distorsi 
yang unik. Penciptaan karya tugas akhir ini menjadi upaya branding Warkop 
Tarkam Yogyakarta yang dapat dilihat dengan perangkat Virtual Reality dan 
dipublikasikan melalui website kuula.co, Google Maps, dan Facebook. 

 
Kata Kunci: Warkop Tarkam Yogyakarta, Fotografi Komersial, Fotografi 360 
Derajat, Branding  
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GLOSARIUM 

 

Angle : Sudut pandang atau posisi dari mana suatu foto atau 

gambar diambil. 

Available Light : Pencahayaan alami yang tersedia dalam suatu 

lingkungan. 

Background : Bagian latar belakang dari suatu gambar atau 

adegan, biasanya di belakang objek utama. 

Bracket : Struktur pendukung atau penyangga untuk 

memegang atau menopang sesuatu. 

Branding : Strategi pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan 

untuk membangun/memperkenalkan merek. 

Display : Layar atau tampilan visual yang digunakan untuk 

menampilkan informasi atau gambar. 

Distorsi : Perubahan bentuk asli pada gambar karena sudut 

pengambilan gambar atau efek lensa. 

Ebook : Buku digital yang dapat diakses dan dibaca melalui 

perangkat elektronik seperti ponsel atau tablet. 

Foreground : Bagian terdepan atau objek utama dalam suatu 

gambar atau adegan. 
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Fotografi 360 : Metode fotografi yang menghasilkan gambar atau 

panorama 360 derajat. 

Fotografi Komersial : Cabang fotografi yang melayani kebutuhan industri 

dalam periklanan, penjualan, dan demonstrasi, 

keperluan promosi atau publikasi. 

Frame : Bingkai atau batas visual di sekitar gambar atau 

adegan. 

Imersif : Pengalaman seperti dalam lingkungan virtual atau 

permainan video. 

ISO : Pengaturan sensitivitas sensor gambar pada kamera, 

yang memengaruhi seberapa terang atau gelap 

gambar yang dihasilkan. 

Lighting : Pencahayaan yang digunakan dalam fotografi atau 

produksi video untuk menciptakan efek visual yang 

diinginkan. 

Moodboard : Kumpulan gambar, sampel, atau elemen visual 

lainnya yang digunakan untuk menggambarkan dan 

merancang konsep tertentu. 

Mounting : Proses pemasangan/penempatan perangkat atau 

komponen pada suatu permukaan. 
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Oculus VR : Perusahaan yang mengembangkan perangkat dan 

teknologi Virtual Reality. 

POV (Point of View) : Sudut pandang atau perspektif dari suatu cerita atau 

pengalaman. 

Preview : Tampilan pratinjau dari suatu gambar atau adegan 

sebelum dipublikasikan atau diproses lebih lanjut. 

Real time : Keadaan atau proses yang terjadi secara langsung 

atau tanpa penundaan. 

Remote Shutter : Alat atau perangkat yang digunakan untuk 

mengaktifkan rana kamera dari jarak jauh. 

Stabilization : Proses untuk menjaga kestabilan gambar atau 

rekaman video. 

Tarkam : Singkatan dari "antar kampung", merujuk pada 

pertandingan sepak bola yang diadakan antara 

berbagai kampung atau wilayah.  

Trend : Perkembangan atau preferensi yang berubah-ubah 

dalam suatu bidang atau industri. 

Tripod : Alat penyangga tiga kaki yang digunakan untuk 

menopang kamera atau peralatan fotografi lainnya. 
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Virtual Reality : Teknologi yang menciptakan lingkungan tiga 

dimensi yang dapat dijelajahi dan diinteraksikan oleh 

individu. 

Warkop : Singkatan dari “warung kopi” yang merupakan 

tempat atau kios yang menjual kopi serta makanan 

ringan dan umumnya sebagai temoat nongkrong. 

White balance : Penyesuaian warna dalam fotografi atau produksi 

video untuk memastikan warna yang akurat dalam 

berbagai kondisi pencahayaan. 
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LAMPIRAN 

A. Biaya Produksi 

Informasi dana selama pengerjaan Tugas Akhir Karya ini dengan beberapa 

rincian sebagai berikut: 

No 
Pra Produksi 

Keterangan Biaya (Rp) 

1 GoPro MAX 360 action camera 5.535.000 

2 Mounting / Bracket set 98.377 

3 Eksperimen 50.000 

Total 5.683.377 
 

Tabel 1. Anggaran Biaya Pra Produksi 

 

No 
Produksi 

Keterangan Biaya (Rp) 

1 Konsumsi 50.000 

2 Cable type c to c 62.642 

Total 112.642 
 

Tabel 2. Anggaran Biaya Produksi 
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B. Pendukung Penyajian Karya 

Gambar 47. Poster Pameran 
(Dokumentasi Pribadi) 
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Gambar 48. X-Banner 
(Dokumentasi Pribadi) 
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Gambar 50. Dokumentasi Proses Display Karya 
(Dokumentasi Pribadi) 

Gambar 49. Dokumentasi Ruang Pameran 
(Dokumentasi Pribadi) 
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Gambar 52. Dokumentasi Ujian Pendadaran Tugas Akhir 
(Dokumentasi Pribadi) 

Gambar 51. Dokumentasi Bersama Pembimbing dan Penguji 
(Dokumentasi Pribadi) 
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C. Pencatatan Hak Cipta 

 

a.n. MENTERI HUKUM DAN HAK ASASI MANUSIA 

DIREKTUR JENDERAL KEKAYAAN INTELEKTUAL 

u.b 

Direktur Hak Cipta dan Desain Industri

 

IGNATIUS M.T. SILALAHI

NIP. 196812301996031001

REPUBLIK INDONESIA 

KEMENTERIAN HUKUM DAN HAK ASASI MANUSIA

SURAT PENCATATAN CIPTAAN

Dalam rangka pelindungan ciptaan di bidang ilmu pengetahuan, seni dan sastra berdasarkan Undang-Undang Nomor 28 Tahun

2014 tentang Hak Cipta, dengan ini menerangkan:

Nomor dan tanggal permohonan : EC00202495744, 30 Agustus 2024

Pencipta

Nama : Ahmad Syahroni dan Purwastya Pratmajaya Adi Lukistyawan, S.Sn.,

M.Sn.

Alamat : Link. Karangasem Rt. 002/002 Kel. Patokan, Situbondo, Situbondo, Jawa

Timur, -

Kewarganegaraan : Indonesia

Pemegang Hak Cipta

Nama : Ahmad Syahroni dan Purwastya Pratmajaya Adi Lukistyawan, S.Sn.,

M.Sn.

Alamat : Link. Karangasem Rt. 002/002 Kel. Patokan, Situbondo, Situbondo, Jawa

Timur, -

Kewarganegaraan : Indonesia

Jenis Ciptaan : Karya Fotografi

Judul Ciptaan : Flambe

Tanggal dan tempat diumumkan untuk pertama kali

di wilayah Indonesia atau di luar wilayah Indonesia

: 30 Agustus 2024, di Surakarta (solo)

Jangka waktu pelindungan : Berlaku selama 50 (lima puluh) tahun sejak Ciptaan tersebut pertama kali

dilakukan Pengumuman.

Nomor pencatatan : 000670964

adalah benar berdasarkan keterangan yang diberikan oleh Pemohon. 

Surat Pencatatan Hak Cipta atau produk Hak terkait ini sesuai dengan Pasal 72 Undang-Undang Nomor 28 Tahun 2014 tentang Hak

Cipta.
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