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ABSTRAK 

Kompetisi sepak bola Liga 3 Jawa Timur menjadi liga dengan peserta terbanyak 

pada musim 2023/2024 berjumlah 53 klub. Setiap klub memiliki logo yang 

berbeda-beda untuk merepresentasikan identitas yang dimiliki klub. Terdapat 5 

klub yang memiliki elemen visual karakter makhluk mitologi yaitu Perseta 

Tulungagung, Naga Emas Asri, Persedikab Kediri, PSBK-PETA, dan Perssu 

Madura City. Logo telah menjadi bagian penting dalam sebuah brand atau merk, 

pada klub sepak bola logo menjadi penting dan dapat mempengaruhi pada 

perancangan aset desain yang lain seperti jersey. Dengan metode kualitatif 

deskriptif, kelima logo dianalisis elemen visual pembentuknya yaitu bentuk, 

ilustrasi, warna, dan tipografi. Berikutnya elemen visual karakter makhluk mitologi 

dianalisis menggunakan teori semiotika Roland Barthes yaitu secara denotatif, 

konotatif, dan mitos, yang hasilnya Perseta Tulungagung dan Naga Emas Asri 

keduanya menggunakan simbol naga namun memiliki makna yang berbeda yaitu 

kekuatan besar dengan keberuntungan, kemudian Persedikab Kediri dan PSBK-

PETA memiliki kesamaan elemen visual yaitu Dewa Ganesha dengan makna yang 

sama yaitu kecerdasan. Setiap logo merepresentasikan mitos yang ada di tempat 

asal klub. 

Kata Kunci: Logo, Sepak bola, Makhluk Mitologi, Semiotika  
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