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ABSTRAK 

  

Desain Identitas Visual Brand untuk Memperkuat 
Citra Desa Pandai Sikek, Kecamatan X Koto, 

Kabupaten Tanah Datar, Sumatra Barat 

 
Oleh 

Riki Iskandar 
NIM: 203121006 

(Program Studi Seni Program Doktor) 

 

Penelitian ini membahas tentang perancangan desain identitas Visual brand 
untuk memperkuat citra yang diterapkan pada Desa Pandai Sikek di Kecamatan 
X Koto, Kabupaten Tanah Datar, Sumatra Barat. Tujuan penelitian ini adalah 
untuk mendalami konsep visual yang digunakan, model artistik dalam struktur 
bentuk karya. Metode penelitian yang digunakan adalah metode Desain 
Thingking, serta relevansi karya dalam teori Branding Management dan AISAS. 
Konsep dasar visual diterapkan dalam proses perancangan logo, perancangan 
Graphic System Manua (GSM), dan Aplikasi logo pada berbagai media branding 
termasuk salah satunya adalah video promosi (identitas visual brand). Model 
artistik dalam struktur bentuk karya dijelaskan melalui pemilihan elemen visual 
yang terdiri dari visualisasi alam desa Pandai Sikek, Masyarakat, Budaya, Motif 
songket, dan Motif Ukiran. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan 
model artistik yang memadukan unsur tradisional dengan nuansa lokal. 
Penelitian ini memberikan kontribusi baru terhadap pemahaman praktik visual 
pada tingkat desa, khususnya dalam konteks lokal Kabupaten Tanah Datar. 
Keberhasilan strategi visual Desa Pandai Sikek dapat dijadikan referensi untuk 
pengembangan visual desa atau kawasan wisata serupa di berbagai daerah. 
 
Kata kunci: Desa Pandai Sikek, visual, model artistik, identitas lokal, Kabupaten 
Tanah Datar, Sumatra Barat. 
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ABSTRACT 

 
Visual Brand Identity Design to Strengthen the Image of Pandai Village 

Sikek, X Koto District, Tanah Datar Regency, West Sumatra  
 

By 
Riki Iskandar 

NIM: 203121006 

 (Master’s Program in Arts Study Program) 
 
 
This research discusses the design of a visual brand identity design to strengthen the 
image applied to Pandai Sikek Village in X Koto District, Tanah Datar Regency, West 
Sumatra. The aim of this research is to explore the visual concepts used, artistic models 
in the structure of the work. The research method used is the Design Thinking method, 
as well as the relevance of work in Branding Management and AISAS theory. Basic visual 
concepts are applied in the logo design process, Graphic System Manual (GSM) design, 
and logo applications in various branding media, including promotional videos (brand 
visual identity). The artistic model in the structure of the work is explained through the 
selection of visual elements consisting of natural visualizations of Pandai Sikek village, 
society, culture, songket motifs and carving motifs. The research results show that the 
use of artistic models combines traditional elements with local nuances. This research 
provides a new contribution to the understanding of visual practices at the village level, 
especially in the local context of Tanah Datar Regency. The success of Pandai Sikek 
Village's visual strategy can be used as a reference for visual development of similar 
villages or tourist areas in various regions. 
 
Key words: Pandai Sikek Village, visual, artistic model, local identity, Tanah Datar 
Regency, West Sumatra. 
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