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ABSTRAK

Pemilihan mainan anak masih banyak yang memakai mainan yang berbahan dasar
plastik. Padahal, hal ini justru mencemari lingkungan karena bahan plastik tidak
dapat terurai dengan baik dan berbahaya. Maka dari itu, sudah saatnya orang tua
beralih dengan menggunakan mainan yang berbahan dasar organik atau kayu
seperti produk mainan anak dari Dolan Kayu. Penelitian ini bertujuan untuk
merancang iklan produk Dolan Kayu dengan tema ramah lingkungan dan
distribusinya agar dapat mencapai target audience. Observasi, wawancara, studi
pustaka, dan dokumentasi digunakan untuk pengumpulan data. Metode analisis
SWOT, metode AISAS, dan Villamil-Molina digunakan dalam membuat
rancangan iklan produk Dolan Kayu. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Iklan
Dolan Kayu menggunakan metode perancangan iklan Villamil-molina, di mana
perancangan ini bekerja lebih baik karena menggunakan perencanaan yanng rinci,
menguasai teknologi multimedia yang baik, dan penguasaan manajemen produksi
yang baik. Selanjutnya dalam tahapan pengiriman hasil iklan akan diuji oleh klien

yakni owner dari Dolan Kayu itu sendiri.
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