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INTISARI 

Penelitian ini membahas tentang spanduk warung tenda pecel lele 
Lamongan. Perspektif kajian difokuskan pada spanduk sebagai media 
visual branding , sarana komunikasi efektif untuk mengenalkan dan 
mempromosikan produk kuliner yang ditawarkan oleh warung tenda pecel 
lele Lamongan. Maksud penelitian ini adalah untuk menemukan strategi 
visual branding  pada warung pecel lele Lamongan. Tujuan penelitian ini 
adalah untuk mengetahui latar belakang penggunaan spanduk oleh 
pedagang pecel lele Lamongan. Di samping itu juga untuk mengungkap 
bentuk spanduk yang digunakan oleh pedagang pecel lele Lamongan 
sebagai media visual branding . Tujuan yang lain adalah untuk menemukan 
strategi visual branding  pada warung tenda pecel lele Lamongan.  

Studi kasus digunakan sebagai pendekatan penelitian ini dengan 
menerapkan metode kualitatif. Studi kasus dipilih karena memberikan 
kesempatan untuk melakukan analisis mendalam terhadap kasus tunggal 
pada fenomena yang kompleks. Analisis dilakukan dengan cara 
mengadaptasi metode analisis interaktif yang ditawarkan oleh Miles dan 
Huberman. Proses dalam metode analisis interaktif, pada dasarnya 
merupakan proses siklik antara pengumpulan data, reduksi data, display 
data, verifikasi. Namun dalam penelitian ini dilakukan adaptasi dengan 
menerapkan proses tidak secara siklik, mengubah reduksi data menjadi 
kategori data. 

Penelitian ini berhasil menemukan yang pertama latar belakang 
penggunaan spanduk sebagai fungsi penutup warung, media informasi, 
promosi dan juga sebagi profesionalisme serta rasa percaya diri pedagang. 
Kedua, karakteristik spanduk dengan empat kecenderungan teks headline 
yang terdiri dari pecel lele Lamongan, lalapan Lamongan, seafood 
Lamongan, nasi uduk Lamongan. Ketiga, strategi visual branding  pada 
warung pecel lele Lamongan yang di dalamnya mencakup strategi merek, 
strategi verbal visual, dan strategi pembuatan media. Strategi merek 
menyangkut strategi pembeda dan strategi pengelolaan merek. Strategi 
verbal visual berkenaan dengan konten visual yang mempresentasikan 
verbalitas produk. Strategi pembuatan media merupakan manifestasi dari 
proses produksi media. 

Signifikasi penelitian ini menstimulasi pemikiran baru di bidang 
desain komunikasi visual, yang mengedepankan konsep-konsep pemikiran 
pada visual branding  skala UMKM khususnya merek kolektif. Pemikiran ini 
diperlukan untuk mengatasi kecenderungan berfikir dalam desain 
komunikasi visual yang mengedepankan branding corporate. Penelitian ini 
akan menumbuhkan usaha kuliner, dengan keutamaan konsep-konsep 
yang akan memperkuat tumbuhnya strategi visual branding  UMKM secara 
kolektif. 
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ABSTRACT 

 
This research discusses the banner of the pecel lele Lamongan tent stall. The 

perspective of the study focused on banners as a visual branding  medium, an 
effective means of communication to introduce and promote culinary products 
offered by Pecel Lele Lamongan tent stalls. This study aims to find a visual 
branding  strategy for Pecel Lele Lamongan tent stalls and to determine the 
background of using banners by Pecel Lele Lamongan traders. In addition, it is also 
to reveal the shape of the banner used by Pecel Lele Lamongan traders as a visual 
branding  medium. Another goal is to find a visual branding  strategy for the Pecel 
Lele Lamongan tent stall.  

Case studies are used in this research approach by applying qualitative 
methods. Case studies are chosen because they provide an opportunity to conduct 
an in-depth analysis of a single case on a complex phenomenon. The analysis was 
done by adapting the interactive analysis method offered by Miles and Huberman. 
The process in interactive analysis methods is basically a cyclic process between 
data collection, reduction, display, and verification. However, in this study, 
adaptation was carried out by applying a non-cyclic process, changing data 
reduction into data categories. 

This research successfully discovered several key findings. First, it identified 
the background of banner usage in shops, serving multiple functions such as 
serving as shop awnings, providing information, promoting products, and 
enhancing the professionalism and confidence of the traders. Second, it examined 
the characteristics of banners with four main text headline tendencies, consisting of 
"pecel lele Lamongan," "lalapan Lamongan," "seafood Lamongan," and "nasi 
uduk Lamongan." Third, it delved into the visual branding  strategies employed by 
the "pecel lele Lamongan" shop, encompassing brand strategies, visual-verbal 
strategies, and media production strategies. Brand strategies involve differentiation 
and brand management strategies. Visual-verbal strategies relate to the visual 
content representing product descriptions. Media production strategies are the 
outcomes of the media production process. 

The significance of this research is to stimulate new thinking in visual 
communication design, which puts forward-thinking concepts on the visual 
branding  scale of UMKMs, especially collective brands. This thinking is needed to 
overcome the tendency to think in visual communication design that prioritizes 
corporate branding. This research will grow the culinary business with the virtue 
of concepts that will strengthen the growth of UMKM visual branding  strategies 
collectively. 
 
Keywords: Visual Branding, Banner, Pecel Lele Lamongan
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GLOSARIUM 

 
Atribut visual : Karakteristik atau elemen-elemen visual 

yang digunakan dalam desain, komunikasi 
visual, atau identitas visual untuk 
menciptakan citra yang konsisten dan efektif 

Audiens : Sekelompok orang yang menjadi sasaran 
atau penerima pesan, informasi, atau karya 
seni. Dalam berbagai konteks, istilah 
"audiens" digunakan untuk menggambarkan 
orang-orang yang dituju atau yang 
berpotensi terlibat dalam interaksi 
komunikatif atau pengalaman artistik. 

Binder : Bahan campuran untuk proses sablon 
berbentuk polimer atau resin, yang 
digunakan untuk mengikat pigmen atau 
tinta pada permukaan kain atau media lain 
saat mencetak dengan metode sablon, yang 
berperan penting dalam menciptakan hasil 
cetakan yang tahan lama dan warna yang 
cerah. 

Bodycopy : Isi teks dalam sebuah artikel, iklan, brosur, 
atau konten lainnya. Biasanya, body copy 
berada di bawah headline dan subheadline, 
dan berfungsi untuk memberikan informasi 
lebih rinci, menjelaskan konsep, 
menggambarkan produk atau layanan, atau 
menguraikan argumen. 

Citra : Persepsi, pendapat, atau penilaian yang 
dimiliki seseorang, perusahaan, atau 
institusi oleh orang lain atau masyarakat 
secara umum. Citra mencerminkan 
bagaimana sesuatu dipandang, 
dipersepsikan, atau direpresentasikan oleh 
orang lain 

Drill : Jenis kain yang terbuat dari serat katun, dan 
seringkali memiliki tekstur yang kasar dan 
tahan lama. Kain ini dicirikan oleh 
konstruksi berbentuk diagonal atau serat 
yang saling bersilangan secara diagonal, 
yang memberikan tampilan garis-garis 
diagonal pada permukaan kain. Drill sering 
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digunakan dalam pembuatan pakaian, 
terutama pakaian kerja dan seragam, serta 
dalam berbagai produk tekstil lainnya 
seperti tas, tenda, dan perlengkapan rumah 
tangga. Kain drill biasanya digunakan 
karena kekuatannya dan kemampuannya 
menahan aus serta luntur warna, sehingga 
cocok untuk penggunaan yang memerlukan 
ketahanan yang tinggi. 

Ekuitas merek : Nilai atau citra positif yang melekat pada 
suatu merek dalam persepsi konsumen. Ini 
mencakup sejumlah aspek, termasuk kesan, 
persepsi, pengenalan, dan loyalitas yang 
terkait dengan merek tersebut. Ekuitas 
merek merupakan aset berharga bagi 
perusahaan karena dapat berkontribusi pada 
kesetiaan pelanggan, pertumbuhan 
penjualan, dan keunggulan bersaing. 

Headline : Udul atau kalimat singkat yang ditempatkan 
di bagian atas atau depan sebuah artikel, 
berita, iklan, atau konten lainnya. Tujuan 
utama headline adalah menarik perhatian 
pembaca atau audiens, menggambarkan isi 
atau inti dari konten, dan mengundang 
mereka untuk membaca lebih lanjut. 

Identitas : Kumpulan karakteristik yang membedakan 
seseorang atau sesuatu dari yang lain 

Identitas komersial : Merupakan elemen-elemen yang 
membedakan dan menggambarkan suatu 
perusahaan, merek, atau entitas bisnis dari 
yang lain. Identitas komersial mencakup 
berbagai unsur yang digunakan untuk 
mengkomunikasikan citra, nilai, dan pesan 
perusahaan kepada khalayak, termasuk 
logo, nama merek, slogan, gaya visual, 
warna, tipografi, dan elemen desain lainnya. 

Identitas visual : Identitas visual merujuk pada elemen-
elemen visual yang digunakan untuk 
mewakili suatu entitas, seperti perusahaan, 
merek, organisasi, atau produk. Ini 
melibatkan penggunaan elemen-elemen 
seperti logo, warna, tipografi, ikon, dan 
desain grafis lainnya untuk membentuk 
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sebuah identitas yang konsisten dan mudah 
dikenali. Dengan identitas visual yang kuat 
dan konsisten, entitas dapat membangun 
pengenalan merek yang lebih baik, 
membedakan diri dari pesaing, dan 
meningkatkan kesan serta koneksi dengan 
khalayak target. 

Ilustrasi : Merujuk pada gambar, gambaran visual, 
atau gambar yang digunakan untuk 
melengkapi atau memperjelas suatu teks, 
cerita, konsep, atau ide. 

Khalayak : Sekelompok orang atau audiens yang 
menjadi target atau penerima pesan, 
informasi, atau konten komunikasi. 
Khalayak bisa mencakup individu-individu 
yang beragam dengan berbagai karakteristik 
seperti usia, jenis kelamin, latar belakang 
budaya, minat, atau preferensi. 

Kohesi visual : Mengacu pada kemampuan unsur-unsur 
grafis dalam sebuah komposisi untuk 
terlihat terkait, saling berhubungan, dan 
berfungsi bersama secara visual. Ini 
mencakup penggunaan prinsip-prinsip 
desain, seperti konsistensi, kesatuan, dan 
keselarasan, untuk menciptakan tampilan 
yang terorganisir dan mudah dimengerti. 

Komunikan : Siapa pun yang berperan sebagai penerima 
pesan, baik secara langsung maupun tidak 
langsung. Komunikan dapat menjadi 
individu tunggal, kelompok, atau khalayak 
yang lebih luas, tergantung pada konteks 
komunikasi tersebut. 

Komunikator : Individu atau entitas yang menginisiasi atau 
mengirimkan pesan dalam proses 
komunikasi. Komunikator bertanggung 
jawab untuk menyampaikan informasi, ide, 
gagasan, atau pesan kepada penerima, yang 
disebut sebagai komunikan. 

Konvensional : Konvensional adalah istilah yang digunakan 
untuk menggambarkan sesuatu yang 
mengikuti norma-norma, tradisi, atau 
praktik yang telah mapan atau umum 
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diterima dalam masyarakat atau suatu 
bidang tertentu. 

Lalap : Lalap adalah jenis makanan yang terdiri dari 
sayuran segar atau setengah matang yang 
biasanya disajikan sebagai pelengkap 
makanan utama dan dinikmati bersama 
dengan sambal atau bumbu khas indonesia. 
Sayuran-sayuran yang umum digunakan 
sebagai lalap antara lain daun kemangi, 
daun melinjo, daun singkong, daun pepaya, 
kacang panjang, timun, tomat, mentimun, 
tauge, dan banyak lagi. Lalap biasanya 
disajikan segar, sehingga memberikan 
sensasi renyah dan segar saat dikonsumsi. 

Layout : Tata letak atau susunan elemen visual dalam 
desain grafis, cetak, web, atau media lainnya. 
Layout bertujuan untuk mengatur elemen-
elemen desain seperti teks, gambar, grafik, 
warna, dan ruang kosong dengan cara yang 
estetis dan fungsional. 

Media : Sarana atau saluran yang digunakan untuk 
menyampaikan pesan, informasi, atau 
konten kepada khalayak atau audiens. Istilah 
"media" sering digunakan dalam konteks 
komunikasi dan informasi, serta merujuk 
pada berbagai bentuk media yang 
digunakan dalam proses komunikasi. 

Media informasi : Media yang digunakan khusus untuk 
menyebarkan informasi kepada khalayak 
atau audiens. 

Media komunikasi : Sarana atau saluran yang digunakan untuk 
menyampaikan pesan, informasi, atau 
komunikasi antara individu atau kelompok. 

Media promosi : Sarana atau saluran yang digunakan untuk 
mempromosikan produk, layanan, merek, 
atau acara kepada khalayak atau audiens. 
Tujuan dari media promosi adalah untuk 
meningkatkan kesadaran, mempengaruhi 
persepsi, dan mendorong tindakan atau 
pembelian dari target pasar yang dituju. 
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MMT : Material Manajemen Tinta (Ink Material 
Management). Ini merujuk pada proses dan 
praktik yang digunakan dalam industri 
percetakan untuk mengelola, menyimpan, 
dan menggantikan tintas yang digunakan 
dalam mesin cetak. MMT berperan penting 
dalam menjaga kelancaran operasi 
percetakan, meminimalkan gangguan 
produksi, dan mengontrol biaya produksi. 

NF : Pasta Netral NF /extender untuk sablon 
kaos/spanduk. Tinta NF merupakan salah 
satu tinta yang digunakan pada sablon kaos, 
waterbase atau larut dalam air, ini termasuk 
dalam jenis pasta netral, tinta ini bersifat 
transparan, hanya cocok untuk penggunaan 
diatas bahan putih atau bahan-bahan 
berwarna terang. Sifat dari cat ini adalah 
menyatu/menyerap pada bahan. Sehingga 
apilikasinya cocok untuk menyablon kain 
warna cerah atau terang. sebagian besar 
orang menggunakannya untuk sablon 
spanduk. 

Objek  material : Objek material dapat berupa apapun yang 
memiliki wujud fisik dan dapat diangkat, 
dipindahkan, atau berinteraksi dengan 
indera manusia. 

Objek formal : Konstruksi abstrak yang bergantung pada 
aturan, struktur, dan konvensi yang 
ditetapkan dalam bidang atau sistem yang 
relevan. Objek formal ini digunakan sebagai 
alat untuk menganalisis, memodelkan, dan 
berinteraksi dengan dunia nyata atau 
konsep-konsep lain yang lebih kompleks 

Polister : Kain dari bahan polyester adalah kain yang 
terbuat dari serat poliester. Poliester adalah 
serat sintetis yang sering digunakan dalam 
industri tekstil. Kain poliester memiliki 
beberapa karakteristik yang membuatnya 
populer, termasuk kekuatan, tahan kerutan, 
tahan luntur, dan daya tahan terhadap 
kerusakan akibat paparan sinar matahari. 
Kain poliester juga cenderung mudah dalam 
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perawatan dan memiliki kemampuan untuk 
menjaga warna yang cerah. 

Presuposisi eksistensial : Asumsi dasar yang terkait dengan 
keberadaan atau eksistensi sesuatu. Ini 
adalah asumsi yang dianggap benar atau 
diterima sebelumnya tanpa harus 
membuktikannya secara eksplisit. 

Royalti : Royalti merupakan bentuk kompensasi yang 
diberikan oleh pihak yang memanfaatkan 
hak kekayaan intelektual kepada pemilik 
hak atau pemegang lisensi sebagai imbalan 
atas penggunaan hak tersebut. Pembayaran 
royalti dapat berupa jumlah tetap atau 
persentase dari pendapatan yang dihasilkan 
oleh pihak yang menggunakan hak tersebut. 

Spanduk : Media promosi yang berupa banner yang 
digunakan untuk menampilkan pesan atau 
informasi secara visual. 

Strategi merek : Encana dan langkah-langkah yang diambil 
untuk mengembangkan dan 
mempromosikan merek secara keseluruhan. 
Strategi merek bertujuan untuk 
membedakan merek dari pesaing, 
membangun persepsi yang positif di 
kalangan konsumen, dan menciptakan 
ikatan emosional dengan audiens target 

TC : Kain TC adalah jenis kain yang terbuat dari 
campuran serat poliester (Terylene) dan serat 
katun (Cotton), dan singkatan "TC" sendiri 
adalah singkatan dari "Terylene/Cotton." Kain 
TC adalah hasil dari pencampuran serat 
poliester dan serat katun dalam berbagai 
proporsi, misalnya 65/35, 80/20, atau 
proporsi lainnya, tergantung pada 
kebutuhan dan spesifikasi. 
Kain TC memiliki beberapa karakteristik 
yang umumnya mencakup kekuatan dan 
tahan lama serupa dengan serat poliester, 
serta kemampuan serat katun untuk 
menyerap kelembaban dan kenyamanan 
saat dikenakan. Oleh karena itu, kain TC 
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sering digunakan dalam pembuatan 
pakaian, terutama dalam pakaian kerja atau 
seragam, di mana kekuatan dan daya tahan 
serat poliester bersama dengan kenyamanan 
serat katun diinginkan. Kain TC juga dapat 
digunakan dalam berbagai produk tekstil 
lainnya, seperti gorden, sprei, dan produk 
rumah tangga lainnya. 

UMKM : Singkatan dari usaha mikro, kecil, dan 
menengah. Istilah ini merujuk kepada sektor 
bisnis yang terdiri dari usaha-usaha dengan 
skala kecil dan menengah yang memiliki ciri 
khas seperti jumlah karyawan yang terbatas, 
skala operasional yang terbatas, serta omset 
dan aset yang relatif kecil dibandingkan 
dengan perusahaan besar. 

Vinyl : Kain vinyl adalah jenis bahan yang terbuat 
dari polivinil klorida (PVC) atau plastik 
berbasis PVC. Kain vinyl dikenal dengan 
kekuatan dan ketahanannya terhadap cuaca, 
air, dan berbagai elemen lingkungan, 
sehingga sering digunakan untuk aplikasi 
yang memerlukan tahan lama, tahan air, dan 
tahan terhadap aus serta luntur. 

Visual Merchandising : Pendekatan yang bertujuan untuk 
meningkatkan daya tarik produk atau 
layanan dalam lingkungan ritel atau 
pameran dengan menggunakan elemen-
elemen visual dan tata letak yang efektif. Ini 
melibatkan penggunaan desain, penataan 
produk, tata letak toko, pencahayaan, dan 
elemen-elemen visual lainnya untuk 
menciptakan pengalaman berbelanja yang 
menarik, mempromosikan merek, dan 
mendorong konsumen untuk membeli. 

Warung : Sebuah usaha kecil atau toko kecil yang 
biasanya menyediakan berbagai jenis barang 
kebutuhan sehari-hari seperti makanan, 
minuman, rokok, permen, dan barang-
barang kecil lainnya. 

Whatfont : Platform untuk melihat jenis font 
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Word of mouth : Komunikasi lisan antara individu mengenai 
pengalaman, pendapat, atau rekomendasi 
terkait dengan suatu produk, layanan, 
merek, atau topik tertentu. Ini adalah bentuk 
komunikasi yang dilakukan secara langsung 
antara orang-orang, di mana informasi atau 
rekomendasi diberikan secara lisan dari satu 
individu ke individu lainnya. 
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Lampiran 1. Surat ijin penelitian kepada pedagang 
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Lampiran 2. Surat ijin penelitian kepada penggambar spanduk 
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Lampiran 3. Surat ijin penelitian kepada kepala desa Bulutengger 
Kecamatan Sekaran Kabupaten Lamongan 
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Lampiran 4. Surat ijin penelitian kepada Kepala Desa Bugoharjo 
Kecamatan Pucuk Kabupaten Lamongan 
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Lampiran 5. Surat ijin penelitian kepada Dinas Perindustrian dan 
Perdagangan Kab. Lamongan 
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Lampiran 6. Foto-foto proses wawancara dan pencarian data 
 
 
 

 
 
 

 
Gambar lampiran 1. Wawancara dengan penggambar spanduk pak Udin 
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Gambar lampiran 2. Wawancara dengan penggambar spanduk pak Ubaid 
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Gambar lampiran 3. Wawancara dengan penggambar spanduk pak 
Budiono 
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Gambar lampiran 4. Wawancara dengan pedagang Rival 

 
Gambar lampiran 5. Wawancara dengan penggambar spanduk pak Teguh 
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