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ABSTRAK 

 

Permana, Anintya Wanda. 2019. MAKNA VISUAL IKLAN 
TELEVISI KUKU BIMA ENER-G “studi kasus Bentuk visual terhadap 
iklan televisi Kuku Bima Ener-G versi Visit Jawa Tengah”. Tesis. 
Penelitian ini difokuskan pada hubungan antara minuman Kuku Bima 
Berenergi dengan kearifan lokal budaya Jawa Tengah. Adanya tema iklan 
televisi berwisata dalam negeri memanfaatkan bermacam-macam kearifan 
budaya nusantara serta tempat pariwisata yang menjadi ikon di setiap 
daerahnya. Tema tersebut mengakibatkan perubahan yang sangat unik 
dan menarik perhatian masyarakat Indonesia karena tidak hanya 
menonjolkan produknya saja akan tetapi juga sangat memperhatikan 
strategi pemasarannya yang sangat menggebrak perhatian konsumennya 
sehingga minuman Kuku Bima membuat label bahwa minuman wisata 
dalam negeri hanya terdapat pada iklan minuman berenergi tentunya 
Kuku Bima Ener-G. Penelitian bertujuan untuk mengetahui makna dan 
pesan yang terkandung pada iklan televisi Kuku Bima Ener-G versi Visit 
Jawa Tengah. Penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif yang 
menggunakan pendekatan semiotika dengan analisis teori semiotika 
Roland Barthes.  

Hasil menunjukan bahwa: pertama, alasan dipilihnya beberapa 
ikon budaya Jawa Tengah dalam memasarkan produk minuman Kuku 
Bima berenergi. Kedua, bentuk visual iklan televisi Kuku Bima Ener-G 
versi visit Jawa tengah yang dibagi menjadi beberapa frame untuk 
diketahui makna yang terkandung di balik frame tersebut dalam 
penayangan iklan minuman kuku bima ener-g. 

 

Kata Kunci: Makna tanda, Ikon Jawa Tengah, iklan Kuku Bima Ener-G. 
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ABSTRACT 
 
 

 Permana, Anintya Wanda. 2019. THE MEANING OF VISUAL 
TELEVISION ADVERTISEMENT BUK ENER-G "case study visual form of 
Kuku Bima Ener-G television advertisement version of Visit Central Java". 
Thesis. This research is focused on the relationship between Kuku Bima Energy 
drinks with local wisdom of Central Javanese culture. The existence of the theme 
of television commercials traveling in the country utilizes a variety of cultural 
wisdom of the archipelago as well as tourism spots that become icons in each 
region. The theme resulted in a very unique change and attracted the attention of 
the Indonesian people because it not only featured its products but also paid great 
attention to its marketing strategy which greatly struck the attention of its 
consumers so that Kuku Bima drinks made a label that domestic tourism drinks 
were only found in energy drink advertisements, of course Kuku Bima Ener-G. 
This study aims to determine the meaning and message contained in the Kuku 
Bima Ener-G television commercial version of Visit Central Java. This research is 
a qualitative descriptive study using a semiotic approach with Roland Barthes's 
semiotic theory analysis. 
The results show that: first, the reasons for choosing several Central Javanese 
cultural icons in marketing energy-rich Kuku Bima beverage products. Second, 
the visual form of Kuku Bima Ener-G's television advertisement version of Visit 
in Central Java, which is divided into several frames to find out the meaning 
contained behind these frames in the advertizing of the Milky Energy drink 
advertisement. 
 

Keywords: The meaning of the sign, the icon of Central Java, the advertisement of 

Kuku Bima Ener-G 
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https://www.youtube.com/watch?v=iD5aW6k5pok, diakses 08-09-
2019. 

https://www.youtube.com/watch?v=kgOWzPpDM4M, diakses 08-
09-2019.  

https://www.youtube.com/watch?v=R_InDQlnEXA&t=39s, diakses 
08-09-2019. 

https://www.youtube.com/watch?v=sYsBdK4EYr8, diakses 08-09-
2019. 

https://www.youtube.com/watch?v=-y6PAl_Pp7A, diakses 08-09-
2019. 

http://id.m.wikipedia.org/wiki/MesaStila , diakses 03-03-2019. 
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NARASUMBER 

 

Alhadi (30th) Associate Producer di NETtv. Jl. Lingkar Mega Kuningan Kav. 

E No.I, Jakarta Selatan 

 

Arfi (37th) Executive Director di Hyva Agency. Jl. Kemang Selatan I B no. 

3, Bangka, Jakarta Selatan. Sebagai pengamat iklan televisi Kuku 

Bima Ener-G. 

 

Gilang Ramdhan (37th) Creative Director, Dot Image Production House. Jl. 

Mampang prapatan viii, Gg. Senang No. 31, Jakarta Selatan. 

Sebagai pengamat iklan televisi Kuku Bima Ener-G. 

 

Iman Brotoseno (50th), kreator iklan Kuku Bima Ener-G. Email:   

ibrotoseno@gmail.com, imanbrotoseno.com (wawancara 19 febuari 

2019). 

 

Ines Dipta (35th) Copywriter, Dot Image Production House. Jl. Mampang 

prapatan iv no. 57, Jakarta Selatan. Sebagai pengamat iklan televisi 

Kuku Bima Ener-G. 

 

Irwan Hidayat (57th), Selaku Direktur PT. Sido Muncul. Semarang. 

 

K.R.T Budayaningrat, Drs. Slamet Yusdianto (60th) Pakar Budaya Keraton 

Surakarta, selaku Ketua MGMP Bahawa Jawa SMA Sesurakarta. 

 

Lina Sutedja (38th), Executive Producer. Jl. Mampang prapatan iv  no. 57, 

Jakarta Selatan. Sebagai pengamat iklan televisi Kuku Bima Ener-G. 

 

Satria Muhammad Prias (37th) Produser Iklan di Hyva Agency. Jl. Jeruk 

Purut no. 14, Cilandak, Jakarta Selatan. Sebagai pengamat iklan 

televisi Kuku Bima Ener-G. 

 

Wiratno (38th), Karyawan PT. Sido Muncul. Semarang. 

mailto:ibrotoseno@gmail.com
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GLOSARIUM 

 

Frame   : Satuan terkecil dalam video yang berbentuk bingkai. 

Interpellation  : Menangkap 

Imaginer  : Membayangkan 

Street Culture  : Budaya yang masi berjalan atau budaya yang masih  

   Aktif 

Landmark  : Simbol visual yang mengdentifikasikan suatu  

kota berdasarkan bentuk visual tertentu yang kuat 

karena memiliki suatu yang khas dan tidak dimiliki 

oleh daerah lainserta berada pada tempat yang 

strategis disebuah kota dimana arah atau aktivitas 

saling bertemu. 

Shot   : Pengambilan gambar dimulai dari video recorder  

star atau film roll sampai pada berhentinya 

perekaman. 

Tagline  : Rangkaian kalimat pendek untuk mengasosiasikan  

sebuah merek atau perusahaan dibenak konsumen.  

Kori Sri Manganti : Kompleks bagian dalam keraton Surakarta  

Hadiningrat, tepatnya setelah melewati Kori 

Kamandungan dan Sebelum memasuki kompleks 

Kedaton keraton. 

Lingga  : Lambang Kejantanan Pria. 

Yoni   : Lambang Kesuburan Wanita 

Tedhak Siti  : Menginjak tanah yang dilakukan bayi yang sudah  

bisa duduk dan berdiri memegang kursi dan meja 

disekitarnya. 

Bersih Desa  : Ungkapan terima kasih kepada Dewi Sri (Dewi Padi)  

sebagai penjaga keamanan para tani, sehingga 

mereka berhasil panen padi yang telah ditanamnya, 

disamping itu ungkapan rasa syukur kepada Tuhan 

Yang Maha Esa yang telah mengabulkan panen hasil 

tanaman padi.  
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