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ABSTRAK 

Penelitian ini berfokus pada infografis statis tentang pengasuhan anak usia 
1-5 tahun di media massa online Haibunda.com, Ibupedia.com, dan 
Theasianparent.com Indonesia. Narasi visual infografis parenting adalah konsep 
bercerita visual tentang tindakan orang tua terhadap anak yang disajikan melalui 
infografis. Kajian tentang infografis parenting ini belum dilakukan, yang ada ber-
basis perancangan. Kajian umum tentang infografis sebelumnya berfokus pada 
efektivitas, interaktivitas narasi, warna, ilustrasi, dan peran infografis. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan pengum-
pulan data melalui observasi, wawancara, dan kepustakaan. Tujuan penelitian un-
tuk mengungkap faktor yang melatarbelakangi peristiwa sosial parenting dinara-
sikan dengan infografis, menggunakan pendekatan desain komunikasi visual 
Amy Artnston dan Robin Landa, ditunjang teori komunikasi massa Denis 
McQuail. Mengungkap sistem membangun makna narasi visual infografis parent-
ing melalui konsep Triadik Sumbo Tinarbuko dan Roland Barthes, serta narasi vis-
ual Tony Caputo. Mengungkap pola narasi visual infografis parenting di website 
dan Instagram dengan pendekatan desain komunikasi visual, estetika Thomas 
Aquinas untuk menganalisis nilai-nilai estetis pola penyajian infografis. Miles dan 
Huberman digunakan untuk reduksi data, penyajian data serta penarikan kes-
impulan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa; (1) faktor yang melatarbelakangi per-
istiwa sosial parenting dinarasikan dengan infografis adalah; kebutuhan informasi 
parenting, tren budaya visual, pemenuhan kebutuhan pembacaan cepat, pening-
katan pengetahuan, dan performa media. (2) Sistem membangun makna narasi 
visual infografis parenting melalui; a. integrasi antar komponen dan kaidah pen-
yajian (kejelasan, realisme, dinamisme, keberlanjutan); b. tanda visual-verbal; c. 
konsep penyajian (ide), makna, gaya dan bobot narasi visual. (3) Pola narasi visual 
infografis parenting pengasuhan anak di media parenting menggunakan pola 
linier klasik, kombinasi, komik, poster dan tabel, namun penggunaannya dalam 
porsi berbeda. Pola tersebut mengacu pada sub-konsep; perkembangan, desain es-
tetis, dan fungsi, yang dipayungi oleh ilmu narasi visual dalam bidang keilmuan 
Desain Komunikasi Visual. Novelties penelitian, infografis pola asuh anak usia 1-
5 tahun sebagai model acuan dalam konsep narasi visual infografis parenting baik 
di media online maupun offline, khususnya latar belakang penarasian, sistem 
membangun makna, dan pola narasinya. Menjadi kebaruan karena belum pernah 
dilakukan kajian.  

Hasil kajian diharapkan memperkaya khasanah pengembangan narasi vis-
ual infografis di media parenting online dan pengembangan studi Desain Komu-
nikasi Visual digital pada khususnya. Berkontribusi terhadap pengem-bangan in-
dustri kreatif Indonesia. Sinergitas antar keilmuan dapat memperluas cakupan 
keilmuan DKV melalui narasi visual infografis. Keterlibatan semiotika sebagai te-
ori untuk membongkar makna (decoding) dan estetika dapat memperkaya penge-
tahuan nilai-nilai estetis pola penyajian narasi visual infografis yang lebih dinamis, 
estetis, dan kekinian.  

Kata kunci: Narasi visual, infografis, media massa online, parenting 
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ABSTRACT 
 

This research focuses on static infographics about parenting of children aged 1-5 
years in online mass media Haibunda.com, Ibupedia.com, and Theasianparent. com Indo-
nesia. The narrative of parenting visual infographics is the concept of visual storytelling 
about parents' actions towards children presented through infographics. The study of this 
parenting infographic has not been carried out, the one currently developed is based on 
design. The previous general reviews of infographics are focused on the effectiveness, inter-
activity of narratives, colors, illustrations, and the roles of infographics. This study uses 
qualitative descriptive method by collecting data through observations, interviews, and lit-
erature. 

The purposes of this study are; (1) to reveal the factors behind social parenting events 
narrated with infographics using the visual communication design approach by Amy 
Artnston and Robin Landa, supported by Denis McQuail's mass communication theory, 
(2) to reveal the system to build the meaning of parenting visual infographic narratives 
using the concept of Triadik Sumbo Tinarbuko and Roland Barthes, as well as Tony Ca-
puto's visual narratives, and (3) to reveal the patterns of parenting visual infographic nar-
ratives on websites and Instagram using visual communication design approach, Thomas 
Aquinas' aesthetics to analyze the aesthetic values of infographic presentation patterns, as 
well as Miles' and Huberman's method for data reduction, data presentation and conclu-
sion making.  

The results of the research show that; (1) The factors behind the social parenting 
events narrated with infographics are; parenting information needs, visual culture trends, 
fast reading needs, knowledge improvement, and media performances, (2) The system to 
construct the meaning of parenting infographic visual narrative is carried out by; a. inte-
gration among components, rules of presentation (clarity, realism, dynamism, continuity); 
b. visual-verbal signs; c. the concept of presentation (idea), meaning, style and weight of 
visual narrative, (3) The patterns of children parenting visual infographic narrative in 
parenting media use classic linear patterns, combinations, comics, posters and tables, each 
is used in a different portion. The patterns refer to sub-concepts; development, aesthetic 
design, and function, which are covered by visual narratives science in Visual Communi-
cation Design. Novelties in research, infographics of parenting patterns for children aged 
1-5 years are used as a reference model in the concept of parenting visual infographic nar-
rative both in online and offline media, especially the background of the narrative, the sys-
tem for building the meaning, and the narrative pattern. It is a novelty because no similar 
study has ever been conducted before.  

The results of this study are expected to enrich the repertoire of visual infographic 
narrative development in online parenting media and the development of digital Visual 
Communication Design studies in particular. It is also expected to contribute to the devel-
opment of Indonesian's creative industry. The synergy among sciences can expand the sci-
entific scope of Visual Communication Design through visual infographic narratives. The 
involvement of semiotics as a theory to unveil the meaning (decoding) and aesthetics can 
enrich the knowledge about aesthetic values of visual infographic narrative presentation 
patterns which are more dynamic, aesthetic, and contemporary. 
 
Keywords: Visual narrative, infographics, online mass media, parenting 
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GLOSARIUM 

Adaptasi : Perubahan atau penyesuaian diri dari 
  objek satu menuju bentuk lain 
Aktivitas : Kegiatan yang dilakukan oleh seseorang 
  untuk tujuan tertentu   
Alignment :  Garis arah atau deretan dalam istilah 
  Format pengetikan di microsoft word atau tata  
  letak dalam desain komunikasi visual 
Alih wahana : Perubahan dari satu jenis kesenian 
  ke jenis jesenian lain, secara esensi sama dengan  
  adaptasi. 
Alur : Rangkaian kejadian dalam sebuah cerita  
  yang disusun secara kronologis, atau merupakan  
  rangkaian cerita dari awal hingga akhir. 
Bobot : Berat suatu benda 
Branding : Aktivitas yang dilakukan sebuah perusahaan  

 untuk meningkatkan komunikasi agar berkem-
bang menjadi besar dan terkenal 

Continuity : Istilah yang digunakan untuk menunjukkan  
  penyebaran yang konsisten  
Contrast  : Perbedaan sifat atau karakter suatu objek (warna,  
  bidang , ukuran, bentuk) dengan objek lain 
Corak : Kerangka gambar yang terdiri dari perulangan 
   pola dan motif. Ciri khas yang sifatnya tidak  
  berubah dan turun teurun. Corak deformatif  
  perubahan bentuk dari obek aslinya. Corak  
  representatif menyerupai atau meniru bentuk  
  alam. 
Decoding : Proses mengubah komunikasi ke bentuk  
  pemikiran 
Demokratis : Cara berfikir, bersikap, dan bertindak yang  
  menilai sama hak dan kewajiban dirinya dan  
  orang lain 
Digitalisasi : Terminologi untuk menjelaskan proses alih media  
  dari bentuk cetak, audio, maupun video menjadi  
  bentuk digital. 
Dimensi : Aspek yang meliputi atribut, elemen, item,  
  fenomena, situasi atau faktor yang membentuk  
  suatu entitas. 
Dinamik : Tanda atau istilah untuk menyatakan tingkat  
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  volume keras lemahnya perubahan-perubahan  
  suatu objek, atau gaya dalam desain. 
Durasi : Rentang waktu atau lamanya sesuatu hal atau  
  peristiwa berlangsung 
Elemen desain : Meliputi garis, bentuk (shape), tekstur (texture),  
  ruang (space), ukuran (size). 
Encoding : Proses mengubah pikiran menjadi komunikasi 
Era digital : Era yang hampir semua bidang menggunakan  
  teknologi digital 
Era industrialisasi : Era yang melibatkan suatu proses perubahan  
  sosial ekonmi yang mengubah system  
  pencaharian masyarakat agraris menjadi  
  masyarakat indstri. 
Estetika : Ilmu yang membahas keindahan, bagaimana bisa  
  terbentuk, dan bagaimana seseorang bisa  
  merasakannya. 
Etika : Aturan, norma, kaidah, ataupun tata cara yang  
  biasa digunakan sebagai pedoman atau asas suatu  
  individu dalam melakukan perbuatan dan  
  tingkah laku.  
Evolusi : Perubahan berangsur dan pelan  

Fenomena sosial : Gejala atau peristiwa yang terjadi dan diamati  
  dalam kehidupan sosial. 
Fungsi : Jabatan (pekerjaan) yang dilakukan. 
Gagasan : Sesuatu (hasil pemikiran, usulan, keinginan,  
  harapan) yang penulis sampaikan kepada 
  pembaca atau pendengar. 
Gaya hidup : Pola hidup seseorang di dunia yang diekspresikan  
  dalam aktivitas, minat, dan opininya. 
Gender : Persepsi masyarakat atau yang mengacu pada  
  peran, perilaku, ekspresi, dan identitas seseorang,  
  baik laki-laki maupun perempuan. 
Genre : Jenis, tipe, atau kelompok sastra atas dasar  
  bentuknya. 
Grids : Struktur (biasanya dua dimensi ) terdiri dari  
  serangkaian berpotongan lurus (vertikal,  
  horisontal, dan angular) atau melengkung garis  
  panduan yang digunakan untuk struktur konten 
Harmonis : Segala sesuatu hendaknya senantiasa serasi,  
  selaras, seimbang. 
Hierarki :  Urutan tingkatan atau jenjang jabatan (pangkat  
  kedudukan) 
Ikon  :  Tampilan suatu objek atau gambar yang mana  
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  merupakan bentuk representasi dari yang  
  dilambangkan tersebut. 
Ilustrasi :  Penggambaran suasana menggunakan teknik  
  gambar, lukisan, fotografi, atau teknik seni rupa  
  lainnya untuk menerangkan atau menghiasi suatu  
  cerita, tulisan, puisi, atau informasi tertulis lain. 
Indeks : Penanda atau acuan khusus terhadap subjek dan  
  objek dalam berbagai ranah seperti literatur dan  
  ekonomi 
Infografis :  Media informasi yang disajikan dalam bentuk  
  teks, serta dipadukan dengan beberapa elemen  
  visual seperti gambar, ilustrasi, grafik, dan  
  tipografi. 
Infografis editorial : Memuat pernyataan atau pendapat yang biasa  
  digunakan dalam dunia redaksi yang ditulis  
  berdasarkan pendapat redaksi.  
Inovatif : Sebuah daya untuk berfikir secara baru dengan  
  melewati beberapa tahap dan syarat yang sudah  
  di tentukan. Ada beberapa syarat yang harus di  
  penuhi dalam berfikir inovatif yaitu elastisitas  
  yang tinggi yaitu berfikir secara luas dengan  
  batasan-batasan norma dan agama agar tidak  
  terlalu jauh dari jalur kemudian produktifitas. 
Interaktif :  Bersifat saling melakukan aksi, dan antar- 
  hubungan saling aktif 
Interaktivitas :  Kemampuan sistem komunikasi baru ini (berupa  
  komputer sebagai komponennya) memfasilitasi  
  individu bekomunikasi hampir seperti dalam  
  percakapan tatap muka (face to face). Tingkat  
  interaksinya mendekati level komunikasi  
  antarpribadi. 
Interes :  Minat; perhatian 
Interpretasi :  Sebuah penjelasan yang mengandung makna atau  
  sebuah pendapat dari pandangan teoritis dari  
  suatu objek yang dihasilkan dari pemikiran yang  
  mendalam dan sangat dipengaruhi oleh latar  
  orang yang membuat interpretasi. 
Kaidah :  Patokan atau ukuran sebagai pedoman bagi  
  manusia dalam bertindak. Kaidah juga dapat  
  dikatakan sebagai aturan yang mengatur perilaku  
  manusia dan perilaku sebagai kehidupan  
  bermasyarakat. Secara umum kaidah dibedakan  
  atas dua hal yaitu kaidah etika atau kaidah  
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  hukum. 
Kausalitas :  Prinsip sebab-akibat dalam suatu peristiwa.  
  Kausalitas itu dibangun atau dibentuk dari  
  keterkaitan (hubungan) antara suatu peristiwa  
  pertama (sebab) dan peristiwa kedua (akibat atau  
  dampak), yang mana peristiwa kedua dipahami  
  sebagai konsekuensi dari adanya peristiwa yang  
  pertama. 
Keberlanjutan :  Daya tahan suatu sistem dan proses. 
Kejelasan (clarity) :  Kejelasan, kejernihan, kecerahan, kemurnian, dan  
  kebeningan 
Kode kebudayaan :  Cara kehidupan yang mencakup pengetahuan,  
  sikap, pola perilaku, kepercayaan, kesenian,  
  moral, hukum, adat dan kebiasaan-kebiasaan  
  yang dimiliki dan diwariskan oleh anggota suatu  
  masyarakat tertentu sebagai bukti kejayaan hidup  
  manusia untuk mengatasi berbagai rintangan dan  
  kesukaran hidup guna mencapai keselamatan dan  
  kebahagiaan yang bersifat tertib dan damai 
Kolase : Teknik menempel berbagai macam unsur ke  
  dalam satu frame sehingga menghasilkan karya  
  seni yang baru.  
Komik : Bentuk urutan gambar atau kartun yang  
  mengungkapkan suatu karakter yang  
  memerankan cerita dalam urutan tertentu untuk  
  menyampaikan pesan secara cepat dan ringkas  
  mengenai situasi atau kejadian-kejadian tertentu  
  dengan tujuan untuk memberikan informasi atau  
  hiburan kepada pembacanya. 
Konotasi :  Tautan pikiran yang menimbulkan nilai rasa pada  
  diri seseorang ketika ia sedang berhadapan  
  dengan sebuah kata 
Konsep :  Sesuatu yang dapat dipahami. serangkaian  
  pernyataan, gagasan / ide yang saling terkait 
  dengan berbagai peristiwa / kejadian dan menjadi  
  dasar / petunjuk untuk melakukan penelitian. 
Konstruktif : Sesuatu yang bersifat membangun, membina,  
  Memperbaiki. 
Konteks :  Kondisi di mana suatu keadaan terjadi. Konteks  
  adalah bagian suatu uraian atau kalimat yang  
  dapat mendukung atau menambah kejelasan  
  makna situasi yang ada hubungannya dengan  
  suatu kejadian. Ada beberapa jenis konteks. 
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  Konteks fisik meliputi ruangan, objek nyata,  
  pemandangan, dan lain sebagainya. 
Konten : Sebuah isi yang digunakan sebagai media  
  berkomunikasi antar pengguna media. Konten  
  dibuat dan diperuntukkan bagi pengguna media  
  sosial. 
Kreatif : Sebuah konsep atau metode yang sifatnya  
  majemuk dan multidimensional, sehingga sulit  
  diartikan secara operasional. Ia juga mengatakan  
  bahwa wujud dari kreatif, seperti tindakan  
  manusia, yang di mana dengan kemampuan  

 kreatif, maka bisa menciptakan produk-produk 
kreatif. 

Kualitatif :  Berfokus pada kualitas sedangkan kuantitas  
  berfokus pada jumlah. Pengertian kualitatif  
  adalah sebuah nilai yang dikandung oleh sesuatu  
  / sebuah benda, di mana penilaian yang  
  dilakukan akan didasarkan pada mutu dan  
  kualitas yang terkandung di dalamnya. 
Kuantitatif : Kata sifat yang berarti sesuatu yang dapat diukur.  
  Kuantitatif berkaitan dengan suatu jumlah yang  
  dapat diukur. Penelitian kuantitatif adalah  
  kebalikan dari penelitian kualitatif , yang  
  melibatkan pengumpulan dan analisis data non- 
  numerik (misalnya teks, video, atau audio). 
Latar (setting) : Segala petunjuk, keterangan, acuan yang  
  berkaitan dengan ruang, waktu, suasana, dan  
  situasi sosial terjadinya peristiwa dalam cerita.  
Layout :   penyusunan dari elemen-elemen desain yang  
  berhubungan kedalam sebuah bidang sehingga  
  membentuk susunan artistik. 
Legibility : Bentuk kualitas pada huruf yang membuat huruf  
  tersebut dapat terbaca. Dalam suatu karya desain,  
  dapat terjadi cropping, overlapping, dan lain  
  sebagainya, yang dapat menyebabkan  
  berkurangnya legibilitas daripada suatu huruf. 
Linier :  terletak pada suatu garis lurus 
Literasi :  Istilah umum yang merujuk kepada seperangkat  
  kemampuan dan keterampilan individu dalam  
  membaca, menulis, berbicara, menghitung dan  
  memecahkan masalah pada tingkat keahlian  
  tertentu yang diperlukan dalam kehidupan  
  sehari-hari.  
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Makna :  Suatu ide atau sebuah pesan atau dapat dikatakan  
  sebagai sebuah maksud atau sebuah tujuan yang  
  termodifikasi dalam bahasa 
Media cyber :  Muncul setelah media cetak, media masa seperti  
  radio dan televisi serta media lainnya yang  
  dianggap belum mampu melakukan komunikasi  
  secara maksimal. Interaksi dalam komunikasi bagi  
  sebagian orang memerlukan kecepatan,  
  kemudahan dan murah 
Milenial :  Orang yang lahir mulai dari tahun 1981, tanpa  
  penentuan batas akhirnya.  

Mitos :  Sistem kepercayaan dari suatu kelompok 
  manusia, yang berdiri atas sebuah landasan yang  
  menjelaskan cerita-cerita yang suci yang  
  berhubungan dengan masa lalu. 
Model :  Representasi dari suatu objek, benda, atau ide-ide  
  dalam bentuk yang disederhanakan dari kondisi  
  atau fenomena alam.  

Moralitas :  Berperilaku dengan cara yang sesuai dengan  
  prinsip-prinsip yang ditetapkan dalam  
  masyarakat dan selaras dengan kebenaran dan  
  kemuliaan. 
Narasi visual :  Merupakan kisah yang diceritakan terutama 
  melalui penggunaan media dengan basis visual 
Navigasi : penentuan kedudukan (position) dan arah  
  perjalanan baik di medan sebenarnya atau di  
  peta, dan oleh sebab itulah pengetahuan tentang  
  pedoman arah (compass) dan peta serta teknik  
  penggunaannya haruslah dimiliki dan dipahami. 
Nilai :  Pengertian yang dimiliki seseorang akan sesuatu  
  yang lebih penting maupun kurang penting, apa  
  yang lebih baik dan kurang baik, dan juga apa  
  yang lebih benar dan apa yang salah. 
Opini :  Suatu pendapat atau tanggapan, pandangan atau  
  hasil pikiran seseorang dalam menjelaskan atau  
  menyikapi sesuatu hal namun sifatnya tidak  
  objektif dan belum pasti kebenarannya 
Parenting :  Pola pengasuhan anak oleh orang dewasa, yang  

bertujuan untuk memastikan kesehatan dan 
keselamatan anak, mempersiapkan anak agar 
tumbuh menjadi orang yang produktif, mewaris-
kan nilai-nilai budaya 

Penanda (signifier) :  Bentuk formal, citra akustik yang bersifat spiritual  
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  atau aspek-aspek material dari tanda-tanda  
  seperti suara, huruf, bentuk, gambar, dan gerak.  
  Dengan kata lain penanda (signifier) merupakan  
  aspek-aspek yang dapat ditangkap oleh panca  
  indera. 
Peristiwa sosial  :  Sejarah yang terjadi atau timbul dapat disebabkan  
  oleh peristiwa-peristiwa lainnya yang  
  mengakibatkan terjadinya perubahan sosial.  
Petanda (signified) :  Tanda yang dapat dilihat oleh mata, terlihat  

bentuk wujud/fisiknya sedangkan petanda (signi-
fied) adalah makna yang terkandung dalam pesan 
yang memiliki konsep, fungsi, dan nilai yang ter-
kandung didalam tanda tersebut. 

Point of view  : Sudut pandang 
Pola :  Bentuk sajak yang dinyatakan dengan bunyi,  
  gerak kata, atau arti. 
Pola asuh : Bagaimana cara orang tua berinteraksi dengan  
  anak dengan memberikan perhatian kepada anak  
  dan memberikan pengarahan agar anak mampu  
  mencapai hal yang diinginkannya. 
Positif : Isyarat tindakan yang dilakukan seseorang secara  
  postif dalam bereaksi terhadap keadaan yang  
  dialami. 
Prinsip desain : Keseimbangan (balance), penekanan (emphasis) /  
  focal point, pergerakan (movement), pattern,  
  repetition & rhythm, proporsi (Proportion). 
Printed media :  Jurnalistik cetak adalah jurnalistik yang  
  menggunakan media cetak (printed media)  
  sebagai saluran penyebaran berita.  
Proses :  Runtunan perubahan (peristiwa) dalam  
  perkembangan sesuatu 
Proses global :  Global berarti mendunia, sedangkan sasi adalah  
  proses. 

Proximity :   Keadaan dekat 
Readability :  Kualitas huruf yang menentukan tingkat 

keterbacaan dalam kuantitas; seberapa bagus tuli-
san dan seberapa mudah dibacanya. bandingkan 
dengan legibility. 

Realisme (realism) : Aliran seni yang mengangkat peristiwakeseharian  
 yang dialami oleh banyak orang (masyarkaat 

luas).  
Relevansi :  Hubungan antara dua hal yang saling terkait atau  
  dicocokkan satu sama lain.  
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Repetition :  Pengulangan suatu instruksi hingga suatu waktu  
  tertentu.  
Representasi visual :  Karya seni yang menggambarkan keadaan alam  
  dan kehidupan masyarakatnya. 
Retensi :  Penyimpanan ataupun penahanan.  
Ritual budaya :  Bentuk atau metode tertentu dalam melakukan  
  upacara keagamaan atau upacara penting, ritual  
  dicirikan mengacu pada sifat dan tujuan yang  
  mistik atau religius.  
Semiotika :  Studi tentang makna, tanda-tanda dan proses  
  tanda (semiosis), indikasi, penunjukan, kesamaan,  
  analogi, metafora, simbolisme, makna, dan  
  komunikasi.  
Sistem :  Sekumpulan unsur elemen yang saling berkaitan  
  dan saling mempengaruhi dalam melakukan  
  kegiatan bersama untuk mencapai suatu tujuan 

Statis :  Keadaan diam atau tetap, tidak bergerak, tidak  
  aktif, ataupun tidak berubah keadaannya.  
Struktur :  Pengaturan dan pengorganisasian unsur-unsur  
  yang saling terkait dalam suatu objek material  
  atau sistem, atau objek atau sistem yang  
  terorganisasi.  
Sudut pandang  :  Pandangan yang berasal dari pencerita, penulis, 
  atau pembuat film yang bertujuan untuk  
  membuat penerima informasi yang menjadi  
  sasaran mengerti dan memahami apa yang  
  hendak disampaikan.  
Symbol :  Sesuatu yang berarti atau mengacu pada sesuatu  
  yang berdasarkan hubungan nalar, asosiasi,  
  konvensi, kebetulan ada kemiripan. 
Tanda :   Sesuatu yang digunakan untuk menunjuk sesuatu  
  yang lain, dapat berupa benda, sifat, kejadian dan  
  lain sebagainya. 
Tema  :  Berupa pandangan pengarang, ide, atau keinginan  
  pengarang dalam menyiasati persoalan yang  
  muncul. 
Temporalitas :  Memiliki waktu yang terbatas. 

Terpusat  :  Tersentralisasi atau terkonsentrasi. 
Thumbnail :  Sebuah representasi berupa miniatur gambar dari  
  gambar yang lebih besar 
Total immersion :  Metode pembelajaran dengan mengkondisikan  
  lingkungan sekitar. 
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