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ABSTRAK 

RETORIKA VISUAL IKLAN ULTRA MILK X ITZY 
DI MEDIA YOUTUBE 

 
Oleh 

Chairini Aisyah 
212111017 

(Program Studi Seni Program Magister) 
 
 

Industri periklanan di Indonesia saat ini banyak menggunakan brand ambassador 
yang berasal dari Korea Selatan. Penggunaan brand ambassador tersebut dianggap 
memiliki pengaruh dan penggemar yang banyak. Sejak masuknya budaya Hallyu 
dan menyebar di Indonesia, masyarakat mulai mengenal beberapa budaya Korea 
Selatan seperti drama, musik, produk kecantikan dan makanan. Iklan sebagai alat 
komunikasi pesan, berusaha untuk membujuk konsumen dalam memilih produk. 
Iklan yang menggunakan visualisasi dari Korea Selatan, terbilang efektif dalam 
meningkatkan penjualan produk lokal dan citra dari produk tersebut. Tujuan 
penelitian ini untuk menganalisis makna pesan dan citra visual yang ditampilkan 
iklan dalam mengkampanyekan #DontStopYourMove berkolaborasi dengan idol 
Korea ITZY di media sosial YouTube untuk generasi muda. Penelitian ini 
menggunakan paradigma kritis melalui metode penelitian kualitatif deskriptif 
untuk melakukan identifikasi data dan analisis teks visual iklan dengan langkah 
pengamatan melalui scene pada iklan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
segitiga retorik dan alur komunikasi AISAS Model. Penelitian ini bertujuan untuk 
melakukan interpretasi makna pesan pada iklan dan menganalisis citra visual 
serta menganalisis aktivitas Audiens akan ketertarikan pada iklan Ultra Milk 
untuk melihat posisi iklan dan brand ambassador ITZY yang mempromosikan 
produk susu Ultra Milk dan mengkampanyekan #DontStopYourMove. Hasil 
penelitian ini menunjukkan (1) Makna pesan iklan Ultra Milk agar generasi muda 
yang memiliki aktivitas banyak untuk mengkonsumsi susu sebagai pendamping 
gizi, menjadi generasi yang “Don’t Stop Your Move to be Unstoppable Generation, 
(2) Citra visual yang dibangun Ultra Milk yang berkolaborasi dengan ITZY 
diharapkan agar Audiens seperti idol Korea memiliki karakter yang unik, 
semangat, berbeda dan aktif bergerak, (3) Iklan tersebut mendapatkan perhatian 
dari Audiens melalui brand ambassador, visual dan produk. 

 
 
Kata Kunci: iklan, retorika visual, duta merek, kampanye, audiens 
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ABSTRACT 
 

VISUAL RHETORIC OF ULTRA MILK X ITZY 

ADVERTISEMENT ON YOUTUBE MEDIA 
 

By 
Chairini Aisyah 

212111017 
(Master’s Program in Arts Study Program) 

 
The advertising industry in Indonesia currently uses many brand ambassadors from South 
Korea. The use of brand ambassadors is considered to have a lot of influence and fans. Since 
the entry of Hallyu culture and its spread in Indonesia, people have begun to recognize 
several South Korean cultures such as drama, music, beauty products and food. 
Advertising as a message communication tool, seeks to persuade consumers to choose 
products. Ads that use visualizations from South Korea are effective in increasing sales of 
local products and the image of these products. The purpose of this study is to analyze the 
meaning of messages and visual images displayed by advertisements in campaigning 
#DontStopYourMove in collaboration with Korean idols ITZY on YouTube social media 
for the younger generation. This research uses a critical paradigm through descriptive 
qualitative research methods to identify data and analyze the visual text of advertisements 
with observation steps through scenes in advertisements. This research uses the rhetorical 
triangle approach and the AISAS Model communication flow. This research aims to 
interpret the meaning of the message in the advertisement and analyze the visual image 
and analyze the audience's activity of interest in the Ultra Milk advertisement to see the 
position of the advertisement and ITZY brand ambassador who promotes Ultra Milk milk 
products and campaigns #DontStopYourMove. The results of this study show (1) The 
meaning of Ultra Milk's advertising message is for young people who have a lot of activities 
to consume milk as a nutritional companion, becoming a generation that "Don't Stop Your 
Move to be Unstoppable Generation, (2) The visual image built by Ultra Milk in 
collaboration with ITZY is expected to make the audience like Korean idols who have unique 
characters, enthusiasm, different and actively moving, (3) The advertisement gets the 
attention of the audience through brand ambassadors, visuals and products. 

 
Keywords: advertising, visual rhetoric, brand ambassadors, campaigns, audience 
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GLOSARIUM 
 

Animasi : Proses menciptakan gambar bergerak atau 

tampilan yang terlihat bergerak dengan cara 

menampilkan serangkaian gambar statis secara 

berurutan dengan kecepatan tinggi. 

Audiens : Istilah yang digunakan dalam konteks 

komunikasi, khususnya dalam bidang hiburan, 

media massa, dan komunikasi verbal yang 

merujuk kepada orang atau kelompok yang 

menerima pesan atau informasi yang 

disampaikan oleh komunikator atau penerbit. 

Audio : Merujuk pada segala hal yang terkait dengan 

suara atau bunyi. 

Banner : Sejenis iklan atau pesan promosi yang biasanya 

disampaikan dalam bentuk gambar atau teks 

pada media cetak, situs web, aplikasi, atau 

tempat lainnya dengan tujuan untuk 

mempromosikan produk, layanan, atau acara 

tertentu. 

Blog : Situs web atau platform di mana seseorang atau 

sekelompok individu secara teratur menulis 

atau mempublikasikan konten dalam bentuk 

postingan atau entri terbaru. 

Boyband : Kelompok musik yang terdiri dari sejumlah pria 

muda yang berkolaborasi dalam pertunjukan 

musik, rekaman lagu, dan seringkali memiliki 
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tampilan dan gaya yang menarik untuk 

penggemar. 

Brand Ambassador : Seseorang yang mempekerjakan atau dipilih 

oleh sebuah merek atau perusahaan untuk 

mewakili dan mempromosikan merek atau 

produk mereka kepada publik. 

Branding : Proses yang kompleks dan strategis untuk 

menciptakan dan membangun citra, identitas, 

dan kesan merek di mata konsumen atau 

audiens sasaran. 

Center : Subjek atau topik yang menjadi fokus perhatian 

atau pembicaraan. 

Denotatif  : Istilah yang digunakan dalam bidang linguistik 

dan semiotika untuk merujuk kepada makna 

literal atau langsung dari suatu kata, frase, 

simbol, atau tanda. 

Edukasi : Proses pemberian atau penerimaan 

pengetahuan, ketrampilan, nilai, dan informasi 

dengan tujuan untuk meningkatkan 

pengetahuan, pemahaman, dan perkembangan 

individu. 

Elemen : Komponen dasar atau bagian yang membentuk 

sesuatu, istilah ini digunakan dalam berbagai 

konteks, mulai dari ilmu pengetahuan hingga 

seni, untuk merujuk pada unsur-unsur yang 

membangun atau membentuk suatu 

keseluruhan. 
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Fandom : Komunitas atau kelompok penggemar yang 

sangat antusias terhadap suatu tokoh, artis, 

acara, film, buku, permainan, musik atau apa 

pun yang mereka cintai. 

Genre Musik : Sistem klasifikasi yang digunakan untuk 

mengelompokkan komposisi musik 

berdasarkan karakteristik, elemen, gaya, dan 

konvensi tertentu yang ada dalam musik 

tersebut. 

Girlband : Kelompok musik yang terdiri dari sejumlah 

wanita atau gadis muda yang berkolaborasi 

dalam pertunjukan musik, rekaman lagu, dan 

sering emiliki tampilan dan gaya yang menarik 

untuk penggemar. 

Hard Selling : Pendekatan atau teknik pemasaran yang agresif 

dan fokus pada penjualan langsung produk atau 

layanan. 

Hip-Hop : Genre hip-hop tekanan rap, ritme yang kuat, dan 

penggunaan loop dan sampel musik. 

Home Industry : Usaha produksi atau manufaktur yang 

dilakukan di dalam rumah atau tempat tinggal 

pribadi. 

Idola : Seseorang yang dipuja atau dihormati dengan 

sangat kuat oleh sekelompok orang atau 

penggemar yang biasanya menonton mereka. 

Instagram : Platform media sosial yang populer yang 

memungkinkan pengguna untuk berbagi foto 

atau video, serta berinteraksi dengan pengguna 
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lain melalui berbagai fitur, seperti menyukai, 

berkomentar, mengirim pesan langsung, dan 

masih banyak lagi. 

Kampanye : Serangkaian tindakan yang diarahkan untuk 

mencapai tujuan tertentu dalam jangka waktu 

tertentu. 

Konotatif : Istilah dalam linguistik dan semiotika yang 

merujuk kepada makna tambahan atau asosiatif 

yang mungkin melekat pada kata, frase, simbol, 

atau tanda selain dari makna denotatif atau 

makna literal. 

Logo : Simbol, gambar, atau tanda grafis yang 

digunakan untuk mengidentifikasi dan 

mewakili suatu merek, perusahaan, produk, 

organisasi, atau entitas tertentu. 

Maknae : Istilah yang berasal dari bahasa Korea dan 

digunakan dalam budaya pop Korea, terutama 

dalam konteks grup musik K-Pop dan acara 

hiburan Korea yang merujuk pada anggota 

termuda dalam sebuah grup, tim, atau 

kelompok. 

Midzy : Sebutan untuk penggemar atau fanbase grup 

musik perempuan asal Korea Selatan yang 

dikenal dengan nama ITZY. 

Mix-group : Merujuk pada suatu kelompok atau grup yang 

terdiri dari anggota dengan latar belakang atau 

karakteristik yang beragam. 
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Narasi : Suatu bentuk representasi atau cerita yang 

menggambarkan rangkaian peristiwa, tindakan, 

atau pengalaman yang disusun dalam urutan 

krologis informasi atau naratif. 

Naratif : Merujuk pada suatu cerita atau cerita yang 

menggambarkan rangkain peristiwa atau 

pengalaman yang dirangkai dalam bentuk 

narasi atau urutan kronologis. 

Online : Istilah yang digunakan untuk menggambarkan 

keadaan atau status suatu sistem, perangkat, 

atau layanan yang terhubung ke internet atu 

jaringan komputer. 

Photocard : Kartu kecil berukuran sekitar kary kredit atau 

kartu identitas yang biasanya berisi gambar atau 

foto seseorang, biasanya tokoh terkenal atau 

selebriti. 

Platform Digital : Suatu infrastruktur teknologi yang digunakan 

untuk mendukung berbagai jenis layanan, 

aplikasi, atau konten digital. 

Rapper : Seorang seniman musik yang mengkhususkan 

diri dalam rap, sebuah genre musik yang sering 

melibatkan vokalisasi ritmis dan lirik yang 

dilantunkan dengan irama. 

Rilis : Istilah yang digunakan dalam berbagai konteks 

untuk merujuk pada proses atau tindakan 

mengeluarkan atau mengumumkan sesuatu 

kepada publik. 
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RnB : Genre yang tekanan vokal yang melode, ritme 

soulful, dan sering menggabungkan unsur-

unsur jazz, funk, dan blues. 

Roadmap : Rencana strategis yang digambarkan dalam 

bentuk peta atau diagram yang menunjukkan 

langkah-langkah, tujuan, dan visi jangka 

panjang dalam mencapai tujuan tertentu. 

Rock : Musik rck dikenal dengan penggunaan gitar 

listrik yang dominan, ritme yang kuat, dan vokal 

yang keras. 

Scene : Bagian dari produksi yang direkam atau 

ditampilkan di layar. 

Screanshot : Tangkapan layar atau gambar yang diambil dari 

tampilan yang saat ini ada di layar komputer, 

ponsel, atau perangkat lainnya. 

Single : Satu lagu atau rekaman musik tunggal yang 

dirilis secara terpisah dari album lengkap. 

Format yang umum digunakan dalam industri 

musik untuk mempromosikan lagu tertentu, 

menarik perhatian penggemar, dan memperluas 

jangkauan artis atau grup musik. 

Soft Selling : Pendekatan dalam pemasaran dan penjualan 

yang lebih halus, tidak tekanan, dan persuasif 

yang bertujuan untuk mempengaruhi pelanggan 

atau prospek dengan cara yang tidak terasa atau 

terlalu agresif. 

Subscriber : Seseorang atau entitias yang telah mendaftar 

atau berlangganan untuk menerima konten, 
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layanan, atau informasi secara teratur dari 

penyedia atau sumber tertentu. 

Trainee : Seseorang yang sedang menjalani pelatihan atau 

latihan dalam suatu bidang tertentu untuk 

mengembangkan keterampilan, pengetahuan, 

dan pengalaman mereka. 

Trot : Genre musik populer yang berasal dari Korea 

Selatan yang memiliki ciri khas vokal yang kuat 

dan melaode yang mudah diingat. 

Twitter : Platform media sosial yang memungkinkan 

pengguna untuk berbagi pesan singkat yang 

disebut “tweet”. 

Visual : Merujuk pada segala sesuatu yang berkaitan 

dengan penglihatan atau gambar. 

Website : Koleksi halaman web yang dapat diakses 

melalui internet. 

Wiki : Jenis situs web kolaboratif yang memungkinkan 

pengguna untuk berkontribusi dengan 

menambahkan, mengedit, dan menghapus 

konten secara kolektif. 
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