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ABSTRAK

Pasar Bekonang adalah pasar tradisional yang terletak di Desa Bekonang,
Kecamatan Mojolaban, Kabupaten Sukoharjo. Pasar Bekonang menjadi pusat roda
perekenomian di Desa Bekonang yang mempertemukan antara penjual dengan
pembeli. Saat ini Pasar Bekonang belum mempunyai identitas visual yang menjadi
ciri khas dari Pasar Bekonang itu sendiri. Proses perancangan visual branding ini
bertujuan untuk memberikan identitas visual dan dapat menjadi pembeda dengan
kompetitor yang lain. Proses perancangan visual branding ini juga bertujuan
sebagai media promosi melalui media sosial Instagram. Manfaat yang didapat dari
proses Perancangan Visual Branding adalah memberikan identitas visual pada
Pasar Bekonang. Branding dapat memberikan kemudahan informasi, sebagai tolak
ukur keunggulan terhadap pasar yang lain, dan mampu membangun persepsi yang
baik terhadap masyarakat luas untuk menentukan ketertarikan terhadap Pasar
Bekonang. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan pemahaman yang
lebih mendalam tentang faktor orientasi pasar, faktor inovasi dan faktor
kewirausahaan dalam pengaruhnya terhadap keunggulan dalam pengaruhnya
terhadap keunggulan dalam meningkatkan kinerja pemasaran dalam kegiatan jual
beli di pasar. Metode pengumpulan data pada perancangan ini menggunakan
observasi dengan mengamati langsung ke lapangan, wawancara dengan Lurah
Pasar Bekonang dan juga para pedagang maupun pembeli, kuesioner melalui
Google Form, dan studi pustaka. Sedangkan metode perancangan visual branding
menggunakan metode Design Thinking yang terdiri dari define, riset, interpretasi,
ideasi, protoype, dan evaluasi. Sedangkan pada media promosi menggunakan
AISAS yang terdiri dari attention, interest, search, action, dan share. Hasil
perancangan pada Pasar Bekonang ini adalah identitas visual berupa logo, tagline,
media promosi Instagram, dan beberapa media pendukung seperti desain
stationery, desain media luar ruangan, dan desain merchandise.

Kata Kunci: Merek Visual, Identitas merek, Promosi
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Ketua Majelis Ekonomi YMPIS Pondok Pesantren Modern Islam
Assalaam, 2012 - sekarang
Program Director Solo Bersimfoni - sekarang
Pengajar FSRD Kriya Seni IS| Surakarta 2020 - sekarang
2002 - 2017, Pengajar D3 Advertising, limu Komunikasi Fisip UNS,

. be your self, Jadilah dirimu sendiri seperti apa yang kamu mamp
11'3:e.+|lopy. Jalani hidup dengan senang, tapi bukan untuk bersenang-
senang 3

h untuk dunia dan untuk

saat ini dan yang akan datang

SN e w

Gambar 60. CV Pak Bambang (Praktisi Desain)
(Sumber: Andre Eka Setya Nugraha, 2022)
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TRANSKIP WAWANCARA

Nama Narasumber  : Kasidi (Lurah Pasar Bekonang)

Waktu :12/12/2022

Hasil Wawancara

Penulis : Maaf sebelumnya, dengan bapak siapa?
Kasidi : Bapak Kasidi, selaku kepala Pasar Bekonang, gimana?
Penulis : Mungkin bisa diceritakan singkat sejarah Pasar Bekonang

seperti apa pak?

Kasidi : Sejarahnya kalau cerita dari orang lain dulu pasarnya di
selatan mas, dekat sungai proyek, itu dulu pertama-tama. Langsung di
pindah sini sama Kyai Konang sekalian dibuat Kawedanan dan masjid

santren. Itu tahunnya mungkin 1921.

Penulis : Kalau sejarah Kawedanan ini pada awalnya diperuntukkan
buat apa ya pak?

Kasidi : Buat pak Wedana

Penulis : Pak Wedana itu apa ya pak?

Kasidi : Pak Wedana itu bawahannya Bupati, Bupati Sukoharjo

zaman dulu. Kan itu dari kerajaan

Penulis : Kasunanan ya
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Kasidi : Iya betul Kasunanan Surakarta. Pak Wedana itu diatasnya

Camat. Bawahnya Bupati, atasnya Camat. Membawahi tiga Kecamatan

Penulis : Kecamatan mana aja pak?

Kasidi : Kecamatan Mojolaban, Polokarto, Bendosari. Itu satu
Kawedanan

Penulis : Terus untuk renovasinya itu kapan pak?

Kasidi : Yang mana? Ini Pasar Bekonang? Renovasinya itu tahun

2012. Kalo Kawedanan ganti atapnya itu 2015

Penulis : Kalau fasilitas seperti pos keamanan itu masih berfungsi
pak?

Kasidi : Masih, satu yang depan. Tapi kalau yang lain udah tidak
Penulis : Ada berapa pos pak?

Kasidi : Ada satu, dua, tiga, empat, lima. Lima pos. Lima pos, tapi

yang masih berfungsi cuma satu

Penulis : Kalau toilet?

Kasidi : Toilet masih

Penulis : Ada berapa pak?

Kasidi : Toilet ada satu, dua, tiga. Tapi setiap toilet ada sekitar enam
Penulis : Enam apa pak?
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Kasidi : Enam pintu di setiap titik lokasi

Penulis : Untuk pemisahan pria dan wanita tidak ada ya pak?
Kasidi : Tidak ada
Penulis : Terus saya liat kemarin yang di samping itu ada pos Dishub,

itu baru atau gimana pak?

Kasidi : Itu dulu juga buatan sini, tapi karena itu miliknya Dishub,
jadi diambil Dishub

Penulis : Itu baru aja atau gimana pak?

Kasidi : Bukan, itu bareng sama yang lima tadi sebenarmya (pos).

Tapi sekarang kan miliknya bukan pasar. Jadi tidak saya masukkan,

sebenarnya enam, tapi yang satu milik dishub

Penulis : Kalau boleh tau sewa kios pasar itu berapa ya pak?

Kasidi : Sewa kios itu beda-beda mas, karena milik pemerintah

tergantung tempatnya. Harganya beda-beda

Penulis : [tu menurut apa pak?

Kasidi : [tu menurut posisi

Penulis : Semisal kalau di depan?

Kasidi : Di depan itu milik pemerintah tidak ada. Yang hadap ke

timur ada. Satunya sekitar enam setengah per kios, itu per tahun

Penulis : Kalo depan tidak ada?
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Kasidi : Depan tidak ada, adanya dalam-dalam itu ada. Beda-beda

mas

Penulis : Yang depan itu gratis atau bagaimana?

Kasidi : Depan itu milik masyarakat, sudah milik pribadi

Penulis : Kalau yang buka lapak sendiri itu dikenakan biaya?

Kasidi : Iya, itu keprukan mas. Keprukan itu biayanya 450 per

meter, itu per hariTapi yang kios itu sembilan meter 2.200. Tapi pajaknya

per tahun 50 ribu, pajak per tahun, pajak kios

Penulis : Yang milik pemerintah tadi berapa?

Kasidi : Yang milik pemerintah sekitar 6.500.000. Milik pemerintah
loh ya. Tapi kalau dimiliki masyarakat, pedagang yang sudah punya

sertifikat itu setahun 50 ribu, pajaknya. Tapi kios retribusinya 2.250 itu per

kios
Penulis : Tadi ada tambahan pajak tadi berapa pak per tahun?
Kasidi : Per tahun itu yang sudah punya kartu perorangan, yang

bukan milik pemerintah. Kan ada dua, yang milik pemerintah dan pedagang.

Kalau yang los itu 25.000

Penulis : Bedanya kios sama los itu apa pak?
Kasidi : Kios itu ada pintunya, kalau los itu yang di dalam tidak ada
pintunya
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Penulis : Jadi mahal yang kios ya. Maaf, kalau boleh tau tugas dari

pengelola pasar itu apa aja ya pak?

Kasidi : Tugas kami yang pertama ya menarik retribusi, kedua

kebersihan dan keamanan

Penulis : Baik mungkin itu dulu pak yang saya tanyakan, terima

kasih
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