
   INTERPRETASI MAKNA VISUAL  

PADA KEMASAN JAJANAN TRADISIONAL  

KAMIR KHAS PEMALANG 

 

TUGAS AKHIR SKRIPSI 

Untuk memenuhi sebagian persyaratan guna 

mencapai derajat Sarjana Strata-1 (S-1) 

Program Studi Desain Komunikasi Visual 

Jurusan Desain 

 

 

 

 

 

 

 

OLEH: 

Naila Mazidah 

NIM 18151116 

 

 

FAKULTAS SENI RUPA DAN DESAIN 

INSTITUT SENI INDONESIA SURAKARTA 

2022/2023



v 
 

ABSTRAK 

Kue kamir merupakan jajanan tradisional khas Pemalang sebagai bentuk 

akulturasi budaya jawa dan Arab. Kue kamir sangat popular sebagai oleh-oleh 

masyarakat pemalang. Kamir merupakan jajanan tradisional kemasan dengan 

jumlah UMKM terbanyak. Desain kemasan yang tradisional dan sederhana banyak 

digunakan pada kemasan kamir di Pemalang. Penelitian ini menjelaskan 

interpretasi makna visual pada kemasan jajanan tradisional kamir khas pemalang 

dengan menggunakan teori triangle meaning Charles Sanders Peirce. Survei ini 

menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan memberikan penjelasan latar 

belakang yang terperinci, menjelaskan, memahami, dan mengklasifikasi masalah 

yang ada dilapangan. Tahap pertama dilakukan analisis berdasarkan elemen visual 

kemasan, dari hasil analisis elemen visual kemudian dilakukan analisis berdasarkan 

interpretasi makna visual kemasan. Berdasarkan hasil analisis makna visual dengan 

teori Charles Sander Pierce pada kemasan kamir Mawar Chamidah dan kamir Cap 

Pisang Ambon menginterpretasikan makna visual tradisional yang berkaitan 

dengan produk sehingga pesan pada kemasan produk tersampaikan dengan baik. 

Kata kunci: Kamir, Pemalang, Elemen visual, Kemasan 

ABSTRACT 

Kamir cake is a traditional snack typical of Pemalang as a form of acculturation of 

Javanese and Arabic culture. Kamir cakes are very popular as souvenirs for the 

Pemalang people. Kamir is a packaged traditional snack with the largest number 

of MSMEs. Traditional and simple packaging designs are widely used in our 

packaging in Pemalang. This study describes the interpretation of the visual 

meaning of the packaging of traditional snacks, typical of Malang, using Charles 

Sanders Peirce's triangle of meaning theory. This survey uses a qualitative 

descriptive method by providing a detailed background explanation, explaining, 

understanding, and classifying the problems in the field. The first stage is carried 

out based on the analysis of the visual elements of the packaging, from the results 

of the analysis of the visual elements then an analysis is carried out based on the 

interpretation of the visual meaning of the packaging. Based on the results of visual 

meaning analysis with Charles Sander Pierce's theory on the Mawar Chamidah 

kamir packaging and Cap Pisang Ambon kamir interpret traditional visual 

meanings related to the product so that the message on the product packaging is 

conveyed properly. 

Keywords: Kamir, Pemalang, Visual elements, Packaging 
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