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ABSTRAK

Pandemi Covid-19 memberi perubahan di segala aspek kehidupan, hingga salah
satu dampaknya adalah pekerja kreatif yang merancang sebuah festival musik
terpaksa menunda hingga membatalkan jadwalnya. Namun tidak dengan
Synchronize Festival yang tetap melaksanakan festival musik dengan menciptakan
medium yang berbeda yang mempelopori tentang multi genre dan lintas generasi
lebih dari 100 musisi tanah air yang diadakan setiap tahun. Pada tahun 2021 strategi
visual Synchronize yang bekerja sama dengan Illustrator Erindwia berupa ilustrasi,
warna, tipografi, dan layout serta pengaruhnya sebagai media promosi. Erindwia
memilih ciri visual yang eksentrik dengan Geometric Style dibalut dengan warna
yang feminim menjadi kunci visual festival musik tahunan Synchronize Festival.
Analisis yang dilakukan dengan cara menghubungkan rumusan masalah serta
kerangka teori dengan data hasil penelitian. Hasil analisis visual yakni strategi
visual yang dirancang merepresentasikan tema utama Synchronize “Memanusiakan
Alam, Mengalamikan Manusia” dari 10 ilustrasi, tiga tipografi menggunakan jenis
tipografi Sans Serif, 12 warna yang memiliki ciri khas warna yang lembut, serta 10
Layout yang mengedepankan prinsip keseimbangan formal simetris. Analisis
pengaruh media promosi menggunakan kuesioner yang disebar kepada purposive
sampling yang para pengikut akun Instagram Synchronizefest dengan model AIDA
(Awareness, Interest, Desire, Action) didapatkan dengan total 92 responden yang
analisis menggunakan skala Likert memiliki hasil yang efektif.

Kata Kunci : Strategi Visual, Festival Musik, Media Promosi, Instagram.
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