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ABSTRAK 

Agrowisata Jamus merupakan salah satu aset pariwisata yang berbasis agrowisata kebun teh 

sebagai wisata potensial di kota Ngawi, Jawa Timur. Berdiri sejak tahun 1928 pada zaman 

penjajahan Belanda dan kemudian dikelola oleh perusahaan swasta PT.Candi Loka. Pada tahun 

2013 mulai berkembang dan bertambahnya minat pengunjung terhadap Agrowisata Jamus. 

Akan tetapi upaya dalam membangun identitas visual masih belum signifikan dan kegiatan 

promosi yang dilakukan kurang maksimal. Gaya Art Nouveau dipilih sebagai konsep gaya 

visual karena merupakan gaya desain dekoratif yang terinspirasi pada tumbuhan dan ornamen 

yang geometris. Selain itu, dapat membawa kembali para penikmat teh dengan gaya visual 

tempo dulu yang populer pada masa itu. Hal ini bertujuan untuk memberikan awareness 

terhadap pentingnya sebuah citra merek bagi perusahaan maupun menciptakan ciri khas untuk 

memperkuat nilai visual dan karakter dari Agrowisata Jamus. 

 

Kata kunci: Agrowisata Jamus, Identitas Visual, Art Nouveau, Promosi 

 

 

 

ABSTRACT 

Jamus Agrotourism is one of the tourism assets based on tea garden agrotourism as a potential 

tourist in Ngawi City, East Java. Established since 1928 during the Dutch colonial era and then 

managed by a private company PT. Candi Loka. In 2013, began to develop and the increasing 

interest of visitors towards Agrotourism Jamus. However, efforts in building a visual identity 

are still not significant and promotional activities are less than optimal. Art Nouveau style was 

chosen as a visual style concept because it is a decorative design style inspired by plants and 

geometric ornaments. In addition, it can bring back tea connoisseurs with the visual style of 

the past that was popular at that time. This aims to provide awareness of the importance of a 

brand image for the company as well as create characteristics to strengthen the visual value and 

character of Agrotourism Jamus. 
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