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ABSTRAK

MOTIF UKIR KEJAWEN SEBAGAI IDE PERANCANGAN IDENTITAS
VISUAL DAN PROMOSI KAMPUNG INDUSTRI ALMARI DUKUH
GROBOGAN KECAPI JEPARA

Kampung Industri Almari Dukuh Grobogan Kecapi Jepara industri almari di
Kecamatan Tahunan, Kabupaten Jepara, Jawa Tengah. Potensi besar pada Dukuh
Grobogan ini merupakan hasil dengan produk almarinya. Perancangan identitas
visual dan promosi merupakan hal penting dalam sebuah brand kepada khalayak
umum. Motif Kejawen meupkan motif ukir yang diangkat sebagai ide dari
perancangan identitas dan poromosi Kampung Industri Almari Dukuh Grobogan
Kecapi Jepara. Metode analisi yang dilakukan dengan menggunakan analisi
SWOT (Stength, Weakness, Opportunity, dan Threat). Penggunaan metode ini
digunakan untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, kesempatan, dan ancaman
yang terdapat pada Kampung Industri Almari Dukuh Grobogan Kecapi Jepara.
Metode dalam perancangan Identitas Visual menggunakan metode Deesign
Thinking dari Gavin Ambrose dan Paul Haris. Hasi dari perancangan ini berupa
sistem identitas visual yang terdiri dari logo, tipografi, warna, dan supergraphic.
Hasil dari perancangan identitas visual ini diterapkan pada media promosi salah
satunya media internet, billboard, facebook, dan merchandise. Perancangan ini
diterapkan untuk Kampung Industri Alamari agar semakin dikenal oleh
masyarakat luas dan mendapat konsumen atau audience baru nantinya.

Kata kunci: Identitas Visual, Promosi, Motif Ukir Kejawen, Kampung Industri

Almari, Dukuh Grobogan Kecapi Jepara
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LAMPIRAN

Tomo pemahat pertama di Dukuh Grobogan Kecapi Jepara

A 4

Arwani ketua organisasi Loh Jinawi



Ali Rifan salah satu pemuda pemilik industri

Data Tabel Kuesioner Google Form

Umur
58 responses

15

13 (22.4%)
10
)
6 (10.3%)
> 5 (8.6%)
5 6 ( 5%
10 3 (5.2%)
2 (3.42(3.4%) 2 (3.4%)
3)/0 1(1.79 ;(1.‘791@(1‘791 AL7.(1.7%) 1 (1.79)(1.7AY1.7A(1.74(1.7%
| |
0

Menurut kamu apa yang paling terlihat dalam hasil industri mebel Jepara?
58 responses

@ Minimalis
@ Ukiran
@ Patung
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Tahukah kamu jika di Dukuh Grobogan Kecapi Jepara memiliki sentra industri almari?

58 responses

® lya
@ Tidak

Jika kamu pernah membeli hasil produk mebel Jepara, pembelian produk itu melalui apa?

58 responses

@ Datang Langsung
® Online
Tidak Pernah

Diantara pilihan motif ukir berikut, mana yang menurut kamu yang dapat mewakili kota Jepara?

58 responses

@® Motif Hewan
@ Motif Tumbuhan
© Motif Geometris
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