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ABSTRAK 

Salah satu daerah wisata alam yang unik yaitu terdapat di Pulau Derawan yang 

memiliki kebudayaan Bernama, ritual Mag Lami-lami. Perancangan menggunakan 

visual ritual Mag Lami-lami sebagai ide gagasan/highlight kampanye. Dengan 

menggunakan Instagram dengan strategi integrated digital campaign. Tujuan 

dirancangnya kampanye ini untuk mengedukasi audiens melalui informasi dalam 

bentuk feed/story dan meningkatkan destinasi wisata di Pulau Derawan. Data 

dikumpulkan melalui wawancara dengan pihak DISBUDPAR dan studi dokumen 

berupa arsip dan sumber lainnya. 

 

Kata kunci: Pulau Derawan, Ritual Mag Lami-lami, Instagram, Integrated 

Digital Campaign. 

 

 

ABSTRACT 

In Derawan Island that has some unique things, and it’s called ritual of Mag Lami-

lami. In a making of campaign, is using Mag Lami-lami as visual highlight with 

integrated digital campaign strategy. Campaign planning with a purpose to educate 

the audience through information in feed/story Instagram and to increase Pulau 

Derawan as destination tourism. Collected data through interview with 

DISBUDPAR side and document study with archive and another sources. 

 

Key Words: Derawan Island, Ritual of Mag Lami-lami, Instagram, Integrated 

Digital Campaign. 
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Gambar 5.1 Foto Bersama Pihak DISBUDPAR 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 

 

 
 

Gambar 5.2 Foto Bersama Pihak Perkembangan Pariwisata 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 
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Gambar 5.3 Foto Bersama Pihak Kebudayaan dan Pariwisata DISBUDPAR 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 

 

 
 

Gambar 5.4 Foto Kepala Dinas DISBUDPAR 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 
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Gambar 5.5 Foto Tabel Jumlah Kunjungan Wisatawan 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 

 

 
 

Gambar 5.6 Foto Tabel Jumlah Kunjungan Wisatawan Per Kecamatan Kabab. 

Berau 
Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 
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Gambar 5.7 Foto Tabel Jumlah Sarana dan Prasarana Pariwisata 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 

 

 
 

Gambar 5.8 Foto Ruang Tunggu DISBUDPAR Kab. Berau 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 
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Gambar 5.9 Screenshot Chat Whatsapp dengan pihak DISBUDPAR Kab. Berau 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 

 



152 

 

  
 

  
 

Gambar 5.10 Screenshot Chat Whatsapp dengan pihak DISBUDPAR Kab. Berau 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2022 
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Gambar 5.11 Screenshot Chat Whatsapp dan Instagram dengan pihak DISBUDPAR 

Kab. Berau 

Sumber: Dok. Sarah Pratiwiningtyas, 2020 
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