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ABSTRAK 
 

 

Sebuah iklan harus di rancang sedemikian rupa agar dapat menarik perhatian 

khalayak untuk menggunakan produk ataupun jasa yang diiklankan. Web Series 

merupakan konten vidio yang banyak dimanfaatkan sebagai bentuk pesan 

kampanye berbasis digital. Salah satu penggunanya yaitu Tropicana Slim. Pesan 

kampanye hidup sehat yang dikemas dengan pendekatan iklan secara filmis ke 

dalam Web Series “Sore: Istri dari Masa Depan”. Banyak dari perusahaan iklan 

yang menjual rasa takut khalayak untuk mau melakukan sesuatu, mengkonsumsi 

sesuatu, dan berhenti melakukan sesuatu. Penelitian ini bertujuan untuk 

mendeskripsikan penggunaan sinematografi yang mempengaruhi pendekatan pola 

hidup sehat dalam iklan Tropicana Slim Stevia pada Web Series Sore. Metode 

penelitian yang digunakan yaitu studi teks atas iklan Tropicana Slim Stevia pada 

Web Series “Sore: Istri dari Masa Depan”, dengan mengamati iklan secara visual 

dari aspek framing iklan audiovisual, atas pesan iklan dalam Web Series tersebut. 

Hasil penelitian ini menunjukkan pesan iklan secara sinematografi oleh Tropicana 

Slim dalam mengkampanyekan pesan hidup sehat serta mengkampanyekan produk 

terbarunya yaitu Stevia melalui media Web Series Sore telah mampu 

mempengaruhi daya tarik rasa takut dan menjadikan pesan yang disampaikan 

kepada khalayak lebih efektif sehingga diharapkan khalayak tersadarkan akan 

pentingnya pola hidup sehat.  

 

 
Kata Kunci: Iklan, Web Series, Sinematografi, Pesan Hidup Sehat, Produk 
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MOTTO 
 

 
 

“Don't let other people get in the us away happiness” 
 
 
 

“what’s for us is for us 
What’s not for us is not for us 

 
Worry not, 

Allah always take care of us. 
Every second. 

Even when you forgot. 
Allah always take care of us.” 
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