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ABSTRAK

Sebuah iklan harus di rancang sedemikian rupa agar dapat menarik perhatian
khalayak untuk menggunakan produk ataupun jasa yang diiklankan. Web Series
merupakan konten vidio yang banyak dimanfaatkan sebagai bentuk pesan
kampanye berbasis digital. Salah satu penggunanya yaitu Tropicana Slim. Pesan
kampanye hidup sehat yang dikemas dengan pendekatan iklan secara filmis ke
dalam Web Series “Sore: Istri dari Masa Depan”. Banyak dari perusahaan iklan
yang menjual rasa takut khalayak untuk mau melakukan sesuatu, mengkonsumsi
sesuatu, dan berhenti melakukan sesuatu. Penelitian ini bertujuan untuk
mendeskripsikan penggunaan sinematografi yang mempengaruhi pendekatan pola
hidup sehat dalam iklan Tropicana Slim Stevia pada Web Series Sore. Metode
penelitian yang digunakan yaitu studi teks atas iklan Tropicana Slim Stevia pada
Web Series “Sore: Istri dari Masa Depan”, dengan mengamati iklan secara visual
dari aspek framing iklan audiovisual, atas pesan iklan dalam Web Series tersebut.
Hasil penelitian ini menunjukkan pesan iklan secara sinematografi oleh Tropicana
Slim dalam mengkampanyekan pesan hidup sehat serta mengkampanyekan produk
terbarunya yaitu Stevia melalui media Web Series Sore telah mampu
mempengaruhi daya tarik rasa takut dan menjadikan pesan yang disampaikan
kepada khalayak lebih efektif sehingga diharapkan khalayak tersadarkan akan
pentingnya pola hidup sehat.

Kata Kunci: Iklan, Web Series, Sinematografi, Pesan Hidup Sehat, Produk



MOTTO

“Don't let other people get in the us away happiness”

“what’s for us is for us
What’s not for us is not for us

Worry not,
Allah always take care of us.
Every second.
Even when you forgot.
Allah always take care of us.”
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LAMPIRAN

Tayangan Iklan Tropicana Slim Stevia pada Web Series “Sore: Istri dari Masa

Depan” di Platform YouTube
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& (& & youtube.com/watch?v=PY3_jveYQSI&list=PLyySBOviylcKpOTIIMIZ8h7-yrfiP2HYK&index=2 O A N

1 Gmail » YouTube J& Maps in Rafa Tasya nabila... Premium Vector |.. @ sumber pemasuka.. @F) Drama Korea Taxi.. = BCAKarir & X (ANM&BC) - Da... » Reading List

> YouTube ° tropicana slim sore Q

#SORETheSeries
Tropicana Slim - 2/11

= s
= R
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1 ' ‘ Webseries...
0.38
Tropicana Slim
SORE - Istri
dari Masa
12.43
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¢ T SORE-Istri

« Mo dari Masa...
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Tropicana Slim

‘!_ A\ Bl SORE-Istri
> Pl ) o002/1242 =G e o WS dari Man...
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Terkait Dari Tropic

L5 ¥ T SORE-Istridari

o { Masa Depan...
Tropicana Slim N P
@ 144 autecrber SUBSCRIBE !‘ SQ®RE Tropicana Siim )

€p1300F oUn
10..

SORE - Istri dari Masa Depan #Epis:

3.422.769 x ditonton + 1 Feb 2017 5 48RB 0] TIDAKSUKA 2> BAGIKAN 3¢ KLIP =+ SIMPAN

Episode pertama dari SORE, webseries persembahan dari Tropicana Slim Stevia.
TheOvertunes -
Takkan Kema...

» (1360) SORE - Istri dari Masa | X +
& (& & youtube.com/watch?v=VGM9I6uaQqs&list=PLyySBOviylcKpOTIIMIZ8h7-yrfiP2HYK&index=9 <3
1 Gmail > YouTube J§ Maps in Rafa Tasya nabil Premium Vector |.. @ sumber pemasuk: @ DramaKorea Taxi.. s BCAKarir & X (ANM&BC) - D: Reading List

-

> YouTube ° tropicana slim sore

#SORETheSeries
Tropicana Slim - 9 /11
= 3
SORE - Istri dari Masa Depan
6 . #Episode5
SORES 7.22

Tropicana Slim

- Teaser 2 Webseries "SORE"
7 g} Presented by Tropicana Slim...
d1.21%

Tropicana Slim

'SORE - Istri dari Masa Depan
#Episode6
S13 : )

'SORE - Istri dari Masa Depan
#Episode7
Tropicana Slim
IR SORE - istri dari Masa Depan
WSS SEE 4episode8 (FINAL)
6 @ O[3 e e

L4 e T m

@ Terkait Live Baru diupload

SORE - Istri dari Masa Depan

= #Episode8 (FINAL)
Tropicana Slim SUBSCRIBE oL B Tropicana sim
144 tb subscriber S F

7.55

SORE - Istri dari Masa Depan #Episode7

1.613.477 x ditonton * 8 Mar 2017 % 18RB  GJ) TIDAKSUKA ) BAGIKAN 3¢ KLIP =+ SIMPAN

onton * 4 tahun yang lalu




	STUDI POLA HIDUP SEHAT DALAM IKLANTROPICANA SLIM STEVIA PADA WEB SERIES“SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN
	SURAT PERNYATAAN
	ABSTRAK
	MOTTO
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	BAB IPENDAHULUAN
	A. LATAR BELAKANG
	B. RUMUSAN MASALAH
	C. TUJUAN PENELITIAN
	D. MANFAAT PENELITIAN
	E. TINJAUAN PUSTAKA
	F. KERANGKA KONSEPTUAL
	1. Periklanan (advertising)
	2. Strategi Iklan
	3. Cara Kerja Iklan
	4. YouTube & Web Series
	5. Teknik Sinematografi
	6. Komunikasi Persuasi
	7. Daya Tarik Rasa Takut

	G. METODE PENELITIAN
	1. Pendekatan dan Jenis Penelitian
	2. Objek & Subjek Penelitian
	3. Sumber Data
	4. Pengumpulan Data
	5. Analisis Data

	H. KERANGKA PENELITIAN
	I. SISTEMATIKA PENULISAN


	BAB IIOBJEK PENELITIAN IKLAN TROPICANA SLIM STEVIAPADA WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”
	A. IKLAN
	1. Fungsi Periklanan
	2. Tujuan Periklanan

	B. DAYA TARIK PERSUASI DALAM IKLAN
	C. TROPICANA SLIM
	D. IKLAN WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”

	BAB IIISTUDI POLA HIDUP SEHAT DALAM IKLAN TROPICANA SLIMSTEVIA PADA WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”
	A. PENGANTAR
	B. IKLAN WEB SERIES “SORE ISTRI DARI MASA DEPAN”
	C. ANALISIS NARATIF TERHADAP POLA HIDUP SEHAT DALAMIKLAN WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”
	D. ANALISIS SINEMATOGRAFI DALAM IKLAN TROPICANA SLIMSTEVIA PADA WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”
	E. ANALISIS MAKNA PENDEKATAN POLA HIDUP SEHAT DALAMIKLAN WEB SERIES “SORE: ISTRI DARI MASA DEPAN”.

	BAB IVPENUTUP
	A. KESIMPULAN
	B. SARAN

	DAFTAR ACUAN
	LAMPIRAN

