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ABSTRAK

Pendekatan strategi kreatif dalam iklan dapat mempermudah dalam pengampaian
pesan dengan komunikatif. Iklan sprite Indonesia “kenyataan ujian puasa sebelum
berbuka” yang merupakan iklan komersial yang mengandung filantropi yang
memiliki nilai-nilai sosial dan religi yang dipasarkan di platform media youtube.
Penelitian ini bertujuan dalam penggunaan metode deskriptif kualitatif hermeneutik
untuk mendeskripsikan makna dari elemen visual menggunakan teori oleh Percy
dan Rosisster dan elemen verbal mengenai naskah iklan dan sulih teks lalu
menganalisis metafora visual yang terkandung dalam beberapa scene di iklan
tersebut. Hasil penelitian ini untuk menunjukkan bahwa dalam format audio visual
yang digunakan dalam iklan sprite Indonesia “kenyataan ujian puasa sebelum
berbuka” sudah sesuai dengan kaidah-kaidah iklan dimana unsur elemen visual dan
verbal saling mendukung secara metaforis yang menghaliskan metafora visual dan
menemukan nilai hiperbola didalamnya. Adanya analisis ini membuat iklan ini jauh
lebih mudah dipahami dari segi kaidah-kaidah maupun makna dlam iklan dengan
realitas kehidupan.

Kata Kunci: Iklan, Filantropi, elemen visual dan verbal, metafora visual.
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