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ABSTRAK 

Benteng Van Den Bosch merupakan sebuah situs wisata sejarah di 

Kabupaten Ngawi yang dibangun pada masa kolonialisme Hindia Belanda sejak 

tahun 1839 M. Pembangunannya diprakarsai oleh seorang jendral Hindia Belanda 

bernama Johannes Van Den Bosch sesuai dengan namanya. Keberadaannya 

menjadi saksi bisu perjuangan para pahlawan dalam memerangi penjajah. 

Beberapa tokoh pahlawan yang berhubungan erat dengan sejarah Benteng Van 

Den Bosch adalah KH. Muhammad Nursalim dan Pangeran Diponegoro. 

Pada tahun 2011 Benteng Van Den Bosch secara resmi dibuka sebagai 

objek wisata di Ngawi. Namun demikian, setelah sekian lama dibuka sebagai 

objek wisata, ternyata keberadaannya belum dikenal oleh masyarakat luas. Oleh 

karena itu diperlukan upaya untuk memperkenalkan dan mempromosikannya, 

yaitu melalui identitas visual dan media promosi. Perancangan identitas visual dan 

media promosi dilakukan dengan mengusung tema sejarah kepahlawanan dan 

kelokalan Ngawi untuk mengatasi adanya stigma angker dan mistis. 

Kata kunci : wisata, Benteng Van Den Bosch, identitas visual, media promosi 
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