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ABSTRAK 

 

 Rebranding ini melatar belakangi potensi yang dimiliki usaha merek 

MOMBY Asi Booster dengan produk minuman susu almond dengan ekstrak bahan 

alami daun katuk dan daun torbangun yang memiliki fungsi sebagai booster ASI 

untuk ibu menyusui. Semenjak usaha ini berdiri pada tahun 2018 sampai ditahun 

2022, usaha ini tidak memiliki serangkaian brand identity yang lengkap. Hal ini 

identity berupa logo yang dipakai saat ini tidak merepresentasikan merek secara 

utuh. Berdasarkan kekurangan dan kendala berupa identitas yang sudah tidak 

relevan, maka memerlukan brand identity terdiri dari visual identity dan strategi 

komunikatif sebagai pesan verbal sebagai identitas representatif merek MOMBY 

Asi Booster . Selain itu usaha MOMBY Asi Booster juga memerlukan perbaikan 

kemasan dan pengoptimalan promosi. Dalam perancangan rebranding pada usaha 

MOMBY Asi Booster ini menggunakan pendekatan metode design thinking David 

Kelly dan Tim Brown (2018) sebagai tahapan perancangan utama. Kemudian dalam 

menyusun strategi komunikatif atau brand strategy menggunakan metode dari Arek 

Dvornechcuck (2021).  

 Proses perancangan ini diawali dengan tahapan wawancara, observasi, 

survei, dokumentasi yang menjadi bagian tahapan dalam pendekatan design 

thinking, luaran dari visual identity yang akan dirancang akan diimplementasikan 

pada media promosi yang mendasari brand strategy yaitu touchpoint dari target 

audien dan type of media yang dikembangkan menggunakan pedekatan AISAS oleh 

Sugiyama dan Andree (2011). Dalam penentuan media promosi yang sesuai dari 

target audien akan melalui penyusunan kreatif brief terlebih dahulu untuk 

merumuskan communication objective, what to say, USP, tone dan manner. 

 

 

 

 

Kata Kunci: Rebranding, Brand Identity, Brand Strategy, Media Promosi, 

MOMBY Asi Booster. 
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Gambar 153. Data Presentase Status Gizi Kabupaten Sragen Tahun 2021 
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Gambar 154. Dokumentasi Wawancara Ahli Gizi Puskesmas Kec. Masaran II 

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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Gambar 155. Data 1 Kuesioner Survei Masyarakat  

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 

 

 

Gambar 156. Data 2 Kuesioner Survei Masyarakat  

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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Gambar 161. Data 7 Kuesioner Survei Masyarakat 

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 

 

 

Gambar 162. Data 8 Kuesioner Survei Masyarakat 

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 
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Gambar 163. Dokumentasi Pengujian Prototipe Dengan Pemilik Usaha  

(Sumber: Adnan Nur Hidayat, 2022) 

  



229 
 

LAMPIRAN 
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