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ABSTRAK 

 

“RELIEF CANDI CETHO DALAM KEMASAN ANUGERAH SNACK 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI PRODUK OLAHAN UBI KHAS 

KARANGANYAR” (Lanjar Madu Wijaya, NIM 17151106) Tugas Akhir 

Karya Program Studi Desain Komunikasi Visual, Jurusan Desain, Fakultas 

Seni Rupa dan Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta.  

 

Kabupaten Karanganyar merupakan suatu wilayah yang sebagian besar berupa 

dataran tinggi, dengan kondisi alam yang masih asri dan tanah yang subur membuat 

banyak Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) di bidang kuliner berkembang 

secara pesat. Salah satu UMKM yang berfokus pada pengolahan makanan ringan 

dengan ubi rambat sebagai bahan dasar pembuatannya adalah Anugerah Snack. 

Anugerah Snack mempunyai beberapa permasalahan utama seperti desain kemasan 

yang masih sederhana dan strategi dan pemilihan media promosi belum efektif. Hal 

tersebut yang melandasi perancangan Kemasan UMKM Anugerah Snack 

Karanganyar yang diberi sentuhan komik cerita Kidung Sudamala dari Candi Cetho 

sebagai media promosi. Metode perancangan yang digunakan adalah metode 

Yongki Safanayong dalam proses pengumpulan data, analisis, hingga sintesis. 

Metode Surianto Rustan dalam perancangan logo, metode Sri Julianti dalam proses 

desain kemasan, metode Aaron Albert dalam proses perancangan komik dan 

metode Yongki Safanayong dalam perancangan media promosi. Teknik analisa 

yang dipakai adalah SWOT untuk analisa data perusahaan dan VIEW untuk analisa 

desain kemasan. Desain akan diterapkan pada beberapa media seperti stationery 

ket, merchandise, Instagram, brosur, dan POP. Manfaat yang didapat melalui 

perancangan ini adalah meningkatnya brand awareness dan brand positioning di 

benak konsumen melalui kemasan baru Anugerah Snack serta menjadi sumber 

inspirasi bagi umkm lain untuk mengangkat budaya lokal.  

 

Kata Kunci : Anugerah Snack, kemasan, media promosi, komik, Kidung 

Sudamala 
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LAMPIRAN 

 

1. Wawancara Mitra 

Wawancara dilaksanakan pada tanggal 26 Agustus 2021 pukul 13.15 WIB, 

bertempat di kediaman  Bapak Dwi yang merupakan pemilik usaha makanan 

ringan dengan brand produk bernama Anugerah Snack. Berada di daerah 

Kemuning, Ngargoyoso, Kabupaten Karanganyar, Jawa Tengah.  

Adapun hasil wawancara dengan pihak mitra tersebut akan dijelaskan dalam 

bentuk dialog sebagai berikut ; 

Mahasiswa  : “Sebelumnya saya perkenalan dulu ya pak” 

Mitra  (UMKM)  : “Njih Siap” 

Mahasiswa : “Ya nama saya lanjar, saya dari mahasiswa ISI Surakarta nah 

untuk saat ini saya sedang melakukan riset tugas akhir. Tugas 

akhir karya yang berkaitan dengan penelitian makanan khas 

oleh - oleh Karanganyar dan juga packaging yang dibuat 

untuk makanan tersebut.” 

Mahasiswa : “Kemarin itu saya sempat datang ke salah satu pusat oleh oleh 

di Karanganyar tepatnya di Ubigo. Cuma di Ubigo itu 

katanya mereka enggak memproduksi makanannya sendiri, 

jadi lemparan dari UMKM.”  

Mitra (UMKM) : “Kita juga masuk sana Alhamdulillah ya lumayan yang, 

anu..Ini dapat permintaan Keripik ubi, Stik ubi.” 
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Mahasiswa : “Ya itu ketika saya tanya UMKM apa aja yang menyetor atau 

mendistribusikan produk olahan oleh- oleh nya itu enggak 

dikasih keterangan pak jadi itu apa rahasia perusahaan atau 

pripun juga enggak tahu.” 

Mitra (UMKM) : ‘Terus ketemunya mas Deddy tadi dari mana ?’  

Mahasiswa : “Dari survei internet pak. Kira kira ada gak yang 

memproduksi makanan sendiri gitu ?” 

Mitra (UMKM) : “Mas deddy kan khusus jamur.” 

Mahasiswa : “Kalau untuk produk olahan ubi nya sendiri napa mawon njih 

pak ?” 

Mitra (UMKM) : “Kula ya anu mas, Grubi, Stik ubi, Keripik ubi, Timus ubi 

sama Gethuk. Grubi itu kan kecil mas jadi sebagian besar 

Grubi gede gede gitu. kita coba buat itu yang kecil kecil 

inovasi yang kecil jadi satu mohon maaf satu kali makan, jadi 

kan nggak sampai berkali kali kadang Grubi gede tuh sampai 

berkali kali dua atau tiga kali. Bahkan kalau makan sampai 

belepotan punya beliau ini cuma satu kali makan tapi sudah 

pas di mulut. Terus bahannya ada ubi ungu sama ubi madu 

ada dua jenis. 

Mahasiswa : “Oh njih..” 

Mitra (UMKM) : “Terus ada mungkin yang lain juga ada keripik ubi ungu, ada 

keripik ubi madu, ada stik ubi mas jadi hampir sama dengan 

sebenarnya sama kripiknya cuma kalau stik itu cara 

potongannya kalau kalau panjang panjang iya gitu panjang - 

panjang kalau stik kalau keripiknya kan melebar dia kalau 

stik itu potong potong nya persegi panjang kecil kecil. Ini 

mas stiknya,  Ini yang belum dikemas.”   

Mahasiswa : “Kalih onde - onde njih?”   
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Mitra (UMKM) : “Kalau onde - onde saya,  ini juga ada timus lumer.”  

Mahasiswa : “Jadi untuk makanan bahasa cuma timus lumer ?” 

Mitra (UMKM) : “Sama gethuk mas, jadi jenengan saya ajak ke sini kan 

memang beliau ini khususnya ke ubi kalau saya kan saya 

tanaman lah sayuran jadi, jadi nabati kan dari saya jadi ada 

jamur ada saya juga ada keripik sayuran terus saya juga buat 

onde - onde ubi ungu cuma kan enggak enggak fokus ke ubi, 

makannya tak ajak kesini untuk fokus ke pengolahan ubi.” 

Mahasiswa : “Kalo brand nya namanya anugerah snack nggih pak ?” 

Mitra (UMKM) : “Nggih betul.” 

Mahasiswa : “Produsennya berarti dari bapak sendiri?” 

Mitra (UMKM) : “Iya langsung, langsung. Nggih produksinya di belakang jadi 

dari bentuk juga kita udah Pak Dwi ini udah inovasi jadi 

beliau selalu maksud dalam artian terus membuka diri untuk 

dapat ini mas kritikan dalam arti masukan masukan yang 

untuk membangun beliau terbuka.”  

  “Jadi contohnya kayak ini grubi mini kan tadinya ubi itu 

cenderung apa grubi itu cenderung besar besar ya besar 

paling enggak kan satu ya kayak bola pingpong lah seukuran 

bola pingpong nah Pak Dwi coba buat ukuran yang kecil 

kecil biar beda dengan yang lain itu satu. Kedua juga 

potongan kripiknya rata - rata kalau keripik ubi itu kan 

panjang panjang Pak Dwi juga buat keripik yang bulat di 

mana mana belum ada saya ini terus orang banyak peminat 

dari orang beli di Ubigo di shopee itu nyari di internet itu 

ketemu saya juga kemarin jadi sebenarnya kan pengennya 

gini mas kalau yang panjang itu memanjang itu kan kalau kita 

jual online itu kan antara berat sama ini kan enggak sesuai 
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tapi kalau kita potong bunder enggak memanjang itu hampir 

imbang maksudnya orang juga nettonya dapet kalau yang 

memanjang itu kan cuma menang volume nya aja tapi netto 

nya enggak dapat. Nah kecenderungan orang enggak apa 

lebih besar ongkos kirimnya dibanding harga barangnya nah 

kalau ini hampir sama Karena kan nettonya mas dia enggak 

makan tempat tapi netto nya sesuai dan apa tingkat 

kerenyahannya lebih lebih renyah dipotong bulat itu jadi ada 

beberapa hal yang memang sama Pak Dwi ini apa inovasinya 

Pak Dwi itu untuk membedakan produknya dengan produk 

yang lain Anugerah Snack punya ciri khas sendiri yg ini 

enggak sama dengan orang lain.”  

Mahasiswa  : “Oke Terus untuk kendalanya nopo  mawon pak yang selama 

ini dirasakan ?” 

Mitra (UMKM) : “Kalau penjualan kan waktu masa PPKM agak berkurang, 

tapi dicoba dulu lah. Tapi ya itu warung - warung di area 

wisata kan banyak yang tutup kalau ppkm. Kalau modal 

selama ini ada suplai dari jual bunga itu sementara itu.” 

Mahasiswa : “Terus untuk kemasan sendiri menurut bapak apa harus ada 

yang diperbaiki atau sudah final ?” 

Mitra (UMKM) : “Masih perlu diperbaiki nanti kalau kira – kira sudah cocok 

ya dipakai. Pengennya kan gini mas, target kita jadi saya Pak 

Dwi dan temen – temen itu UMKM kan penginnya pasar kita 

gak cuma skalanya itu gak cuma skala nasional aja 

kedepannya kita pengin juga ada pasar impor.” 

Mitra (UMKM) :  “Bentar ya mas,” (suara anak nangis keras ). “Kalau kita 

masuk pasar impor kan otomatis kemasannya harus 

mengikuti tren internasional lah paling nggak kan paling 

tidak itu harus full print, nah saat ini itu kendalanya kita 
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untuk beli kemasan full print itu dimodal. Karena rata rata 

kemasan full print itu kan ada minimal pembelian, dengan 

kondisi PPKM saat ini, kita juga penjualan kita gak se kuat 

sebelum masa pandemi. Itu yang pertama.” 

“Lalu yang kedua juga sebagian modal kita sudah habis 

untuk makan jujur mas, jujur kita harus bertahan hidup 

sebagai modal itu udah, yang tadinya modal itu bisa kita 

putar, ada yang ikut untuk kebutuhan sehari hari ada yang 

mandeg gak kebayar di took - toko banyak itu.” 

Mitra (UMKM) : “Nah otomatis kan untuk kita, apa mengadakan pengadaan 

kemasan yang harus kita ngeluarin modal agak besar lah 

lumayan besar otomatis saat ini kita nggak bisa  memulainya 

dulu lah.  Alternatifnya hari ini, saat ini kita pakai kemasan 

seperti ini mas yang kapasitasnya itu sifatnya itu temporary 

dalam artian hari ini kita punya uang seratus ribu ya kita 

belikan semampu kita seratus ribu. Jadi kita beli kemasan ini 

online ngecer nah stikernya kita nyetak di digital printing, 

harapan kita di kemudian hari kita sudah punya standar 

kemasan yang bagus. Cuma memang gini mas, hari ini untuk 

penjualan itu pembeli itu market itu ada dua mas, ada yang 

suka kemasan secara estetika menarik full print mas ya, nah 

ada juga yang penginnya kelihatan seperti ini mas (sambil 

melihatkan kemasan yang transparan).”  

Mahasiswa : “Oh secara transparan gini.” (sambil melihat kemasan yang 

dimaksud). 

Mitra (UMKM) : “Ya, nah yang terjadi hari ini kalau yang punya kemasan full 

print itu. Sekedap njih mas.” 

Mahasiswa : “Njih pak” 
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Mitra (UMKM) :  “Nah contohnya kemasan seperti ini yang tertutup 

(menunjukkan kemasan lain), kan ada tutupnya mas. Nah 

terkadang itu temen temen itu agak mohon maaf tanda kutip 

njih, itu dia agak nakal nakalnya produknya gak bagus 

dimasukin nah akhirnya kan imbasnya ke.,” 

Mahasiswa : “Konsumen njih?” 

Mitra (UMKM) : “Heem, konsumen kan akhirnya gak suka dengan kemasan 

tertutup seperti ini ini yang saya amati di Indomaret, kan 

produknya masuk Indomaret mas nah itu rata – rata kemasan 

seperti ini orang kurang menarik. Nah jadi kita selaku 

UMKM itu pengin buat kemasan menarik mumpung ada 

jenengan dari ISI kan biasanya ISI ke seni njih mas. Nah kita 

pengin suatu kemasan itu bisa menggabungkan dua konsep 

market pasar ini.” 

Mahasiswa : “Jadi kemasannya menarik dan konsumennya jadi percaya 

gitu  nggih.” 

Mitra (UMKM) :  “Heem gitu lhoo. Itu yang hari ini kendala kita disitu. Jadi 

contohnya ini, jenengan bisa ke indomaret atau Alfamart ada 

produk UMKM disitu jenengan bisa amati disitu kalau di 

indomaret itu agak ini mas ada beberapa varian produk 

Karanganyar kalau di Alfamart yang produk UMKM itu rata 

– rata gini semua (menunjukkan jenis kemasan). Satu yang 

full print  yang punya Pak Eko itu yang apa, oh bekatul.” 

Mahasiswa : “Oh njih” 

Mitra (UMKM) : “Itu ada, tapi kalau di Alfamart itu ada yang punya saya 

window seperti ini, terus ada yang standing pouch biasa 

bening semua, terus ada yang seperti ini ada 

(memperlihatkan kemasan) 
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Terus ada yang alumunium foil semua ada, terus ada yang 

apa digital printing juga ada. Nah hari ini kalau saya amati 

di Indomaret kalau yang kemasan – kemasan yang seperti ini 

(memperlihatkan kemasan) penjualannya kurang. Jadi 

memang kita harus punya ini mas, apa.” 

Mahasiswa : “Standar sendiri.” 

Mitra (UMKM) : “Standar sendiri sama, pasar – pasar nya target pasarnya jelas, 

kalau yang jadi kita memang kedepannya untuk pasar – pasar 

tertentu kita memang harus punya yang full print kalau pasar 

pasar yang kapasitasnya menengah ke bawah kita harus 

transparan gitu sih. Jadi memang hari ini kendala kita di 

packaging.” 

Mitra (UMKM) : (Batuk batuk) “Jadi memang,nsebenarnya jujur mas. 

Jenengan datang ke kita, kita berterimakasih banget mas 

karena paling nggak kan kita bisa dapat masukan dari kaum 

– kaum menurut saya itu jenengan kaum milenial jadi 

masukan untuk, gimana sih biar bisa disenengi kaum 

milenial, soalnya rata rata kaum milenial kan sukanya produk 

pabrikan mas.  

Mahasiswa : “Oh njih” 

Mitra (UMKM) : “Lays, Chitato dan sebagainya padahal kalau jenengan tau, 

produk umkm itu lebih sebenarnya lebiih save dari sisi 

kesehatan dibanding produk pabrikan mas.  

Mahasiswa : “Membantu memberdayakan produk UMKM dengan 

pabrikan njih ?” 

Mitra (UMKM) : “Njih. Kan kula kemari nada mas, nggih pak Dwi ada ikut di 

Karanganyar itu Pak Basdian dia punya opo pak? Ya kaya ini 
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lho mas, kaya punya stik jagung tapi bolong mereknya itu 

momokres dia itu.”  

Mahasiswa : “Kados chiki ngoten niku pak ?” 

Mitra (UMKM) : “Iya, tapi yang ini kaya model panjang bolong itu ya apa 

sih…Nabati. Nabati kan ada yang panjang nah itu mas. Dia 

cerita, biaya produksinya kan bisa kecil banget mas nah kalau 

UMKM biaya produksinya tinggi, karena apa. UMKM itu ini 

mas, minyak beberapa kali goreng kualitasnya sudah turun. 

Kalau pabrik kan enggak, semampunya berapa sampai 

kadarnya itu nggak enak, gitu lho mas. Kalau UMKM kan 

enggak, makannya biaya operasional kan tinggi HBB nya 

tinggi, sebenarnya standarnya bagus UMKM dibanding 

pabrikan. Cuma umkm tuh kalah branding produk aja, kalau 

kualitas karena anu mas penampakan maksudnya tampilan 

luar sama barangnya kan lebih cantik – cantik dari pabrik, 

karena kalau pabrik kan pake alat semua kita masih manual.” 

 “Tapi kalau kualitas dari sisi kesehatan lebih bagus UMKM. 

Nah kemarin dikasih contoh itu saos di bakso itu biasanya 

dikasih tela itu lho lha itu yang penting kan. Yo diajari elek 

sih sebenernya jadi terkadang UMKM tuh kita ada perasaan 

ki mengko nek aku gawe produk sing tak nakali sitik, koyo 

opo wong sing tuku mesakke nah.. Pabrik tuh gak ada seperti 

itu yang penting target mereka, produk mereka bisa diterima 

dipasaran. Dan mereka gak bohong dalam artian bohong tuh 

misalnya dia pake kentang ada berapa persen kentangnya 

gitu lho.” 

Mahasiswa : “Ini ikan saya dari prodi Desain Komunikasi Visual ya pak” 
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Mitra (UMKM) : “Iya” 

Mahasiswa : “Jadi fokusnya itu untuk membuat packaging makanan 

sebenarnya.” 

Mitra (UMKM) : “Ohhh” 

Mahasiswa : “Terus setelah saya amati kok sebenernya ada potensi di 

dalam UMKM Karanganyar khususnya di pembuatan 

makanan ringan, cuma kemarin saya browsing kok 

packagingnya masih sederhana.” 

Mitra (UMKM) : “Gak ada yang bagus. Iya iya bener mas.” 

Mahasiswa : “Terus judul proposal yang saya ajukan ke kampus itu 

mengenai packaging produk olahan makanan Karanganyar 

cuma nanti di dalamnya itu ada cerita komik Relief Candi 

Cetho.” 

Mitra (UMKM) : “Ohh njih”  

Mahasiswa  : “Mengusung cerita wisata di karanfanyar untuk menunjang 

promosi penjualan 

Mitra (UMKM) : “Njih, njih bagus itu mas. Jadi ini sedikit cerita mas keluh 

kesah kita sebagai UMKM, jadi sebenarnya ya pengin punya 

kemasan yang menarik jadi yang bisa kita branding produk 

kita tapi kan kendala hari ini ya di budgeting itu.” 

Mahasiswa  : “Niko pak nyuwun sewu, tapi masih dalam bentuk proposal.” 

Mitra (UMKM) : “Njih. Alhamdulillah bisa ketemu dengan orang – orang yang 

kreatif.” 

Mahasiswa  : “Jadi kan niat sebenarnya dulu itu kan mau..”  

Mitra (UMKM)  : “Ini berarti dari jenengan sendiri njih, bukan kelompok ?” 
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Mahasiswa : “Njih leres, Sebenarnya mau mengusung Candi Cetho gitu 

pak, karena di Candi Cetho itu selama ini orang – orang 

menganggap candi cetho hanya sebagai warisan agama 

tertentu padahal disitu tuh ada banyak nialai – nilai moral 

yang bisa di dapatkan, salah satu contohnya di dalam panel 

relief itu kan masih banyak cerita yang bisa diambil sari sari 

kehidupannya.”  

Mitra (UMKM) : “Ya bener” 

Mahasiswa : “Lalu bisa diaplikasikan dalam masyarakat, lha terus kemarin 

saya dapat saran dari dosen pembimbing saya untuk sekalian 

membranding produk makanan Karanganyar sekaligus 

menggabungkan antara pariwisata Karanganyar dan produk 

lokalnya.” 

Mitra (UMKM) : “Iya iya mas” 

Mitra (UMKM) : “Ya kalau nanti bisa, cuma kan produk saya itu gak, gak 

dalam artian bukan focus di ubi kalau ubi kan Pak Dwi 

makannya saya ajak kesini.” 

Mahasiswa : “Kebetulan kan lokasinya dekat sama Candi Cetho.” 

Mitra (UMKM) : “Njih”  

Mitra (UMKM) : “Saya kan dulu, jualan dekat sana buat oleh – oleh.” 

Mahasiswa : “Kalau untuk penjualan ke tempat tempat wisata sudah belum 

pak ?” 

Mitra (UMKM) : “Sudah. Njih cuma kan memang jujur gini mas, ini kan kita 

konsep kita berubah kita merubah marketnya targetnya kita 

ubah kalau saya kan saya milih milih tempat mas, kalau Pak 

Dwi tadinya kan memang curah. Konsep nya jualan kaya bal 
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– balan mas atau jual kiloan terus dijual kaya di Jumog nanti 

mereka repacking sendiri.” 

Mahasiswa : “Ohh” 

Mitra (UMKM) : “Gitu nah ternyata pengalaman kan akhirnya kita sharing, 

Pak Dwi sharing ke saya..batine sitik mas.”  

Mahasiswa : “Soalnya gak punya brand sendiri.” 

Mitra (UMKM) : “Iya” 

Mitra (UMKM) : “Jadi akhirnya Pak Dwi merubah targetnya dan masuk ke 

toko toko modern. Satu harganya bisa lebih naik, terkadang 

orang orang kalua di toko biasa lebih milih beli jajanan yang 

dapat banyak tapi harganya murah. Nah memang saya 

pasarnya milih mas akhirnya saya ketamu Pak Dwi, Pak Dwi 

cerita masalahnya saya juga ngasih masukan kadang juga pak 

dwi ngasih masukan kita saling berbagi ngoten.” 

“Kalau yang sekarang memang target kita lebih ke pusat oleh 

– oleh mas, sama resto dalam arti kita punya target pasar yang 

agak milih mas. Kalau dulu kan kadang kaya toko kaki lima 

gitu, nah kita kurangi toko kaki lima karena satu kalua toko 

kaki liima itu riskan ke produk, produk gampang expied 

karena suhu rungan gak stabil, kedua cepat kotor mas. 

Mempengaruhi daya beli mas, kita pilah pilah saat ini untuk 

meminimalisir kerugian.” 

Mitra (UMKM) : “Jadi kita pilih itu, biasanya kita riset dulu kita Analisa dulu 

sebelum kita titip jadi paling nggak kita evaluasi dulu 

pasarnya siapa terus nanti efek impact ke product nya apa jadi 

kita Analisa dulu. Biasanya kalua kemasan plastik itu cepat 

bau produknya jadi itu. Makannya saat ini kita pilih – pilih 

kemasan mas makannya kalua in ikan ada lapisan metalis, 
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kalau yang in ikan dia kombinasi alumunium foil paling tidak 

agak awet lah. Kita perlu sosialisasi ke UMKM kalau buat 

produk itu ya kualitasnya harus dijaga.  

Mahasiswa  : “Jaga kepercayaan konsumen.” 

Mitra (UMKM) : “Iya kepercayaan konsumen gitu.” 

Mahasiswa : “Kalau untuk yang pertama kali memunculkan ide packaging 

dari mana pak ?” 

Mitra (UMKM)  : “Saya dulu browsing mas, coba survey di pusat oleh – oleh, 

coba study banding lah kasare gitu oh ternyata kemasan harus 

seperti ini.”  

“Saya dapat produsen kemasan dari Malang mas, kan disana 

penjualan produknya sudah lebih maju jadi saya beli kesana 

mas. Saya berusaha ngakali gimana supaya kemasannya bisa 

lebih bagus tapi budget saya masih cukup. Cuma kendalanya 

ini mas, ini kalau kena panas kripiknya cepet kena aroma 

plastik, akhirnya saya ganti alumunium foil.” 

Mahasiswa  : “Kalau bapak sendiri mulai usahanya ini dari kapan pak ?”  

Mitra (UMKM) : “2015 mas berjalan 6 tahun, itu kan tadinya mesinnya cuma 

satu sekarang sudah dua.”  

Mahasiswa  : “Itu kalau pembuatannya bagaimana ?” 

Mitra (UMKM) : “Kalau pas job rame itu ya anu ada yang bantuin dua orang 

jadi empat orang, kalau sekarang masih pake kayu jadi 

tradisional njih.” 

Mahasiswa  : “Kalau untuk omset sendiri  sudah tercapai belum ?” 

Mitra (UMKM) : “Kalau masih ppkm ini ya belum mas, tapi kemarin terjual 

600 pcs.” 
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Mahasiswa  : “Terus untuk bisanya diminati masyarakat mana ?” 

Mitra (UMKM) : “Grubi sama yang keripik ubi ungu.” 

Mahasiswa  : “Ini tadi harganya 15.000 njih ?”  

Mitra (UMKM) : “Kalau di saya harganya 10.000 Cuma di pusat oleh oleh kan 

jadi 15.000.”  

Mahasiswa  : “Oh njih pak, kalau boleh saya mau lihat tempat pembuatan 

produknya.”  

Mitra (UMKM) : “Bisa mas, monggo saya antar ke belakang buat lihat – lihat.” 
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