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ABSTRAK 
 

Kereta api merupakan alat transportasi umum yang cukup banyak diminati oleh 

masyarakat, trasnportasi ini juga menjadi salah satu ikon wisata di berbagai daerah, 

salah satunya kota Solo. Uniknya wisata kereta di kota Solo ini adalah kereta uap 

Jaladara atau biasa disebut Sepur Kluthuk Jaladara yang rute-nya melintasi tengah 

kota Solo, Sepur Kluthuk Jaladara bisa dikatakan sebagai salah satu ikonik dari kota 

Solo, namun masih banyak masyarakat di Indonesia khususnya Jawa Tengah dan 

sekitarnya kurang mengetahui adanya kereta uap wisata Sepur Kluthuk Jaladara. 

Maka dari itu tujuan perancangan ini adalah untuk merancang identitas Sepur 

Kluthuk Jaladara dan media promosi, identitas dari suatu subjek dapat dengan 

berbagai cara, salah satunya yaitu komunikasi visual. Unsur yang berpengaruh 

cukup besar dalam komunikasi visual adalah tipografinya. Rancangan identitas 

visual Sepur Kluthuk Jaladara ini akan berbasis tipografi eksperimental, kemudian 

akan di rancang juga media promosinya untuk menunjang eksistensinya menjadi 

ikon pariwisata kota Solo. Metode perancangan ini menggunakan tahapan 

pengumpulan data dengan kualitatif kemudian menganilisis dengan metode SWOT, 

untuk penciptaannya menggunakan metode Design Thinking meliputi define, 

research, ideate, prototyping, select, implementation, dan learn. Perancangan ini 

akan merancang tipografi eksperimental dengan gaya era Art Nouveau, diangkat 

dari tahun produksi lokomotif C1218 Jaladara. Tipografi ini terdiri dari lowercase, 

uppercase, number & punctuation dengan masing-masing terdapat jenis regular, 

italic dan experimental alternative. Media promosinya meliputi sosial media, 

website, poster, dan merchandise, yang didapatkan menggunakan metode AISAS 

model. Melalui media perancangan ini diharapkan dapat memperkenalkan kepada 

masyarakat mengenai identitas visual dapat berupa tipografi, sehingga jika menulis 

menggukan tipografi tersebut dapat menandakan brand image dari identitas visual 

Sepur Kluthuk Jaladara. 

 

Kata kunci : Tipografi Eksperimental, Identitas Visual, Pariwisata Historical Solo, 

Kereta Trem Wisata, Sepur Kluthuk Jaladara 
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MOTTO 
 

 

“Mulai!” 

 

“Kita tidak tahu hal yang akan terjadi di masa depan, 

cara terbaik untuk mengetahuinya adalah mulai melakukan.” 

 

“Karena dengan memulai, semua akan menjadi masuk akal.” 
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