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MOTTO 

“Jinsei wa okurimonodeari, jinsei wa yoriyoi ningen ni naru tame no tokken, 

kikai, sekinin o watashitachi ni ataete kuremasu” 

( hidup adalah sebuah pemberian, dan hidup memberikan kita keistimewaan, 

kesempatan, dan tanggungjawab untuk menjadi seseorang yang lebih baik) 

 

“let it go” 

Frozen (2013) 
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PERSEMBAHAN 

 

 

Dengan mengucap syukur Alhamdulillah, perjuangan  ini saya persembahkan 

untuk keluarga tercinta, terkhusus kedua orang tua. 
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ABSTRAK 

STRATEGI KREATIF RUMAH PRODUKSI KRAKATOA DALAM 

PROGRAM KUIS SIAPA BERANI DI TVRI 

(Erika Dyah Muftiarini), 2019, xv + 123 Halaman. Skripsi S-1 Program Studi 

Televisi dan Film, Jurusan Seni Media Rekam, Fakultas Seni Rupa dan 

Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta. 

Penelitian ini membahas mengenai strategi kreatif rumah produksi 

Krakatoa dalam program Kuis Siapa Berani di TVRI. Sedangkan tujuan dari 

penelitian ini adalah mendiskripsikan secara mendalam dan tertulis mengenai 

strategi kreatif tim Krakatoa dalam program acara Kuis Siapa Berani. Penelitian 

ini merupakan penelitian diskriptif kualitatif. Penelitian ini menggunakan program 

Kuis Siapa Berani Episode 20 sebagai objek kajian penelitian. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah kajian dokumen, observasi dan 

wawancara. Hasil penelitian ini menunjukkan strategi kreatif yang diterapkan 

dalam episode 20 meliputi strategi 100 orang peserta, pemilihan host yang sudah 

familiar dan peserta dari berbagai kalangan, gimmick berupa improfisasi host 

maupun peserta yang menambah keseruan kuis, penggunaan bahasa yang santun 

dan sopan, pertanyaan yang mengedukasi dan dapat dipertanggung jawabkan 

kebenarannya, serta setiap babak permainan yang memiliki tingkat kesulitan yang 

berbeda. 

Kata Kunci : Strategi Kreatif, Rumah Produksi Krakatoa, Program acara Kuis 

Siapa Berani 
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