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ABSTRAK 

 

 

Mad For Makeup merupakan merek kecantikan dan perawatan kulit local asal 

Indonesia yang memiliki strategi kreatif dengan membangun komunitas online di 

media sosial Instagram sebagai salah satu proses periklanannya. Penelitian 

menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan mendeskripsikan tujuh unsur 

dasar dalam pembuatan strategi kreatif yaitu menemukan permasalahan, melakukan 

survey khalayak, menentukan posisi merek, mengetahui arah tujuan komunikasi, 

memberikan usulan, menentukan konsiderasi media dan menentukan arah kreatif. 

Data dikumpulkan dengan melalui proses studi literatur, observasi secara tidak 

langsung pada media sosial Instagram Mad For Makeup, wawancara dan 

melakukan dokumentasi. 

 

Kata Kunci: Mad For Makeup, Instagram, Strategi Kreatif      

 

 

ABSTRACT 

 

Mad For Makeup is a local beauty and skin care brand from Indonesia that has a 

creative strategy by building an online community on Instagram social media as 

one of its advertising processes. The research uses a qualitative descriptive method 

by describing seven basic elements in making creative strategies, namely finding 

problems, conducting audience surveys, determining brand positions, knowing the 

direction of communication goals, making suggestions, determining media 

considerations and determining creative directions. Data were collected through a 

literature study process, indirect observation on Mad For Makeup Instagram social 

media, interviews and documentation. 

 

Keywords: Mad For Makeup, Instagram, Creative Strategy
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