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ABSTRAK 

“GAYA VINTAGE SEBAGAI IDE DASAR PERANCANGAN KEMASAN 

TEH MBOK KARTI” (Arbi Nugroho, NIM 14151109) Tugas Akhir Karya 

Program Studi Desain Komunikasi Visual Jurusan Desain, Fakultas Seni Rupa 

dan Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta. 

Teh Mbok Karti merupakan perusahaan yang bergerak dibidang pengolahan 

teh kering dalam kemasan yang sudah berdiri sejak tahun 1962 yang beralamat di 

Desa Kemuning, Kecamatan Ngargoyoso Kabupaten Karanganyar yang merupakan 

brand pionir yang menjaga nilai tradisional yang menjadi ciri khas, karakter dan 

keunggulan. Di tengah persaingan pasar yang begitu ketat kini kemasan Teh Mbok 

Karti kurang diminati lantaran kemasan produk yang cenderung kurang menarik 

dibandingkan dengan kemasan kompetitor. Berdasarkan masalah diatas maka 

dibutuhkan perancangan kemasan baru dengan menerapkan gaya vintage pada 

visualisasi kemasan yang akan dibuat, hal tersebut dimaksudkan untuk dapat 

mengkomunikasikan brand image perusahaan kepada konsumen. Kesan gaya lama 

(vintage) pada visualisasi kemasan baru yang dirancang bertujuan agar konsumen 

dapat merasakan kembali kesan nostalgia tempo dulu yang merepresentasikan nilai 

tradisonal dan historis perusahaan. Dalam membuat perancangan desain kemasan 

diperlukan metode perancangan kemasan, metode yang digunakan mengacu pada 

buku “Desain Komunikasi Visual Terpadu” karya Yongky Savanayoung (2006:56) 

yang memiliki tujuh tahapan kompleks.  Dalam upaya mencapai tujuan agar kemasan 

baru ini dapat dikenal baik oleh konsumen, diperlukan adanya strategi promosi yang 

tepat. Pada penerapan strategi promosi ini menggunakan pendekatan Uniqe Selling 

Proporsition (USP). Metode perancangan promosi mengacu pada buku yang berjudul 

“Strategi Kreatif Dalam Periklanan” karya Rama Kertamukti (2015:115–116) dengan 

tahapan, menentukan target audiens, menentukan tujuan beriklan, pemilihan media 
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dan menentukan tujuan beriklan. yang kemudian diterapkan pada media promosi 

yang akan dirancang. Diharapkan dari perancangan kemasan yang akan dibuat 

mampu mengkomunikasikan citra brand perusahaan dan mendapatkan tempat 

tersendiri di benak konsumen sehingga mampu menambah daya tarik produk dan 

menambah daya jual dalam upaya memenangkan persaingan pasar. 

Kata Kunci: Kemasan, Gaya Vintage, Teh Mbok Karti, USP. 
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LAMPIRAN 

Transkrip Wawancara 

Nama  : Wahyono 

Jabatan  : Owner Teh Mbok Karti 

Hari/Tanggal  : Kamis, 17 Juni 2021 

Tempat : Rumah produksi Teh Mbok Karti 

Naskah Wawancara: 

1. Teh Mbok Karti perusahaan yang bergerak dibidang apa ? 

Jawab: Teh Mbok Karti adalah perusahaan sekala UMKM pengolahan dan 

penjualan teh kering dalam kemasan. 

2. Sejak kapan perusahaan Teh Mbok Karti berdiri ? 

Jawab: Teh Mbok Karti berdiri sejak tahun 1962. 

3. Siapakah pendiri Teh Mbok Karti dan bagaimana sejarahnya? 

Jawab: Pendiri Teh Mbok Karti adalah Ibu Karti, bemodal pengalaman setelah  

berkerja di perusahaan pengolahan teh, Ibu Karti memberanikan diri untuk 

memulai bisnis pengolahan dan penjualan produk teh kering, awalmulanya 

Ibu Karti hanya menjual produknya di pasar tradisional kemuning, seiring 

berjalannya waktu produk Teh Mbok Karti berhasil dikenal dan tersebar di 

berbagai kota di Indonesia. Sekarang ini usaha Teh Mbok Karti diteruskan 

oleh anaknya yakni Bapak Wahyono. Ditangan Bapak Wahyono teh mbok 

karti berhasil berkembang dengan didapatnya berbagai perizinan resmi terkait 

dengan usahanya. 
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4. Apasaja varian produk Teh Mbok Karti dan berapa harganya ? 

Jawab: Teh Mbok Karti memiliki 4 varian produk yakni Teh Hijau kemasan 

100gr dengan harga Rp. 20.000, Teh Hitam kemasan 100gr dengan harga Rp. 

30.000, Teh Olong kemasan 65gr dengan harga Rp. 65.000, dan Teh Putih 

kemasan 65gr dengan harga Rp.85.000. 

5. Apakah Teh Mbok Karti sudah memiliki branding atau identitas visual? 

Jawab: Teh Mbok Karti saat ini sudah memiliki identitas visual berupa logo 

dan identitas pelengkap lain. Logo Teh Mbok Karti telah mendapatkan 

sertifikat hak paten HAKI pada tahun 2010. 

6. Bagaimana perkembangan Teh Mbok Karti ini dan apa masalah uang 

dihadapi? 

Jawab: Pada perkembanganya karna persangan yang ketat dengan produk 

kompetitor yang ada dipasaran, Teh Mbok Karti mengalami permasalahan 

salah satunya disektor kemasan yang cenderung kurang menarik dibandingkan 

dengan kompetitor. 

7. Apa masalah pemasaran produk yang dialami sekarang? 

Jawab: Dalam pemasarannya Teh Mbok Karti memiliki persaingan yang 

ketat, fakta dilapangan kemasan produk Teh Mbok Karti masih tertinggal dari 

segi kualitas dan visual dibandingkan dengan produk kompetitor seperti Teh 

Kepala Jenggot dan Teh Gambyong. 

8. Bila diamati Kemasan Teh Mbok Karti masih kurang, perlukah adanya 

perancangan kemasan yang baru? 
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Jawab: Baik sekali bilamana ada perancangan kemasan yang baru yang sesuai 

dengan brand image Teh Mbok Karti 

9. Apa keunggulan yang dimiliki Teh Mbok Karti? 

Jawab: Teh Mbok Karti adalah brand pionir untuk sekala UMKM yang ada di 

Kecamatan Ngargoyoso, Kabupaten Karangannyar. Selain itu juga proses 

pengolahan produk yang masih tradisional menghasilkan cirikhas rasa dan 

karakter yang tidak didapat pada produk pesaing. 

10. Kegiatan promosi apa yang sudah pernah dilakukan dan bagaimana hasilnya? 

Jawab: Kegiatan promosi yang sudah dilakukan dengan memanfaatkan sosial 

media seperti facebook dan Instagram. Hasilnya Teh Mbok Karti telah 

memiliki reseller yang tersebar di berbagai kota di Indonesia. Selain itu 

kegiatan promosi yang dilakukan juga dengan mengikuti berbagai event yang 

ada. 

Transkrip Wawancara 

Nama  : Sudrajat Santoso 

Jabatan : Ketua Paguyuban Industri Produk Teh Kab.Karanganyar (PIPTK) 

Hari/Tanggal : Sabtu, 21 Agustus 2021 

Tempat : Kantor Sekertariat PIPTK 

Naskah Wawancara: 

1. Kapan paguyuban ini berdiri dan apa tjuannya? 

Jawab: PIPTK sudah berdiri sejak tahun 2005, paguyuban ini didirikan untuk 

mewadahi pelaku indusri teh dikabupaten karanganyar, tujuannya untuk 
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membuat aturan yang disepakati dan upaya-upaya lain yang bertujuan untuk 

memakmurkan anggotanya. 

2. Apa saja kegiatan dari paguyuban ini ? 

Jawab: Kami memiliki banyak kegiatan salahsatunya melakukan pertemuan di 

kantor ini dengan setiap anggota paguyuban untuk membicarakan dalam  

mengamati pergerakan pasar khususnya untuk produk teh, bagaimana 

perkembangan dan peluang dipasar dan apa saja yang menjadi hambatan dari 

setiap anggota paguyuban. Bahu membahu dalam memecahkan masalah yang 

dihadapi.  

3. Apakah Teh Mbok Karti terdaftar sebagai anggota di PIPTK ? 

Jawab: Perusahaan yang dimiliki bapak Wahyon tersebut terdaftar sejak tahun 

2005, beliau juga termasuk pendiri dan penggagas paguyuban ini beliau juga 

menjabat sebagai koordinator anggota. 

4. Bagaimanakah perkembangan industri teh di Karanganyar sat ini ? 

Jawab: Peminat pelaku industri teh ini selalu meningkat dari tahun ketahun 

namun hal tersebut juga beriringan dengan permintaan pasar yang terus 

meningkat. Dimulai dari tahun 2019 kebijakan pemerintah yang memberikan 

dukungan untuk pelaku industri sekala UMKM, hal tersebut kami manfaatkan 

dengan baik hingga sekarang ini. 

5. Apa masalah terbesar yang dihadapi dari setiap anggota paguyuban ini ? 

Jawab: Permasalahan terbesar yang dihadapi salah satunya adalah sektor 

pemasaran, fakta dilapangan sekarang ini adalah terdapat persaingan pasar 
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yang begitu ketat. Untuk perusahaan teh yang berasal dari Karanganyar 

sendiri hanya beberapa saja yang berhasil uncul bersaing dipasar nasional, 

perusahaan tersebut adalah Teh Gambyong, Teh Kepala Jenggot, dan Teh 

Mbok Karti. 

6. Bagaimana menurut anda tentang Teh Mbok Karti, bagaimana 

perkembangannya ? 

Jawab: Teh Mbok Karti dulunya merupakan perusahaan pencetus dan pendiri 

industri teh kering dalam kemasan untuk sekala UMKM di Kabupaten 

Karanganyar. Perusahaan tersebut sudah berdiri sejak 1962 merupakan brand 

pionir yang selalu menjaga karakter produk yang tradisional dalam proses 

pengolahannya, proses tersebut menghasilkan ciri khas cita rasa tersendiri 

yang tidak didapat pada produk lain. 

7. Masalah yang dikeluhkan Teh Mbok Karti kepada paguyuban ? 

Jawab: Masalah yang dikeluhkan adalah, pada perkembangan dalam 

persaingan pasar lokal Teh Mbok Karti mempunyai kompetitor terdekat yakni 

Teh Gambyong dan Teh Kepala Jenggot dalam persainngan pasar. Keduanya 

unggul dalam sektor visual kemasan yang memang lebih menarik, masalah 

tersebut yang coba dipecahkan oleh Teh Mbok Karti. 

8. Adakah data yang didapat dari paguyuban ini tentang segmentasi dan target 

audiens konsumen penikmat produk teh ? 

Jawab: Kami memiliki data pemasaran yang telak diobservasi dari data yang 

diberikan oleh setiap anggota. Mengacu pada hal tersebut memperoleh data 
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bahwa konsumen produk teh ini rata rata berusia 20 tahn sampai 50 tahun pria 

atau wanita dewasa dengan pendapatan ekonomi yang variatif. 

9. Seberapa pentingkah peran visulal kemasan dalam proses pemasaran? 

Jawab: Banding produk secara keseluruhan sangat penting, nulai dari identitas 

visual perusahaan hingga sektor kemasan, karena hal tersebut merupakan 

modal yang harus digarap dengan serius dalam upaya bersaing dan 

memenangkan persaingan pasar. 

10. Bagaimanakah strategi pemasaran yang baik kaitannya dalam memasarkan 

produk teh ? 

Jawab: Pertama setiap anggota paguyuban harus memiliki karakter dan ciri 

khas produk yang berbeda dari kompetitor, untuk strategi pemasarannya kita 

harus memanfaatkan setiap peluang yang ada, dari strategi online dan offline. 

Sekarang ini kami harus mengikuti perkembangan zaman,  khususnya dalam 

pemasaran online melalui sosial media, hal tersebut merupakan suatu peluang 

yang harus dimanfaatkan dengan baik. Dari segi offline para anggota 

paguyuban kami sarankan untuk bisa masuk pangsa retail di supermarket 

maupun minimarket. Selain itu juga kami menyebarkan produk kepada 

konsumen dengan sistem reseller, untuk sistem reseller ini sangat efektif 

dalam menyebarkan produk. Reseller bisa didapat dari promosi yang 

dilakukan melalui promosi offline maupun online. 
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