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ABSTRAK 

 

Desa Troso sebagai sentra industri tenun juga telah mengkampanyekan 

sebagai desa wisata atraksi tenun ikat yang merupakan wisata edukasi proses 

pembuatan tenun ikat yang dikerjakan langsung oleh penenun. Dalam 

kampanyenya terdapat beberapa masalah yaitu tidak adanya logo sebagai 

penyampaian citra brand image yang menjadi identitas visual desa, tidak adanya 

sign system untuk memudahkan informasi wisatawan dan media promosi yang tidak 

selaras antara yang satu dengan yang lain. Maka perancangan EGD ini bertujuan 

membantu masyarakat dalam membangun lingkungan Troso yang menarik mata 

pengunjung agar berlama-lama di lingkungan tersebut serta menjadi media 

komunikatif dalam penyampaian identitas visual Troso. Perancangan ini 

menggunakan beberapa pendekatan yaitu environmental design dan branding space 

yaitu proses pemaksimalan ruang melalui desain grafis lingkungan dengan 

mempertimbangkan grafis, arsitektur, dan kondisi lapangan untuk memaksimalkan 

impact ruang. Melalui perancangan ini menghasilkan identitas visual, sign system 

yang diadaptasikan guna menciptakan grafis lingkungan binaan yang diharapkan 

mampu membuat rasa aman dan nyaman serta memudahkan penyampaian 

komunikasi brand awareness desa troso kepada khalayak. 

 

Keywords : Identitas Visual, Environment Graphic Design, Desa Troso, Kabupaten 

Jepara. 
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MOTTO 

 

 

 

“Lakukan apapun dari hati, 

tak perlu memikirkan opini orang lain, cukup tetap fokus 

dan percaya pada kemampuan diri sendiri” 
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Foto Wawancara Antara Perancang dengan Bapak Abdul Basyir, (57 tahun) Kepala 

Desa Troso (11 Juni 2019) 

 

 

Kunjungan ke Paguyuban Omah Petruk Troso (11 Juni 2019) 

 

 

 



206 

 

 

 

HASIL WAWANCARA 

 

Abdul Basyir (57 Tahun) Sebagai Kepala Desa Troso  

Ahmad Karomi (29 tahun) Founder Paguyuban Omah Petruk Troso 

 

1. Bagaimana Sejarah Desa Troso? 

Abdul Basyir  : “Kalo ditanya sejarah desa saya tidak tahu mas.. 

2. Sejarah awal mula Masuknya Kerajinan Tenun Di desa Troso? 

Ahmad Karomi  : “Sejak pertama kali masuknya agama Islam di tanah 

Jawa pada masa Kerajaan Mataram Islam. Tenun ini 

dulunya dibuat dengan tujuan memenuhi kebutuhan 

sandang masyarakat sekitar. Pertama kali membuatnya 

adalah Ki Senu dan Nyi Senu yang akan menghadap 

ulama yang dihormati bernama Mbah Datuk Gunardi 

Singgorejo yang saat itu menyebarkan agama islam. 

Hasil tenun buatan Ki Senu dan Nyi Senu banyak 

dikagumi masyarakat dan mempunyai nilai ekonomi 

yang tinggi di kala itu. Hal itulah yang membuat 

masyarakat mulai mengikuti jejak Ki Senu dan Nyi 

Senu dan menggeluti sebagai pengrajin tenun ikat.” 

Abdul Basyir  : “Jadi pada tahun 1930-an Tenun menjadi komoditi 

yang sangat dibutuhkan oleh pemerintah kolonialisme 

di Indonesia. Motif bali, toraja, Motif Dayak itu yang 

paling dicari orang belanda atau penjajah, terus 

dikirimlah warga troso untuk ke pelatihan di klaten, 
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kemudian warga kembali ke Jepara dengan membawa 

hasil keterampilan menenun tersebut dan bertahan 

hingga sekarang sampe menjadi sentra industri tenun 

ikat, yaitu pada tahun 2005 disyahkan oleh pak bupati 

Hendro Martojo.” 

3. Bagaimana Keseharian (MATA PENCAHARIAN) masyarakat Troso? 

Abdul Basyir  : “ Ya kebanyakan semua penenun mas, hampir 60 % 

warganya berprofesi penenun, sisanya ada yang 

mebel dan lain-lain. Tapi ya kebanyakan adalah 

penenun.” 

4. apa saja Kesenian yang ada di desa Troso? 

Abdul Basyir   : “Kalo ditanya kesenian disini ada terbangan, 

tongtek, dan ya kurang lebih begitu. 

Ahmad Karomi   : “Kesenian ya mas ya, kalau disini paling ketara ya 

aktivitas menenun itu, atau menggulung benang tenun 

ikat memakai alat penggulung. disini disebutnya 

Djontro.” 

5. Apa saja Organisasi sosial (PAGUYUBAN) Di desa Troso? 

Abdul Basyir   : “Ya karang taruna, PKK, Pokdarwis, Omah petruk 

itu juga, terus ya paguyuban tenun samping balai desa 

itu. 

6. Awal mula (BULAN/TAHUN) mengkampanyekan wisata atraksi tenun, 

dan siapa pencetusnya (NAMA,PROFESI)? 
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Abdul Basyir  : “tanggalnya kurang begitu ingat, kalau tidak salah 

2009 mas, PNPM yang memberi ide untuk menjadi 

desa atraksi tenun.” 

Ahmad karomi  : “PNPM mas tahun 2009.” 

7. Jelaskan apa itu ATBM (alat tenun bukan mesin)? 

Ahmad karomi  : “Kalau suruh menjelaskan ya, biar gampanganya 

mas lihat saja rupa alatnya, ya bntuknya seperti itu, 

ada tempat benang serta tempat menata atau merakit 

benang menjadi motif. dulu sebelum ATBM 

digunakan di troso, disini pakenya tenun gedong 

mas. 

8. Apa saja Ragam hias (JENIS KAIN/BAHAN) tenun troso? 

Ahmad karomi  : “Troso itu belum punya motif asli mas. Dulu 

sempat ada ide membuat, dan ya beberapa sudah 

membuat, akan tetapi karena faktor ekonomi yang 

laris ya motif-motif luar seperti toraja, lombok 

Dayak ya beralih lagi memproduksi motif tersebut. 

Kalo dilihat ya troso itu cuma pengrajinnya, bukan 

pencipta motif-motif itu mas, ya artisan lah kalau 

nyebutnya” 

Abdul Basyir  : “Wah kalo tanya motif masnya keliling aja coba 

tanya ke butik-butik itu, ke mas Romi langsung 
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kayaknya bisa. Beliau lumayan paham kalua soal 

itu.” 

9. Adakah saat ini motif tenun yang merupakan motif orisinil hasil 

pengembangan sendiri? Jika ada tolong jelaskan! 

Ahmad Karomi  : “ Ya sementra ini yang paling umum dibuat ya 

motif geometris, terus ada beberapa motif matahari, 

terus juga flora fauna, ya inipun dibuat gunanya biar 

mampu bersaing dengan motif-motif luar troso mas. 

10. Daerah mana saja yang menjadi wilayah pemasaran kain troso? 

Ahmad Karomi  : “ Paling banyak itu dari bali, wisatawan disana itu 

sering pesen selendang tenun buatan sini mas, 

kemarin aja habis ngirim berapa truk gitu, terus ada 

juga dari Kalimantan, sisanya nyebar mas ada yang 

sampai Australia juga.” 

11.   Apa saja Kendala yang dirasakan dalam bidang usaha tenun troso? 

Ahmad Karomi : “Kalau sekarang yang jadi kendala lebih ke 

pengrajinnya mas, makin lama makin sedikit, terus 

ya semenjak di era pak Jokowi tenun mulai rada 

sepi. Di era Jokowi ini lebih diutamakan batiknya 

saja. Beda jamannya dengan pak SBY, itu ramai-

ramainya usaha tenun.” 
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12. Apa yang menjadi ancaman di bidang usaha tenun troso saat ini? 

Ahmad Karomi : “ kalau yang jelas sekali terlihat ya PT-PT swasta 

itu mas, garmen itu mulai menarik pekerja sejak usia 

lulus sma, jadi pengrajin muda mulai berkurang, 

kebanyakan penenun sekarang ya berusia 30an atau 

bahkan udah lanjut. 

13.   Event-event raya yang ada di desa Troso? 

Ahmad karomi : “Dulu kami membuat Djontro fest mas, ya event 

kecil-kecilan biar warga troso punya jiwa 

nasionalis, intinya ya biar tahu kalau kita warga desa 

troso itu sebagai sentra industri tenun menggalakan 

budaya menenun ya salah satunya menggulung 

benang pake djontro. Itu dulu tahun 2018an, Tapi 

sekarang sudah diambil alih pemerintah si mas, 

kalau gak salah sekarang namanya Trosofest. 

14.  Sebutkan Hal – hal yang telah dilakukan oleh desa dalam mempromosikan 

Tenun Troso? 

Ahmad Karomi :”Apa ya mas? Kalau setahu saya ya baliho-baliho 

itu kan ya? Ya mas cek aja di sepanjang jalan troso. 
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15. Saran/Harapan kepada desa/pemerintah untuk pengembangan tenun troso 

kedepan.  

Ahmad Karomi  : “ Ya kalau saran si, buat pemerintah tolong lebih 

serius dalam memperhatikan kesejahteraan penenun. 

Jangan Cuma batiknya saja, terus buat pemkot jepara 

jangan terus terusan ngasih izin ke perusahaan buat 

beroperasi di jepara, Penerus kesenian lokal perlu 

dijaga. Kayak gitu aja ya..” 
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