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MOTTO 

… Barang siapa bertakwa kepada Allah maka Dia akan menjadikan jalan keluar 

baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka … 

(Q.S. Ath-Thalaq ayat 2-3) 

 

“Kesempatan bukanlah hal yang kebetulan. Kamu harus menciptakannya.” 

(Chris Grosser) 
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ABSTRAK 

Skripsi ini meneliti dan membahas tentang makna representasi visual 

produk yang dipromosikan pada akun @dewisolobatikofficial. Penelitian kualiatif 

ini menggunakan metode semiotika, dengan landasan teori tanda-fungsi (sign-

fuction) Roland Barthes untuk membaca makna visual dari produk pakaian batik 

@dewisolobatikofficial. Dari penelitian ini bisa dibaca bahwa penggunaan media 

Instagram tidak hanya berasal dari tanda-tanda yang berasal dari fungsi Instagram 

saja. Penulis beranggapan bahwa penggunaan akun @dewisolobatikofficial tentu 

karena adanya tren di dalamnya, namun penulis juga memanfaatkan fungsi 

Instagram untuk berjualan. Penulis memaknai fungsi Instagram sebagai tanda 

bahwa penulis ingin menunjukkan akun Instagram @dewisolobatikofficial 

sebagai toko online. 

 

Kata kunci : semiotika, sign-fuction,  pakaian batik, Instagram 

@dewisolobatikofficial, makna  
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GLOSARIUM 

 

Audience Hadirin, para penonton, para pendengar. 

Bar Chart Diagram alur pelaksanaan pekerjaan yng dibuat 

untuk menentukan waktu penyelesaian pekerjaan 

yang dibutuhkan. 

Branding Nama, istilah, tanda, simbol, atau rancangan, 

atau kombinasi dari semuanya, yang 

dimaksudkan untuk mengidentifikasikan barang 

atau jasa atau kelompok penjual dan untuk 

mendiferensiasikannya (membedakan) dari 

barang atau jasa pesaing 

Blog  Merupakan kependekan dari kata ”weblog” yang 

berisi link-link ke website lain yang dianggap 

menarik disertai dengan komentar-komentar 

sendiri atau orang lain. 

Caption  Keterangan 

Chaos Ketidakteraturan. 

Comment  Komentar 

Contact Person Orang yang dapat dihubungi 

Crawling Teknik mengumpulkan data pada sebuah website 

dengan memasukkan Uniform Resource 

Locator (URL). 

Dropship Sebuah teknik pemasaran untuk pemasaran 
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online dimana para pelaku bisnis toko online 

atau penjual tidak perlu menyimpan persediaan 

barang banyak, 

Dropshipper Pilihan profesi penjual yang tanpa harus 

menyediakan produk juga tidak direpotkan 

dengan pelayanan terhadap konsumen 

(packaging dan pengiriman barang).  

 

Fashion Mode pakaian 

Fashionable Modis 

Facebook Salah satu Online Social Networking atau situs 

jejaring sosial yang diciptakan untuk 

memberikan fasilitas teknologi dengan maksud 

pengguna dapat bersosialisasi atau berinteraksi 

dalam dunia maya. 

Filter Alat untuk menyaring, penyaring, penapis. 

Fitur Karakteristik khusus yang terdapat pada suatu 

alat (televisi, ponsel, dan sebagainya). 

Follow  Ikuti 

Followers Pengikut 

Fotografi Landscape Foto pemandangan dengan area foto yang lebih 

panjang yang mana perbandingan sisi panjang 

dan sisi lebar sangat kontras. 

Gadget Perangkat elektronik kecil yang memiliki fungsi 
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khusus. 

Hardware Komponen-komponen fisik yang membentuk 

satu kesatuan sistem Personal Computer (PC). 

Hashtag Tanda pagar, digunakan untuk mengelompokkan 

suatu topik. 

Image Photo. 

Impulse Buying. Pembelian impulsif 

Instagram Aplikasi untuk mengirimkan informasi dengan 

cepat, yakni dalam bentuk foto yang berupa 

mengelola foto, mengedit foto, dan berbagi 

(Share) ke jejaring sosial yang lain. 

Like  Suka  

Location Lokasi 

Media  Perantara atau pengantar. 

Microsoft Excel (Ms-Excel) Program aplikasi spreadsheet (lembar kerja 

elektronik) canggih 

Millennial Generation Generasi modern yang hidup di pergantian 

milenium. 

Ongkir Ongkos kirim 

Online  Proses pengaksesan informasi yang sedang 

berlangsung melalui media internet. 

Platform Sebuah program, rencana kerja, sebuah 

pernyataan dari kelompok partai tentang 

program kebijakan, sampai dengan mimbar, 
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pentas, atau panggung. 

Re-Post Posting ulang 

Reseller Penjual yang menjual barang milik penjual lain 

(bukan barang miliknya). 

Screenshoot Tangkapan layar 

Share Bagikan atau saling bertukar sesuatu. 

Signifier Unsur penanda 

Software  Program komputer yang berfungsi sebagai 

sarana interaksi (penghubung) antara pengguna 

(user) dan perangkat keras (hardware). 

Tagging Menandai 

Tumblr Merupakan sebuah layanan Tumblelog yang 

mengizinkan penggunanya untuk mem-posting 

tidak hanya tulisan, tetapi jugamengizinkan 

penggunanya untuk mem-posting seperti text, 

photo, quote, video, chat, audio, dan link. 

Twitter Sebuah situs jejaring sosial yang sedang 

berkembang pesat saat ini karena pengguna 

dapat berinteraksi dengan pengguna lainnya dari 

komputer ataupun perangkat mobile mereka dari 

manapun dan kapanpun. 

Upload Unggah 
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