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MOTTO 

 

Beberapa orang diuntungkan dengan orang dalam, sisanya berharap pada takdir 

dan usaha 

 

Panjang umur orang baik di sekitarku, bagiku berjuang tak melulu tentang isi 

perut. Ketentraman perasaan lebih dari emas. 
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ABSTRAK 

  
Penelitian yang berjudul “Kurasi Musik Solo Radio” (Studi Kasus 

Program musik 100% indonesia)” ini merupakan penelitian kualitatif. 
Masalah pokok dalam penelitian ini merupakan teknik kurasi dan 
klasifikasi musik berdasarkan sumber media digital maupun event 
lapangan yang berkaitan dengan musik khususnya pada segmentasi 
remaja dan pemuda dengan kisaran umur tiga belas tahun sampai tiga 
puluh lima tahun. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh maraknya fenomena 
media digital di tengah banyaknya media digital musik yang 
mempengaruhi bagaimana kebertahanan dalam era digital bagi Solo 
Radio untuk tetap dapat diterima sebagai musik yang didengarkan di 
ruang digital tertentu yang berkaitan langsung dengan segmentasi 
pendengar.  

Solo Radio, mendefisnisikan musik pop dan Top40 lagu barat 
sebagai langkah segmentasi pasar dengan kurasi musik oleh musik 
director selaku pengemas program musik menjadi segmentasi khusus 
untuk berlangsungnya program acara musik di Solo Radio. Berdasarkan 
bekal yang dimiliki oleh musik director menjadi acuan sebagaimana yang 
diungkapkan menejemen bahwa seorang kurator dekat dengan 
pemirsanya hal tersebut yang digunakan sebagai landasan pemikiran oleh 
Daniel Gambaro dalam artikel yang berjudul Radio Is The Curator : An 
Historical Overview Of The Music Business In Brasil bahwa radio sebagai 
mediator dan kurator untuk konsumsi musik, operator mediator antara 
industri musik dan pendengar operator mediator antara industri musik 
dan pendengar kurator yang bertanggung jawab untuk 
mengkonsolidasikan karir artis, yang artinya kurator dalam radio 
merupakan sebuah penghubung, diantara industri musik untuk 
menentukan kebutuhan konsumsi musik.  

 Dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa kurasi musik 
yang terdapat pada Solo Radio diklasifikasikan menjadi dua yaitu musik 
pop 60% dan musik Top40 musik favorit yang terbilang cukup baru, 
dengan kata lain musik yang paling banyak didengarkan pada kalangan 
anak muda, sedangkan musik pop barat sebanyak 40%. Dengan begitu 
ketertarikan penulis karena program musik konsisten dalam 
menampilkan musik-musik 100% Indonesia dan  juga beberapa karir artis 
Indonesia yang mendapatkan penghargaan. Dengan begitu setiap kurator 
merupakan ahli dalam bidang tertentu, genre atau subgenre yang merakit 
atau memprogram lagu-lagu yang berbeda ke daftar putar dan akan 
tergabung dalam tim kuratorial tertentu yang pada akhirnya akan 
didiskusikan pilihan editorial. Kurator juga terbentuk dalam tim tertentu 
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dengan mendiskusikan dan membuat sekitar tiga puluh lagu baru daftar 
perbulan. 

 
Kata kunci : Kurasi, klasifikasi, negosiasi , Segmentasi lapangan 
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ABSTRACT 

 

The research entitled “Curation of Solo Radio Music” (Case Study of 
100% Indonesian Music Program)” is a qualitative research. The main problem 
in this study is the technique of curating and classifying music based on digital 
media sources and field events related to music, especially in the segmentation of 
adolescents and youth with an age range of thirteen to thirty-five years. This 
research is motivated by the rise of digital media phenomena in the midst of many 
digital music media that affect how survival in the digital era for Solo Radio can 
still be accepted as music that is listened to in certain digital spaces that are 
directly related to listener segmentation. 

 Solo Radio, defines pop music and Top 40 western songs as a market 
segmentation step by curating music by a music director as a music program 
packager to become a special segmentation for the ongoing music program 
program on Solo Radio. Based on the provisions possessed by the music director, 
it becomes a reference as revealed by management that a curator is close to the 
audience, this is what Daniel Gambaro uses as a basis for thinking in an article 
entitled Radio Is The Curator: An Historical Overview Of The Music Business In 
Brasil that radio is a mediator and curator for music consumption, operator 
mediator between the music industry and listener operator mediator between the 
music industry and listener curator who is responsible for consolidating the 
artist's career, which means the curator in radio is a liaison, between the music 
industry to determine the needs of music consumption. 

 In this study it can be concluded that the music curation found on Solo 
Radio is classified into two, namely pop music 60% and Top40 music, favorite 
music which is fairly new, in other words the music that is listened to the most 
among young people, while western pop music is 40 %. Thus, the writer's 
interest is because the music program is consistent in presenting 100% 
Indonesian music and also several careers of Indonesian artists who have received 
awards. That way each curator is an expert in a particular field, genre or subgenre 
who assembles or programs different songs into playlists and will be part of a 
specific curatorial team which will ultimately discuss editorial choices. Curators 
are also formed in certain teams by discussing and making about thirty new song 
lists per month. 

Keywords: Curration, Classification, Negotiation , Segmentation. 
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GLOSARIUM 

 

Genre  :Pengelompokan musik sesuai dengan 

 kemiripan  satu  sama lain. Genre dapat 

 didefinisikan oleh  teknik musik, gaya, 

 konteks, dan tema musik.  

Instagram  : Aplikasi media sosial, yang memberikan 

 fasilitas  pengorganisasian dan 

 pengaksesan gambar dan  video maupun 

 fasilitas chating.  

Inovasi   : Penciptaan produk dalam dunia bisnis berupa 

 layanan yang bernilai bagi pelanggan dengan 

 cara yang didukung oleh model bisnis yang 

 berkelanjutan dan menguntungkan.  

Style  : Gaya 

Youtube  :  Aplikasi media sosial yang memberikan 

 fasilitas mengakses dan pengorganisasian 

 video.  

Persepsi    : Tanggapan atau penerimaan langsung 

Citra   : Pandangan yang melekat pada pihak- pihak 

 luar mengenai suatu organisasi atau 

 perusahaan.   

 

Playlist   : Daftar Putar 

 

Online    :  yaitu perangkat elektronik yang   

    terhubung ke jaringan internet. ektronik  

    jaringan internet. 
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Offline               : yaitu tidak terhubungnya perangkat   

    elektronik ke jaringan internet.  

 
Aplikasi   : Program subkelas yang direka untuk   

     menjalankan  fungsi 

Mengkonsolidasikan  :Memperkukuh atau mempererat perhubungan 

Broadcasting    : Cabang ilmu komunikasi yang berhubungan  

     dengan penyiaran.  
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Lampiran 3. Jadwa Siaran Solo Radio (Foto : Robby 2020) 

 

 

  
Lampiran 4. Laporan Produksi Harian Solo Radio (Foto : Robby 2020) 
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