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ABSTRAK 

STRATEGI MANAJEMEN PRODUKSI FILM TELEVISI STARVISION 

TERHADAP ANGGARAN BIAYA PRODUKSI, Laporan Tugas Akhir 

Skripsi, Jurusan Seni Media Rekam, Program Studi Televisi dan Film, 

Fakultas Seni Rupa dan Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta. (Yessy 

Arisanti Wienata) 

 

Penelitian ini mendeskripsikan bagaimana strategi manajemen produksi FTV di 

Starvision terhadap anggaran biaya produksi. Objek dalam penelitian ini adalah 

strategi manajemen produksi FTV Starvision terhadap anggaran biaya produksi. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode kualitatif 

dengan diperoleh data secara deskriptif. Teknik pengumpulan data melalui proses 

observasi, wawancara dan studi dokumen. Teknik analisis datanya melalui 

tahapan reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil dari 

penelitian ini menyimpulkan bahwa Starvision dalam memproduksi FTV 

menggunakan beberapa strategi dalam setiap tahapan produksinya. Mulai dari 

tahapan praproduksi, produksi, pascaproduksi dan evaluasi. Strategi tersebut 

antara lain, menggunakan pemain dengan artis pendatang baru yang honornya 

masih rendah, penggunaan lokasi yang sering digunakan agar segi perizinan 

dipermudah, dan penggunaan vendor untuk peralatan dan kostum pemain untuk 

produksi, dan lain-lain. Strategi-strategi tersebut digunakan oleh Starvision 

dengan tujuan penghematan biaya produksi.  

Kata Kunci : Strategi, Manajemen, Tahapan Produksi Film, Film Televisi (FTV), 

Starvision, Anggaran Biaya Produksi. 
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