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PERSEMBAHAN 

 

 

Karya Tugas Akhir ini dipersembahkan untuk kedua orang tua yang senang tiasa 

memberi dukungan untuk terus berkarya 

 

 

 

MOTTO 

“ Kegegalan adalah keberhasilan yang tidak terjadi. 

Gagal ya gagal aja tingal coba lagi, jangan jadi pengecut” 

 

“Motivator bilang “Badai pasti berlalu” 

Mungkin dia lupa kalo “Hari yang cerah juga pasti berlalu” 

Kalo kata Ronggo warsito yang penting adalah “elling lan waspodo”” 
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ABSTRAK 

Perancangan Pop Up Book and Sound Tembang Dolanan Sebagai 

Pengenalan Alat Musik Gamelan. NAMA: Ilham Musyafa Asya Ari NIM. 

12151125. Program Studi S-1 Desain Komunikasii Visual. 

 

Kesenian tradisional Jawa banyak macamnya, salah satunya adalah seni 

tembang dolanan yang diiringi dengan gamelan jawa.  Saat ini dalam mata 

pelajaran sekolah siswa SD (sekolah Dasar) di Surakarta sangat jarang 

diperkenalkan, karena pada kenyataannya instrument gamelan tidak dimiliki atau 

jarang ada sebagai laboratorim pembelajaran. Pembelajaran tembang dolanan 

diiringi instrumen gamelan dianggap kurang menarik dan ketinggalan jaman, 

meskipun ada instrument campursari atau organ tunggal.  Perancangan buku pop 

up book tembang dolanan ini diciptakan, sebagai media ajar yang baru bertujuan 

agar lebih menarik generasi masa kini terutama anak-anak sekolah dasar untuk 

mengenal kembali kebudayaan musik tradisi yang sarat akan makna yang 

keberadaannya sudah mulai dilupakan. Metode penciptaan ini dimulai dengan 

riset dan wawancara ke sekolah-sekolah dasar di Surakarta, melakukan 

brainstorming, eksplorasi ide, penciptaan naskah, sketsa, layout, dummy, dan 

artwork.  Media promosi untuk memperkenalkan Pop up book ini melalui media 

lini atas yaitu website atau media sosial dan media pendukung seperti pensil 

warna, totegbag, pin dan sticker, sebagai bentuk untuk menyadarkan arti 

pentingnya mencintai budaya lokal pada tembang dolanan. 

 

Kata Kunci : Pop up Book, Gamelan, Tembang Dolanan, media promosi. 
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ABSTRACT 

Designing POP Up Book and Sound Tembang Dolanan As Introduction to 

Gamelan Musical Instruments for Elementary Schools in Surakarta. NAME: 

Ilham Musyafa Asya Ari NIM. 12151125. Study Program S-1 Visual 

Communication Design. 

 

Traditional Javanese art of many kinds, one of which is the art of dolanan 

tembang which is accompanied by Javanese gamelan. Currently in school 

subjects elementary school students in Surakarta are very rarely introduced, 

because in fact the gamelan instruments are not owned or rarely exist as a 

learning laboratory. Learning dolanan songs accompanied by gamelan 

instruments are considered less interesting and outdated, although there is a 

campursari instrument or single organ. The design of this pop up book book of 

dolanan tembang was created, as a new teaching medium aimed to make it more 

interesting for today's generation, especially for elementary school children to get 

to know the culture of traditional music which is full of meaning whose existence 

has been forgotten. This method of creation begins with research and interviews 

to elementary schools in Surakarta, brainstorming, exploring ideas, creating 

manuscripts, sketches, layouts, dummy, and artwork. Promotional media to 

introduce Pop up book is through the media of the top line of the website or social 

media and supporting media such as color pencils, totegbag, pins and stickers, as 

a form to awaken the importance of loving the local culture in tembang dolanan. 

 

 

Keywords: Pop up Book, Gamelan, Tembang Dolanan, promotion media.  
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