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MOTTO  

 

Belajarlah mengalah sampai tak seorangpun yang bisa mengalahkanmu.  

Belajarlah merendah sampai tak seorangpun yang bisa merendahkanmu.  

(Gobind Vashdev)   

Kebanggan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi  

bangkit kembali setiap kali kita jatuh.  

(Confusius)   
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Abstrak 

 
Setiap iklan memiliki pesan yang ingin disampaikan kepada konsumennya, untuk 

memahami pesan tersebut, perlu untuk memaknai setiap tanda yang ada pada 

sebuah iklan termaksut gaya bahasa yang digunakan. Penelitian ini akan 

menguraikan tanda dan makna yang ada dalam iklam A Mild edisi Go A Head 

versi Pikir Pendek. Objek penelitiannya adalah iklan media luar ruang A Mild 

edisi Go A Head versi Pikir Pendek. Data yang digunakan dalam penelitian 

tindakan ini adalah data kualitatif. Teknik pengumpulan data digunakan yaitu 

pengamatan, wawancara, dan dokumentasi. Analisis Data menggunakan 

Semioland Roland Barthes. Penggunaan tagline Pikir Pendek diilustrasikan 

dengan visual remaja yang melompat dari tebing ke dalam laut. Makna 

pertentangan akan muncul jika makna dari visual tersebut dibenturkan dengan 

tagline Go A Head. Penerapan gaya bahasa paradoks untuk memunculkan makna 

pertentangan dalam situasi tersebut akan nampak jelas jika dipahami secara lebih 

dalam dengan membongkar tanda dan makna yang dilesapkan oleh pembuat 

pesan. 

  

 

Keywords: billboard, Semiotika Roland Barhers , Paradoks 
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B. Saran  

Penelitian dari segi padang khalayak umum juga diperlukan untuk 

memahami lebih dalam tentang unsur paradoks melalui studi khalayak. 

Bagaimana hasil pemaknaan paradoks dihasilkan dari sebuah presepsi 

masyarakat umum, tidak hanya pada presepsi peneliti. Pemahaman tentang 

unsur Paradoks pada suatu iklan juga cukup penting untuk dikaji lebih dalam 

untuk membongkar makna yang tersirat dalam suatu iklan. 

Khususnya yang meneliti semiotika Roland Barthes pada studi iklan 

rokok, perlu sekali dikembangkan serta diperdalam guna menemukan makna 

yang tampak maupun makna yang tersembunyi dalam analisis teks. Semiotika 

Roland Barthes merupakan ilmu semiotik yang cukup kompleks untuk 

mengupas suatu makna yang terkandung didalam tanda. Sehingga ilmu 

semiotika dirasa tepat untuk penelitian teks media selanjutnya. Selain itu, 

semoga dari hasil penelitian ini dapat memberikan sebuah pemahaman baru 

terhadap konsumen maupun masyarakat dalam memaknai suatu iklan. 
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