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HALAMAN PENGESAHAN

Judul . PELATIHAN PEMBUATAN DAN PEMANFAATAN
VIDEO MARKETING MELALUI INSTAGRAM TV (IGTV)
KELOMPOK TANI MEKAR LESTARI SEBAGAI
PENGUATAN PRODUK/BRAND KOPI ARABIKA
KALIANGKRIK MAGELANG

: Kelompok Tani Mekar Lestari, Kecamatan Kaliangkrik,
Kabupaten Magelang, Jawa Tengah.

1. Mitra Program

2. Pengusul
a. Nama : Widhi Nugroho, S.Sn., M.Sn
b. NIP : 19801012 200801 1 010

c. Jabatan/Golongan
d. Jurusan/Fakultas

e. Perguruan Tinggi

f. Bidang Keahlian

g. Alamat Kantor/Telp

h. Alamat Rumah/Telp

3. Lokasi Kegiatan/Mitra

a. Wilayah Mitra (Desa/Kecamatan)

. Lektor/Penata, lllic

: Seni Rupa dan Desain

. Institut Seni Indonesia Surakarta

: Produksi Film dan Televisi

- JIn. Ki Hajar Dewantara 19, Kentingan, Jebres,

Surakarta 57126 / (0271) 647658

: Tukangan DNI11/410 Yk. 55212/089610284134

: Desa Ngawonggo, Kecamatan Kaliangkrik

b. Kabupaten/Kota : Magelang

c. Propinsi : Jawa Tengah

d. Jarak PT ke lokasi mitra (km) : 100 km
4. Luaran yang dihasilkan : Jurnal Ilmiah Nasional ber-ISSN dan HAKI
5. Jangka waktu Pelaksanaan : 6 Bulan

6. Biaya Total

Mengetahui,

Dekan Fakultas Seni Rupa dan Desain

Joko Budiwiyanto. S.Sn., M.A
NIP. 19720708 200312 1 001

: Rp. 10.000.000

Menyetujui,

Surakarta, 12 November 2020

Ketua Pelaksana PKM

Widhi Nugroho, S.Sn., M.Sn
NIP. 19801012 200801 1 010

Ketua LP2MP3M IS| Surakarta

Dr. Slamet, M.Hum
NIP. 19670527 199303 1 002



IDENTITAS DAN URAIAN UMUM

Judul Pengabdian : PELATIHAN PEMBUATAN DAN PEMANFAATAN VIDEO
MARKETING MELALUI INSTAGRAM TV (IGTV) KELOMPOK
TANI  MEKAR LESTARI  SEBAGAI  PENGUATAN
PRODUK/BRAND  KOPI  ARABIKA  KALIANGKRIK

MAGELANG
1. Pelaksana
No. Nama Jabatan Bidang Keahlian | Instansi Asal Alokasi
Waktu
1. Widhi Nugroho, Pelaksana | Produksi Film dan | ISI Surakarta | 8 jam/minggu
S.Sn., M.Sn. Televisi

2. Objek (khalayak sasaran) Pengabdian Kepada Masyarakat Tematik :
Kelompok Tani Mekar Lestari

3. Masa Pelaksanaan
Mulai : bulan Juni tahun 2020
Berakhir : bulan Oktober tahun 2020

4. Usulan Biaya DIPA ISI Surakarta : Rp 10.000.000

5. Lokasi Pengabdian Kepada Masyarakat Tematik :
Desa Ngawonggo, Kecamatan Kaliangkrik , Kabupaten Magelang, Jawa Tengah.

6. Mitra yang terlibat (uraikan apa kontribusinya) :
Pelibatan para anggota Kelompok Tani Mekar Lestari secara aktif, maka sifat pelatihan ini
bersifat partisipatif. Strategi yang dilakukan adalah dengan menggali permasalahan mitra
dengan cara mengidentifikasi permasalahan/kendala yang dihadapi mitra, terutama dalam hal
pelatihan pembuatan video marketing melalui Instagram TV (IGTV) berupa video iklan dan
Instagram Story dalam penguatan produk/brand Kopi Kaliangkrik.

7. Permasalahan yang ditemukan dan solusi yang ditawarkan :
Belum adanya pengelolaan dan pengembangan kegiatan video marketing melalui Instagram
TV (IGTV) pada kelompok tani Mekar Lestari sehingga kegiatan pemasaran melalui akun
Instagram kopi_arabika_magelang belum dapat diakses secara informatif oleh publik.
Solusi yang ditawarkan dengan memberi program pelatihan pembuatan dan pemanfaatan
Instagram TV (IGTV) sebagai media pemasaran melalui video iklan dan instagram story yang
terencana/terprogram dan menarik secara audio-visual.

8. Kontribusi mendasar pada khalayak sasaran :
Penggunaan dan pemanfaatan teknologi media sosial melalui Instagram dan Instagram TV
(IGTV) sebagai platform penjualan dan pemasaran/marketing di era industri 4.0.

9. Rencana luaran berupa jasa, sistem, produk/barang, paten, atau luaran lainnya yang
ditargetkan :
Luaran berupa video marketing dalam bentuk iklan di Instagram TV (IGTV) dan Instagram
Story Kopi Kaliangkrik di akun Instagram Kelompok Tani Mekar Lestari. Disamping itu
HAKI atas karya video iklan.
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Ringkasan

Pada tahun 2012 di beberapa desa di Kecamatan Kaliangkrik, Kabupaten Magelang,
kopi hadir sebagai pengganti tanaman tembakau yang saat itu sempat menjadi tanaman
pokok. Untuk itu, kopi hadir sebagai upaya “revitalisasi” pertanian sebagai ujung tombak
dalam peningkatan ekonomi warga yang dilakukan oleh Kelompok Tani Mekar Lestari.
Berkat konsistensi petani dan pengolahan pascapanen, kopi yang awalnya hanya ditanam oleh
warga di Desa Ngawonggo, akhirnya membawa kebermanfaatan terhadap desa-desa
disekitarnya. Petani dari 5 desa tetangga ikut bergabung, dengan membawa hasil panen kopi
ke Desa Ngawonggo untuk di olah. Mereka berasal dari Desa Adipuro, Desa Munggangsari,
Desa Kaliangkrik, Desa Mangli dan Desa Sutopati. Karena berdampak cukup signifikan
terhadap desa-desa lain, kopi yang berasal dan diolah di Desa Ngawonggo ini kemudian
berkembang menjadi sebuah “brand” dengan menyertakan asal daerah (kecamatan), yakni
“Kopi Kaliangkrik™.

Pemanfaatan Instagram oleh Kelompok Tani Mekar Lestari sudah dimulai pada 5
April 2018, sekitar kurang lebih 2 tahun lalu. Namun, konten pada Instagram dengan akun
kopi_arabika_magelang ini hanya terfokus pada media pendokumentasian dan publikasi
kegiatan kelompok tani saja. Berangkat dari hal ini sangatlah perlu kiranya bahwa
pemanfaatan media sosial seperti Instagram TV (IGTV) dalam upaya tata kelola usaha
promosi dan pemasaran produk kopi dengan brand Kopi Kaliangkrik ini sangat berpeluang
untuk dilakukan.

Dengan pelibatan para anggota Kelompok Tani Mekar Lestari secara aktif, maka sifat
pelatihan ini bersifat partisipatif. Strategi yang dilakukan adalah dengan menggali
permasalahan mitra dengan cara mengidentifikasi permasalahan/kendala yang dihadapi mitra,
terutama dalam hal pelatihan pembuatan video marketing melalui Instagram TV (IGTV)
berupa video iklan dan Instagram Story dalam penguatan produk/brand Kopi Kaliangkrik.

Kata-kata kunci : kopi, Kaliangkrik, Instagram TV (IGTV), video iklan, marketing.
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Gambar 13. Hasil Akhir Editing Video pada Kegiatan Workshop Video Marketing
oleh Kelompok Tani Mekar Lestari dengan pemanfaatan handphone (HP)
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