
STRATEGI PROGRAM HARD NEWS KOMPAS TV 
 
 

TUGAS AKHIR SKRIPSI 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

 

 

 

 
 
 

OLEH  
SRI RAHAYU 
NIM. 13148102 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI TELEVISI DAN FILM 
FAKULTAS SENI RUPA DAN DESAIN  

INSTITUT SENI INDONESIA  
SURAKARTA  

2018 



 
STRATEGI PROGRAM HARD NEWS KOMPAS TV  

 
 
 

TUGAS AKHIR SKRIPSI 
Disusun guna memenuhi sebagian persyaratan  

mencapai derajat Sarjana Strata-1 (S1) 
Program Studi Televisi dan Film  

Jurusan Seni Media Rekam 
 

 
 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Oleh : 
SRI RAHAYU 
NIM. 13148102 

 
 

 
 
 

FAKULTAS SENI RUPA DAN DESAIN  
INSTITUT SENI INDONESIA  

SURAKARTA  
2018 







 

v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

PERSEMBAHAN  

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tuaku, kelima saudaraku, dosen 

pembimbingku, dan semua yang telah mendukung dalam setiap proses belajarku 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vi 
 

 

 

 

 

 

 

 

Sekolah yang benar, biar apa yang kamu inginkan bisa tercapai. Jangan 
mudah berkecil hati, semua cobaan adalah godaan untuk kamu mencapai 

keberhasilanmu. Ingat … selalu berdo’a 

~Emak dan Bapakku~ 

 

Ridhonya Allah adalah Ridhonya Orang Tua 
Murka Allah adalah Murkanya Orang Tua 

~Motto~ 

 



vii 

 

ABSTRAK 

 

“Strategi Program Hard News Kompas TV”. (Sri Rahayu, i-153) Skripsi 
Program Studi Televisi dan Film, Jurusan Seni Media Rekam, Fakultas Seni 
Rupa dan Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta. 

Penelitian ini mendiskripsikan permasalahan tentang strategi program hard news 
yang dilakukan oleh Kompas TV. Objek penelitian ini adalah program hard news 
pada Kompas TV yang diteliti dengan menggunakan pendekatan deskriptif 
kualitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 
sampling bertujuan (Purposive Sampling). Pengumpulan data menggunakan 
metode observasi partisipatif, wawancara, dan studi pustaka. Analisis data 
menggunakan teknik analisis data model Miles dan Huberman yang terdiri dari 
reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan dan verifikasi. Hasil dari 
penelitian menunjukkan bahwa strategi yang dilakukan oleh produser dan tim 
programming di Kompas TV meliputi strategi dalam perencanaan program yang 
terdiri dari penyusunan produk program, dan promosi program. Strategi dalam 
produksi sendiri (in house production) dan pembelian program melalui tiga 
sistem. Strategi pada eksekusi program meliputi penayangan program sesuai pola 
siar dan sesuai dengan target penonton. Selain itu strategi pengawasan program 
dilakukan melalui quality control yang secara internal oleh produser dan tim 
programming yang mengacu pada P3SPS dan pengawasan secara eksternal oleh 
KPI, serta strategi yang di susun melalui evaluasi secara harian dan mingguan. 
Strategi program digunakan oleh Kompas TV untuk dapat bersaing dengan stasiun 
penyiaran berita kompetitor serta guna menambah nilai profit bagi Kompas TV. 

 

Kata kunci: Strategi Program, Program Berita, Hard News, dan Kompas TV 
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