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ABSTRAK 

 

“Strategi Program Hard News Kompas TV”. (Sri Rahayu, i-153) Skripsi 
Program Studi Televisi dan Film, Jurusan Seni Media Rekam, Fakultas Seni 
Rupa dan Desain, Institut Seni Indonesia Surakarta. 

Penelitian ini mendiskripsikan permasalahan tentang strategi program hard news 
yang dilakukan oleh Kompas TV. Objek penelitian ini adalah program hard news 
pada Kompas TV yang diteliti dengan menggunakan pendekatan deskriptif 
kualitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 
sampling bertujuan (Purposive Sampling). Pengumpulan data menggunakan 
metode observasi partisipatif, wawancara, dan studi pustaka. Analisis data 
menggunakan teknik analisis data model Miles dan Huberman yang terdiri dari 
reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan dan verifikasi. Hasil dari 
penelitian menunjukkan bahwa strategi yang dilakukan oleh produser dan tim 
programming di Kompas TV meliputi strategi dalam perencanaan program yang 
terdiri dari penyusunan produk program, dan promosi program. Strategi dalam 
produksi sendiri (in house production) dan pembelian program melalui tiga 
sistem. Strategi pada eksekusi program meliputi penayangan program sesuai pola 
siar dan sesuai dengan target penonton. Selain itu strategi pengawasan program 
dilakukan melalui quality control yang secara internal oleh produser dan tim 
programming yang mengacu pada P3SPS dan pengawasan secara eksternal oleh 
KPI, serta strategi yang di susun melalui evaluasi secara harian dan mingguan. 
Strategi program digunakan oleh Kompas TV untuk dapat bersaing dengan stasiun 
penyiaran berita kompetitor serta guna menambah nilai profit bagi Kompas TV. 

 

Kata kunci: Strategi Program, Program Berita, Hard News, dan Kompas TV 
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